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I'inizio non é stato facile: il

A mercato forse non era ancora
pronto» spiega Francesco Ma-

gro, co-fondatore assieme ad Andrea
Antinori e Giovanni Roberto di Wine-
livery,la App di consegnaa domicilio,
in 30 minuti, dibevande a temperatu-
radi consumo, con una forte vertica-
lizzazione sul vino, nato nel 2016 a
Milano. «Siamostatii primiinItaliae
in Europa a proporre un’offerta di
questo genere, ispirandoci all’espe-
rienzadiun’azienda statunitense che
eragiaun caso disuccesso —aggiunge
Magro -.Maall’epoca, danoi, il Food
Delivery era agli albori e il genere di
servizio che noi diamo viene dopo».
Sitrattavasolodipazientare enon
demordere: gia nel 2018 Winelivery
avevaapertoa Torinoe Bologna eini-
ziava a decollare. La pandemia, poi,
ha radicalmente cambiato lo scena-
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Winelivery guida
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della crescita,
con un Cagr

del 303,73%

rio:'azienda & presente oggiin 75 cit-
taitaliane, perlo pili attraversoaccor-
didifranchising, 50 delle qualisiso-
no aggiunte nell’ultimo anno e mez-
Z0. «Nostro malgrado, la situazione
chesié generata nei primi mesidi Co-
vid cihapermessodiacquisirein ma-
niera veloce moltissimi clienti.
L’aspetto interessante € che moltiso-
norimastianche finitoil periodo dei
lockdown», aggiunge Magro, che &
anche amministratore delegato.
Conunacrescitadel 303,7%intre
anni, Winelivery ha raggiuntoi 7,3
milioni di euro difatturato nel 2020,
guadagnandosi il primo posto nella
classificaannuale Leader della cresci-
tallSole 24 Ore-Statista, conl’obietti-
vodiarrivarean milioni entrolafine

di quest’anno. I dipendenti iniziali
sonounaventina, a cuisiaggiunge un
migliaio di persone traimprenditori
affiliati e fattorini.

«Gestiamo direttamente il rappor-
to con le aziende produttrici, ridu-
cendo in questo modo la catena del

valore, il che ci permette di offrire un
servizio premiuma prezzi competiti-
vi», spiega ancora Magro. Un’altra
particolarita del servizio (che, negli
anni, ha aggiunto alla consegna dibe-
vande anche quella di snack e ghiac-
cio)echesiaffidanonacorrieri,maa
fattorini “brandizzati”, che in 20-30
minuti consegnanoiprodottinel luo-
goindicato. «Ilnostrotarget non so-
no gliintenditori di vino, mauna pla-
tea pilampia di persone, molte delle
quali donne trai 25 e i 45 anni, che
cercanolabevanda giusta perun’oc-
casione particolare, soprattuttoape-
ritivie cene, potendo scegliere fra 300
€ 1.200 etichette a seconda delle cit-
ta», dice "amministratore delegato.
Che annunciaancheiprossimi passi
dell’azienda: 'inaugurazione del pri-
mo “digital bar” a Milano (con'obiet-
tivodiaprirne 58in 36 mesi)elosbar-
co,abreve, in Francia, per cominciare
aespandersioltreconfine. Conin te-
stailtraguardo dei5o milioni dieuro
di fatturato nel 2024.
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