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Tanti prodotti ma poca promozione per il cibo

Dop e Igp sono deboli
Mancano1consorzi
Qualmta «8iimpari dal vino»

prodotti agroalimentari Dop e
Igpmadein Tuscany, esclusiivi-
ni, avrebbero un’enorme poten-
zialita in termini economici.
Ma pagano lo scotto della diffu-
sa incapacita di valorizzarli per
assenza dei consorzi di tutela.

Le uniche eccezioni sono quelle
dell'olio extravergine Igp Toscano
e del Pecorino Toscano Dop. Come
adire cheil tradizionale individuali-
smo imprenditoriale di questa re-
gione, tarpa le ali a un comparto
molto remunerativo come quello
delle indicazioni geografiche. Che
nonacasoinItalia—secondol'anali-
si fatta dalla Fondazione Qualivita
di Siena—nel 2019 hanno raggiun-
to la soglia dei 7,6 miliardi di euro
di valore alla produzione (+5, 7
per cento sul 2018) , con 15,3 mi-
liardi di vendite al consumo (+6,4
per cento). E un export che ha sfio-
rato i 4 miliardi (47 per cento). La

Toscana, cosi, con 16 prodotti ali-
mentari Dop eil5Igp, nel 2019 si
trovava solo al 9° posto nella gra-
duatoria delle regioni Italiane (5°
per numero di denominazioni).
Conunvalore al consumodi 152 mi-
lioni di euro (45,7 per cento). A
una distanza siderale per impatto
economico da Emilia-Romagna,
Lombardia, Campania, Veneto, Pie-
monte, Friuli-Venezia Giulia, Tren-
tino-Alto Adige e Sardegna. «In To-
scana gli unici consorzi effettivi so-
noquellidiolio e pecorino, denomi-
nazioni che ottengono buoni risul-
tati—spiega Mauro Rosati, diretto-
re della Fondazione Qualivita —
Con le produzioni agroalimentari
bisognerebbe riuscire a fare quello
che negli anni scorsi sono stato in
grado di raggiungere i consorzi di
tutela del vino. Purtroppo, i brand
toscani che sulla carta avrebbero
pitforzadimolte altre specialitare-
gionali, nonriescononemmenolon-
tanamente a raggiungere i numeri
ParmigianoReggiano, Grana Pada-

no, Prosciuttodi ParmaodiSanDa-
mele, Mozzarella di bufala campa-
na. Solo per fare qualche esempio».

Afrenareildecollo dimolte deno-
minazioni Dop e Igp, la mancanza
di professionalita rispetto a promo-
zione, ricercafondi e commercializ-
zazione. «E tna questione annosa—
continua Rosati — che attiene so-
prattuttoallamentalita imprendito-
riale di chi gestisce le aziende. Che
non accetta la logica della collabo-
razione e condivisione degli obietti-
vi. Perpetrando di fatto la logica di
unamicroimprenditorialita parcel-
lizzata, che non consente di fare
massa critica e accedere ai mercati
internazionali. Che garantirebbero
prezzipiti alti e quindi unaremune-
razione migliore dei prodotti. Su
questo fronte — conclude il diretto-
re di Qualivita - ritengo la politica
dovrebbe incentivare di pit1 e me-
glio la costituzione di consorzi fra
produttori. Che peraltronon posso-
no essere obbligati a mettersi insie-
me, senon lovoglionos.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

152944



Quotidian0  Data 24-11-2021

ILTIRRENO rasi
Foglio 2 f 2
DOP E IGP IN TOSCANA

Cinta

Senese
Fungo

di Borgotaro Pecorino
Ricciarelli di Siena Toscano

IGP TOSCANI

Olio extravergine di oliva Chianti Classico
Mortadella di Prato Prosciutto Toscano
Farina di Neccio della Garfagnana
Miele della Lunigiana Fagiolo di Sorana
Farina di castagne della Lunigiana Panforte di Siena
Zafferano di San Gimignano Marrone del Mugello
Olio extravergine di oliva Lucca Cantucci Toscani

DOP TOSCANI Lar:lo di Colo.nnata Castagna de.l Mo‘nte Amiata
Vitellone Bianco dell’Appennino Centrale

Pecorino delle Balze Volterrane Finocchiona
Marrone di Caprese Michelangelo
Olio extravergine di oliva Seggiano
Olio extravergine di oliva Toscano
Salamini Italiani alla Cacciatora
Olio extravergine di oliva Terre di Siena

Mortadella Agnello del Centro Italia
Bologna Farro della Garfagnana
Cantuccini Toscani

Pecorino Romano
Pane toscano
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