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Olio, corsa al marchio Igp regionale

Indicazione geografica. Le Dop sono troppo di nicchia: il successo del prodotto toscano, dovuto alla facile riconoscibilita dell’area
anche alivello internazionale, ha portato alla richiesta di tutela legata a territori con volumi rilevanti come Puglia, Calabria e Sicilia

Giorgio dell’Orefice

acorsadeglioliregionali. Ne-
gli ultimi mesi si é registrata
unaverae propriaescalation
nelle richieste di riconosci-
mento di oli extravergini
d'oliva a indicazione geografica. La
veranovitanonétantonellarichiesta
delmarchiolgpal postodiquello Dop
(inItalia diextraverginea Denomina-
zione d'origine protetta ce ne sono
ben 44) ma del tentativo di replicare
un modello di successo: quello del-
I'olio ToscanoIgp. Unmodello cheha
indubbiamente funzionato perché
primaancoradella certificazione Ue
ha chiaritoin manierainequivocabile
un’area produttiva, la Toscana, molto
notaanche alivello internazionale.
Unaspettochesieérivelato decisivo
neldecretareil successodell’olio To-
scanoIgp che e riuscito cosineglianni
ad associare un numero rilevante di
produttori(finoagmila)earaggiun-
gere quantitativi certificati fino a
smilatonnellate, il 20% circa di tutto
I'oliomadein Italy amarchio Ue.Il re-
stante 80% ¢ messoinsieme dalle ol-
tre 40 Dop disseminate sulterritorio
(econmolteche fannoriferimentoad
aree cheiconsumatorifannofaticaa
collocare sulla cartina geografica) con
I'unica eccezione della Dop Terra di
Bari che, solo dopo anni di lavoro, &
riuscitaaraggiungere volumianalo-
ghia quelli dell’Igp Toscano.
1l tema chiave e quello della rico-

noscibilita. Ed & con questo obiettivo
chesonofioccatele nuove domande.
A oggi tranuove autorizzazioni e ri-
chieste in via di riconoscimento si
contano le Igp delle Marche (25 ton-
nellate certificate), della Calabria (281
tonnellate), della Sicilia (757 tonnella-
te)oltreallalgp Pugliael’olioIgp Lu-
cano che, poiché sono stati ricono-
sciuti rispettivamente a dicembre
2019 e a ottobre 2020, ancora non
hanno debuttato sul mercato. Mentre
sullo sfondo sono avviati i confronti
perillancio degli extraverginiIgp Ro-
ma(che pero comprendel'intero La-
zio), Campania e Sardegna.
L’operazione é di grande rilievo
soprattutto perché le Igp di Puglia,
Calabria e Siciliahannoun potenziale
davverorilevante. E sitrattaanche di
aree che trale ondate migratorie del
passato e i consistenti flussi turistici
intercettati oggi sono anche forte-
mente riconoscibili all’estero. «Tutto
épartito qualcheanno fa - spiegaDa-
vid Granieri, presidente dell’'Unaprol,
una delle principali associazioni di
produttori olivicoli — quando abbia-
mo capitocheil progetto sull’Ilgp Italia
nonsarebbe andatoin porto. Daallo-
ra abbiamo ripiegato sui marchi re-
gionali che possono vantare nomi
territoriali evocativi e al tempo stesso
consentire di mettere insieme signifi-
cativi volumi. Cisiamoresicontoche
siriesce davveroaincidere solo se si
svolge un reale ruolo sul mercato
mentre se sirimane ancoratiallasu-
pernicchia si resta ai margini. Va in

questadirezione anchel'ultimo pro-
gettoche abbiamoavviatoditrasfor-
marelaDopdell’olio Terre d'Otranto
nellaIgp Salento».
«Lanostraeun'esperienzadisuc-
cesso — spiega Fabrizio Filippi, presi-
dente del Consorzio dell’Olio Igp To-
scano—. Neglianni migliorisiamoar-
rivatiaimbottigliare oltre 4milaton-
nellate di olio, quasi un terzo
dell'interaproduzionetoscana. Nelle
ultime annate le condizioni meteo e
qualche casodi mancatoricambio ge-
nerazionale haridottolaproduzione
sottole 3mila tonnellate. Ma ciaspet-
tiamo oraunrimbalzo graziea molti
nuovi uliveti che sono stati piantati.
Perché dove c'e mercato si piantano
nuovi uliveti». «Noi siamo stati tra i
principali promotori della Igp Cala-
bria - spiega il presidente dell’asso-
ciazione olivicola cosentina, Massi-
mino Magliocchi - perché siamo con-
vinti possa essere unaimportantele-
va per valorizzare la produzione
olivicola calabrese, seconda per volu-
miinItaliadopoquellapugliese. Una
valorizzazione necessaria per garan-
tire una migliore remunerazione ai
produttoriche giasonoattivi, maan-
coradipiuperattrarre nuoviimpren-
ditori e magari contrastare uno dei
principali problemi dell’olivicoltura
italiana degliultimi anni:"abbando-
no degli uliveti». Un trend preoccu-
pante e che va contrastato anche per-
chéallabase ditantiepisodididisse-
stoidrogeologicoodegliincendiche
questaestate hannodistrutto 400 et-
taridi uliveti nella sola Sardegna.
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Leader grazie allariconoscibilita.
L'Olio Toscano Igp rappresenta il 20%
delle vendite di tutto il prodotto
amarchio Ue prodotto in Italia
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