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La mozzarella di bufala guida il Sud
nell’avanzata dei prodotti Dop e Igp

Le tendenze. Con un tasso di crescita del 70% negli ultimi dieci anni, '«oro bianco» campano ¢ alla testa di una folta pattuglia
di campioni ad alto potenziale, dalla pasta di Gragnano all’arancia rossa di Sicilia, dalla cipolla di Tropea alla liquirizia di Calabria

Giorgio Dell’Orefice

ndriver forte e una miria-

de di produzioni locali

uscite da tempo dalla di-

mensione territoriale per

diventare affermateanche
all’estero. Sta andando in scena una
vera e propria riscossa dei prodotti
alimentari Dop eIgp del Mezzogiorno
ingradodiriscriverelastoriadiquali-
ta made in Italy che é stata spesso
“Nord-centrica”. Le basi delle deno-
minazioni d’origine vennero poste
conlaConvenzione diStresadel1951
che(firmata daltalia, Francia, Svizze-
ra, Svezia, Norvegia, Danimarca e Au-
stria) con la legge sulla “Tutela delle
denominazionid’origine dei formag-
gi”. Disciplina che poi, allargataviavia
anche ai prosciutti e ai salumi e so-
prattutto ai vini, fece da apripista ai
regolamenti Ue sulle denominazioni
d’origine varati nel 1992.

Nella pionieristica regolamenta-
zione dei marchi d’origine i prodotti
agroalimentari del Mezzogiornoera-
noquasiassenti. Nella Convenzione di
Stresa solo i riferimenti a “Pecorino
romano” e “Caciocavallo” potevano
coinvolgereanche produzionidiaree
nonsettentrionalidel Paese. Manella
realtaiprodotti di qualita del Mezzo-
giornosono rimasti alungoimprigio-
nati in una diffusione sololocale.

Arompere glischemi, inanniormai
recenti,laMozzarella di Bufalacampa-
naDop checonoltre 430 milionidieuro
difatturatoall’origineeuntrenddicre-
scita che negli ultimi diecianni é stato
del +70% ¢ ormaistabilmente — secon-
doidatidilsmea-Qualivita - traiprimi

Gli esperti: siamo in
presenza di unaverae
propria emancipazione
dell'imprenditoria
agroalimentare del Sud

4 prodottiadenominazione d’origine
perfatturato (alle spalle dei"mostrisa-
cri” Grana padano, Parmigiano, Pro-
sciuttodi Parma)e comunquenellatop
5sesicomprende ancheil vino.
Madietroil principale driver Moz-
zarelladi Bufalasistaaffacciandouna
fasciadiprodottidalle spallelarghee
soprattutto dalle grandi potenzialita
dicrescita. Sitrattadi produzioniche
hanno saputoapprofittare dellerela-
zioni virtuose instaurate tra poche in-
dustrie trainanti e piccole aziende ar-
tigianali come nel caso della Pasta di
Gragnano Igp cheha ottenutoilrico-
noscimento comunitario solo nel
2013 mache da allora ha messo a se-
gno una crescita del 170%.
Rientranoinquestacasisticaanche
lasceltadi qualche multinazionaledel
beverage chehamessoin produzione
bevandeabase di AranciarossadiSici-
lia Igp conferendole una improvvisa
notorieta erelegandoaun passatolon-
tanissimol’epocadeicingolati che di-
struggevano le arance nei campi. Ma
ancheicasidellaCipolladiTropeaen-
trata a guarnire gli hamburger di Mc
Donald’sol'ingressodell’Amarellinel-
lafiliera della Liquirizia in Calabria.In
alcuni casi hanno ben operato i con-
sorziditutelacome peril Pomodorodi
Pachinolgp, il Limonedi Siracusalgp,
I’Agnello di Sardegna Igp, la Melan-
nurcacampanalgp, il Pecorinosicilia-
noche hannovistocrescerele proprie
filiere produttive. A questi vanno ag-
giunti brand con grandi potenzialita
ancoradaesprimere comelaBurratadi
Andrialgp, il Cioccolato di Modicalgp.
Senza dimenticare le operazioni
virtuose avviate anche nel settore del
vino con la Doc Sicilia, 'Etna Dop, il

Primitivo diManduria Dop oil Monte-
pulcianod’Abruzzo Dop chehannofi-
nalmenteportato in bottigliae suvasta
scala produzioni peranni commercia-
lizzate allo stato “sfuso” facendo com-
piere un decisivo salto di qualita e di
valore a quelle etichette.
«Larealtaéchesieéverificataunave-
ra e propria emancipazione dell'im-
prenditoria agroalimentare del Sud -
spiega il direttore della Fondazione
Qualivita, MauroRosati - chehacom-
pensatoideficitdella politicaincapace
dispendereletanterisorse comunita-
rie piovute in questianni peraccompa-
gnare davveroqueste produzioni. Mol-
todelloro successo e dovuto anche al
turismo. IturistivengonoinItaliae ge-
nerano fatturatoneiterritorimainne-
scanoancheunasortadi“export diffe-
rito”: assaggianoiprodottiitalianie poi
unavoltarientratiliricercanoacasalo-
roalimentandole nostre esportazioni.
Neldistretto del Cioccolato di Modica
nonriesconoastar dietroagliordinati-
vi che arrivano dall’estero. Altre volte
ancora, un gruppodiimprenditori ha
capitodiavere in manounapietrapre-
ziosaehacominciatoalavorare perva-
lorizzarla nel modo migliore».
Insomma la sensazione e che
I'universo dei prodotti Dop e Igp del
Mezzogiorno sia molto cresciuto e
cheabbia ancoramolte frecce al pro-
prioarco. «Miaspetto —conclude Ro-
sati — che un nuovo salto di qualita
venga dalsettore dell’olio extravergi-
ne.Comparto che conle nuove Igpri-
conosciute, Sicilia, Calabria e Puglia
forse ha trovato uno strumento piu
adattoeflessibile per superare final-
mente i confini della nicchia e affac-
ciarsi ai mercati internazionali”.
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Alleanza di filiera. Alcune multinazionali hanno introdotto nella loro offerta prodotti Dop e Igp, come nel caso di bevande a base di Arancia rossa di Sicilia Igp (nella foto un momento della raccolta)
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1/

Miliardi di euro

La “Dop economy” secondo le
analisi di Ismea genera nel
nostro Paese un valore della
produzione di quasi 17
miliardi di euro, conun
contributo del 19% al
fatturato complessivo
dell'agroalimentare italiano e
un export da 9,5 miliardi di
euro, grazie al lavoro di oltre
180mila operatorie
l'impegno dei 285 Consorzi di
tutela riconosciuti

1/70%

La corsadi Gragnano

La Pasta di Gragnano Igp ha
ottenuto il riconoscimento
comunitario solo nel 2013,
mada alloraha messo a
segno unacrescitadel 170
per cento

Peri caseifici 1 fartuato tocea quar:

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

152944



