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Un tecnico verifica il
Prosciutto di Parma
in un magazzino

di stagionatura

Marketing territoriale per attirare
buongustai e buyer stranieri —p.43

La Food Valley spinge
su turismo e tipicita

La ricetta dei big. Marketing territoriale per attrarre i foodies internazionali
Innovazione per valorizzare i prodotti e ampliare i mercati di destinazione

Micaela Cappellini

i1 investimenti in innova-
zione ericerca, e pil1 turismo
gastronomico. Secondoibig
dell’agroalimentare emilia-
no-romagnolo, ¢ questa la
ricettaper far correreancoradipitla
Food Valley. Che, di suo, comunque
gia corre parecchio: con 20 miliardidi
fatturatoregionale all’anno, 'Emilia
Romagna éal primo posto inItalia per
numerodiprodotti Dop e Igp, dal Par-
migiano Reggiano al Prosciutto di
Parma, passando per I’Aceto Balsa-
mico di Modena e il Grana Padano.
«La Food Valley dell’Emilia-Ro-
magnamette ilmondoatavola», dice
amo’ dislogan Gianpiero Calzolari,
presidente di Granarolo, il gigante
cooperativo dei latticini che ha il
quartier generale a Bologna. «Riten-
gocisianole condizioniper crescere
ancora- prosegue Calzolari - siaaiu-
tandole nostre imprese ad andareal-
l’estero, sia attirando qui in Emilia-
Romagna investimenti e avviando
collaborazioni per spingere sull’in-
novazione elaricerca. In un mondo
sempre piu dominato dalla logica
delle commodity, 'Emilia-Romagna
puoedeve darerispostaachichiede
distintivita, tipicita, sicurezza ali-
mentare garantita dafiliere traccia-
te». Diventare pill competitiviattra-
versole aggregazioni puo essere una
strategia vincente? «Le aggregazioni
sono un’altra delle chiavi per essere

piti forti - dice Calzolari - perché rap-
presentano modi pit efficaci per pro-
porsiin modo sostenibile e innovati-
VO, per esempio proponendo nuovi
packaging, o nuovi tempidi conser-
vazione, manon sono facilida fare».

Eppure, le aggregazioni sono ne-
cessarie: «Credo chelacrisi pandemi-
caabbiafatto emergerela piena con-
sapevolezza che il settore del food &
fondamentale e strategico - sostiene
AndreaSchivazappa,ad di Parmacot-
to,'uomo che hatraghettato il mar-
chio parmense dal fallimento a una
nuova stagione di successi -. Ma il
comparto, pero, € troppo frammenta-
to: oltre I'80% delle nostre imprese
fatturamenodiiomilioni dieuroal-
I'anno. E da questo dato che bisogna
partire per fare considerazionidi po-
liticaindustriale. La frammentazione
delmercato determina difficoltaan-
che nelle esportazioni. Risultati mi-
gliori sono stati raggiunti dalla Spa-
gna, dalla Germania e dalla Francia:
eppure noi siamo il primo Paese al
mondo per prodotti Dop e Igp. Le di-
mensioni prevalentemente ridotte
delle aziende del settore sono un limi-
te». Nicola Bertinelli € presidente del
Consorzio Parmigiano Reggiano, la

6 Il punto debole
€ la frammentazione
del comparto: I'80%
delle imprese fattura
meno di 10 milioni I'anno

piugrande Dopitaliana per valore di
produzione: «Dal mio puntodi vista,
per svilupparsiulteriormente, la Fo-
odValley deve muoversiin due dire-
zioni. In primo luogo, &€ necessario un
investimentoininnovazione. Altret-
tantoimportante deve pero esserelo
sforzo per diventare sempre pill un
polo di attrazione turistica. La Food
Valley deve diventare una meta im-
perdibile per i foodies che vogliono
toccare con mano le eccellenze che
tuttoilmondociinvidia, proponendo
visitealle produzionie valorizzando
ilterritorio con percorsiche esaltino
iprodottiin termini di experience».

Innovazione, turismo, ecologia:
per fare tutto questo, il supporto pub-
blico e fondamentale. Ne & certo Fe-
derico Vecchioni,amministratore de-
legato di BF Spa: la sua controllata
Bonifiche Ferraresi, la piu grande
aziendaagricolaitaliana, halasuase-
deprincipaleaJolandadiSavoia. «Le
sfide dei prossimi anni impongono
una integrazione sempre piu spinta
tra iniziativa privata e progettualita
pubblica - sostiene -.Mala condizio-
ne discriminante e che la macchina
pubblica si coordini con le tempisti-
che del mercato e le alleanze private
traoperatori giustifichino una virtuo-
sa collaborazione tra istituzioni ed
imprenditori. In Emilia Romagna ci
sonoimprese competitive: pitil con-
testo sara favorevole piu la regione
evolvera in meglio».
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o ' ILFATTURATO DEL FOOD
| l | I l ar_ l Con venti miliardi di fatturato annuo,

’Emilia Romagna & al primo posto
per giro d'affari dei prodotti
adenominazione d'origine

La zona d'origine. Per la produzione di Parmigiano Reggiano si utilizza latte crudo prodotto esclusivamente nel territorio
formato dalle province di Parma, Reggio Emilia, Modena, Bologna alla sinistra del fiume Reno e Mantova, alla destra del Po

Bologna ritorna alla crescita
11 piano Dala Valley prende forza
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