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Il turismo enogastronomico

supera la prova della crisi

[l Rapporto sul turismo enogastronomico italiano 2021 a cura
di Roberta Garibaldi racconta 1l settore nell'anno piu difficile

a cura della redazione

Pubblicato il Rapporto sul turismo enoga-
stronomico taliano 2021 a cura di Roberia
Garibaldi — Professoressa dell Universita di
Bergamo e membro del Comitato scientifico di
QOualivita — che descrive un settore che, mal-
gradp ['inevitabile calo del numero di esperien-
e nell anno della pandemia, ha visto anmen-
tare del +10% 2l numero det turisti che hanno
viaggiato con principale motivazione il vivere
Lenogastronomia.

I turisti enogastronomici sono sempre
di pit, scoprono Tentroterra partendo
dal mare, destinazione preferita, e ap-
paiono sempre pit consapevoli, attivi,
esigentl, innovativi e attenti ai temi della
sicurezza e della sostenibilita. La matu-
rita acquisita pone 1 viaggiatori del gu-
sto al centro di uno scenario di svilup-
po pit equilibrato dei tertitori e ne fa
le sentinelle di un turismo virtuoso, che
contribuisce alla tutela delle tisorse lo-
cali e del paesaggio, che destagionalizza
e crea nuovi equilibri tra urbano e rura-
le. Sono numerosi e interessanti 1 risul-
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tati della quarta edizione del Rapporto
sul Turismo Enogastronomico Italiano
2021, curato da Roberta Garibaldi e pa-
trocinata da ENIT, Fondazione Quali-
vita, ISMEA e Touring Club Italiano.
La nuova edizione del Rapporto evi-
denzia 1 cambiamenti della domanda
e le opportunita che si aprono per gli
operatori del settore e per le destinazio-
ni, che saranno in grado di intercettare
le nuove tendenze in atto.

focus
le scelte dei viaggiatori

La presenza di esperienze legate all'enogastronomia
¢ importante guando scelgo la meta del viaggio

59%

2019

71%

2021

“La crescita del fenomeno enogastro-
nomico € costante — commenta la
professoressa Roberta Garibaldi —;
se nel 2016 soltanto il 21% degli inter-
vistati aveva svolto almeno un viaggio
con principale motivazione legata a
questambito nei tre anni precedenti,
pet poi salire al 30% del 2018 e al 45%
del 2019, con lanalisi 2021 la percen-
tuale e cresciuta fino al 55%. L'impatto
della crisi innescata dal Covid pesa sul
numero di espetienze fruite che dimi-
nuiscono in media del 27% rispetto
2019 e sul potere di spesa (il 31% af-
ferma di aver destinato un budget in-
feriore rispetto al 2019, mentre il 27%
dispone di maggiori tisorse). Se la pan-
demia ha frenato la possibilita di vivere
espetienze, la globalita dei dati ci mo-
stra una crescente attenzione al tema
enogastronomico e anche un nuovo
profilo del turista”.

11 Rapporto sul Turismo Enogastro-
nomico Italiano 2021 presenta anali-
si quanti-qualitative, ricerche inedite



e contributi del Comitato scientifico
rappresentato da autorevoli esperti del
mondo accademico e scientifico, na-
zionali e internazionali, fra 1 quali vi e
anche il direttore di Qualivita Mauro
Rosati che ha portato il proprio con-
tributo alla ricerca con un intervento
sulle esperienze delle filiere di qualita
per il Turismo DOP.

“I prodotti DOP IGP fondano il pro-
prio valore nel legame con il territorio
e nel tempo hanno creato per 1 turist,
e non solo, le condizioni per un’offerta
enogastronomica con nuovi spazi ed
espetienze”, sono le parole del diret-
tore di Qualivita. “Se la pandemia ha
travolto molt settott, con il tutismo fra
1 piu colpity, il sistema delle Indicazioni
Geografiche italiane ¢ riuscito a ricon-
fermare la propria capacita di resilien-
za, attraverso il rilancio di un turismo
enogastronomico in chiave green, con
le DOP e IGP al centro di una rinno-
vata offerta capace di creare occasio-
ni ed esperienze sicure, in ambienti
aperti e spazi idonet: dai percorsi negli
agrumeti e nelle malghe in alta quota,
dalle visite ai caseifici alle degustazio-
ni in vigna. Un segnale importante, in
una direzione che sta affermando con
sempre maggiore forza: la necessita di
modelli sostenibili anche per il turismo
enogastronomico”.

Nel 2020 1 turist italiani hanno tisco-
perto I'Italia con una voglia di appro-
fondire la conoscenza del patrimonio
di sapori territortali. Le localita di mare
sono diventate la porta di accesso per
pattecipare a espetienze enogastrono-
miche memorabili nellentroterra (53%

det turisti enogastronomici) e la voglia
di vivere all’atia aperta ha spinto 1 viag-
glatori alla ricerca di sistemazioni come
agtiturismi ('86% ha intenzione di al-
loggiarvi) e relais di campagna (59%),
con una ticerca di soluzioni innovati-
ve, tra cul spiccano alberghi a tema ci-
bo-vino (56%), glamping (29%) e case
sugli alberi (32%). Interessante il dato
secondo cui I'80% degli intervistati si
aspetta una ptima colazione a base dei
prodotti del luogo.

Tra le regioni italiane, svetta la Sicilia
come meta enogastronomica pit de-
siderata seguita dal’Emilia-Romagna,
dalla Campania e a seguire da Puglia
e Toscana. La citta preferita dai turisti
enogastronomici italiani ¢ Napoli, che
precede Bologna, seguita da Palermo
per gli italiani in generale e da Roma
per 1 turist enogastronomici. Per
quanto riguarda, invece, 1 Paesi stra-
nieti Ja migliore destinazione dal punto
di vista enogastronomico ¢ risultata la
Spagna, seguita dalla Francia e poi dalla
Grecia.

Acquista inoltre un peso rilevante la
digital revolution nella fase pre e post
esperienziale. Se nella scelta di visita-
re un’azienda o un territorio continua
a prevalere il passaparola tra amici e
conoscentl (55%), la ricerca evidenzia
tuttavia un peso sempre pitl importan-
te det social network con Instagram in
crescita. 1l digitale e diventato lo stru-
mento di riferimento perla fase succes-
siva all'esperienza diretta, dall’acquisto
dei prodotti con consegna a domicilio,
che interessa il 70% degli intervistati,
fino alle degustazioni digitali.

Turismo enogastronomico: una scelta strategica sostenibile
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E UNA VETRINA DELLE
PECULIARITA CULTURALI ED
ENOGASTRONOMICHE, E
PRESERVA | PRODOTTI,
ALLE RICETTE, ALLE
ATTRAZIONI (MERCATI,
ITINERARI, ...)

E CRESCIUTO MOLTO
NEGLI ULTIMI ANNI E
CONTINUERA A FARLO,
PERCHE CAPACE DI
INTERCETTARE | NUOVI
BISOGNI DEI TURISTI

E UNA LEVA DI SVILUPPO

LOCALE E PUO FAVORIRE

LA RIPRESA ECONOMICA

PUNTANDO SULLE RISORSE
DEL TERRITORIO

FAVORISCE STILI DI VITA
SALUTARI ED HA UN

FAVORISCE UNA
CRESCITA SMART E
CREA NUOVE
OPPORTUNITA PER LE

PMI

BASSO IMPATTO

AMBIENTALE AIUTA A

PAESAGGIO

VALORIZZA LA CULTURA
E LE IDENTITA LOCALI,

SALVAGUARDARE IL

Roberta Garibaldi,
Prof.ssa dell"Universita di Bergamo e
membro del Comitato scientifico di Onalivita

Enti patrocinatori
Rapporto turismo enogastronomico 2021
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fondazione

UALIVITA

Touring Club Italiano

STIMOLA L'ADOZIONE
DI APPROCCI
SOSTENIBILI,
RIDUCENDO IL GAP
TRA AREE URBANE E
RURALI

CONTRIBUISCE A
CREARE NUOVE
OPPORTUNITA DI
LAVORO,
SPECIALMENTE PER |
GIOVANI E LE DONNE

ENOGASTRONOMICO



