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LPROVINCIA

La nuova associazione Alte Terre tutela formaggi e riso

I tesori a marchio Dop
si alleano per il rilancio

LASTORIA

MANUELAARAMI
BOSSOLASCO

ei pascoli dell’Alta

Langae delMonferra-

to, dove le vigne la-

sciano il posto a bo-
schisenzafine, & ancora possibi-
le sorprendere gli ultimi esem-
plari della pecora razza delle
Langhe e di capre di Roccavera-
nochebrucanoerbeefiorispon-
tanei sotto l'attenta custodia de-
gliallevatorie deiloro caniadde-
strati, oggi piui utili che mai nel
difendere le greggi dal ritorno
del lupo. La loro vita & scandita
dal ritmo delle mungiture e del-
lalavorazione del latte, che vie-
netrasformatosecondotradizio-
nitramandate da generazioniin
tome e robiole di origine anti-
chissima. Eccellenze comeil Mu-
razzanoeil RoccaveranoDop,le

cuivendite, dopo unannodi cri-
si dovuta al Covid, stanno ripar-
tendomoltobene. Ristoranti, ne-
gozi e privati, infatti, stanno in-
crementando gli acquisti dai ca-
sari locali che stanno finendo le
scorte e anche I'asporto e il deli-
veryhannodatounamano.
Manon basta. Per valorizzare
epromuoverequesti prodotti, in-
siemeadaltridel Piemonteaori-
gine protetta, € stata costituita
lassociazione Alte Terre Dop
cheraggruppai4consorzi di tu-
tela: tre dei formaggi Dop Mu-
razzano, Robiola di Roccavera-
no,dell'Ossolano, pitiquellodel-
la Dop Riso di Baraggia Biellese
e Vercellese. Ne fanno parte un
centinaio diaziendeelasedeéa
Bossolasco, all'Unione montana
AltaLanga. Presidente & il tecni-
coNatalino Giordano, che gia se-
guiva le pratiche del Consorzio
del Murazzano Dop, mentre il
suo vice & Fabrizio Garbarino

del Consorziodel Roccaverano.
«L'Associazione Alte Terre
Dopnasce comeforma aggrega-
tivatraconsorzidituteladipicco-
le dimensioni sia in termini di
quantitativi prodotti dalle deno-
minazioni tutelate, sia di perso-
nale addetto — spiega Giordano
-.L'esigenza & “fare rete” tra pic-
cole produzioni di montagna
del settore lattiero-caseario a
marchio Dop per conquistare i
mercati, comunicando le carat-
teristiche specifiche dei prodotti
come qualita, tracciabilita, ge-
nuinita, esclusivita, laloro eredi-
ta culturale e la sostenibilita. La
dimensione delle produzioni
non & infatti tale da consentire
singolarmente ingenti investi-
menti promozionali per aumen-
tarelavisibilita dei prodotti, cosi
comenon permettela creazione
distrutture organizzative ampie
e consolidate. Altro obiettivo &
auello educare il consumatore

Nei pascolidellealte colline
gancorapossibile notare
greggidipecorarazza
delle Langhe dal cuilatte
siricavail formaggio

¥ MurazzanoamarchioDop

ad un gusto pit genuino ottenu-
to senza processi industriali e
conservanti».

Oltre al formaggio, s'intende
valorizzare ancheil risodiBarag-
gia Biellese e Vercellese, il cui
consorzio € stato riconosciuto
dal ministero delle Politiche
Agricole nel 2007. Ancora Gior-
dano: «La filiera del riso Dop &
compostadaaziende agricole, ri-
seriee confezionatoricheopera-
no in un’area che si estende per
44 milaettari. Il termine “Barag-
gia”venne utilizzatofin dall'anti-
chita per distinguere dalla bru-
ghiera quei terreni compresi tra
leprovincediBiellaeVercelli».

Alte Terre iniziera nell’estate
con le prime attivitd promozio-
nali per far conoscere e apprez-
zare in Italia e all'estero i piccoli
tesori Dopdel Piemonte.—
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