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|l dossier Wine Monitor di Nomisma

I rossi piemontesi reggono 'urto del covid

E a trascinare l'export ci pensano le Dop

ROBERTOFIORI
ASTI

Bene, o almeno meglio del
previsto. Coslsisono compor-
tati i vini piemontesi nel
2020, nonostanteleincertez-
zeeledifficolta causatedalla
pandemia. Esebbene I'emer-
genza covid non accenni a
mollare, anche i primi mesi
del 2021 sembrano confer-
mare un trend di sostanziale
tenuta, pur con molti distin-
guo tra denominazioni, posi-

zionamenti e mercati diriferi-
mento. Il primo dato riguar-

da I'export, piti in salute del
mercatointerno.

Secondo le elaborazioni di
Nomisma Wine Monitor sui

I vigneti di Langhe e Roero patrimonio dell'umanita Unesco

12 mesi dello scorso anno, il
valore del vino piemontese
esportato € aumentato del
2,6%, per un corrispettivo di
1,085 miliardi di euro. Una
performance che colloca il
Piemonte al secondo posto
nella classifica delle regioni
italiane piu vocate all’'ex-
port, con una quota del 17%:
meglio solo il Veneto con un
valore di 2,2 miliardi di euro
euna quota del 36%, mentre
laToscana e terza con 972 mi-
lionieil 15%.

Ancorameglio hanno fatto
i rossi piemontesi Dop, che
hanno chiuso l'anno della
pandemia a quasi 300 milio-
nidieuro, in crescita a valore
del 5,8%sul 2019 e a volume

del 6,6%. Stabile il prezzo
medio (-0,8%), a 9,68 euro
allitro. Tra i mercati, in fles-
sione il top buyer Usa

(-1,6%), volano la domanda
tedesca (+18,7%) e inglese
(+7,3%), seconda e terza
piazza disbocco perlenostre
bottiglie. PerirossiDop, Nor-
vegia, Germania, Danimar-
ca, Regno Unito, Svizzera e
Svezia sono ipaesi dove l'ex-
port & andato meglio, men-
tre Usa, Canada e Giappone
hanno registrato un calo si-
gnificativo.

Numeri che il responsabile

di Nomisma Wine Monitor
Denis Pantini ha illustrato ai

produttori la scorsa settima-
nanel webinar «Scenari evo-

lutivi e prospettive di merca-
to per i vini rossi piemonte-
si»: «I1 covid - ha detto Panti-
ni - lascia in ereditd un nuovo
mododiapprocciareimerca-
ti da parte delle imprese: da
un lato emerge una multica-
nalita necessaria per coglie-
rele diverse opportunita de-
rivanti da un consumatore
diventato pitiinfedelerispet-
toal passato.Dall’altrolane-
cessita didiversificareimer-
catidisbocco perridurreiri-
schi, in un frangente in cui
gli effetti economici da pan-
demia si rifletteranno sulle
capacita di spesa dei consu-
matori e in particolare sui
consumidivino».—
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