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COMMERCIO ESTERO
L’alimentare made in Italy

prende forza in Giappone

FIERE

IlmadeinItaly agroalimentare scom-
mette sul Giappone e alla 46esima
edizione del Foodex, lafierainterna-
zionale del settore che apre oggi, ha
realizzato il padiglione piu grande:
1.200metriquadratidistand. Unave-
trina perrafforzare’'export suimer-
cati asiatici. —a pagina 10

IlmadeinItaly agroalimentare scommette forte sulmer-
catogiapponese ealla46esimaedizione del Foodex, lafiera
internazionale del settore che apreibattenti oggi, hames-
soinpiediil padiglione piigrande di tutti: 1.200 metri qua-
drati distand, pitto meno quantolasomma dei padiglioni
dituttiinostriconcorrenti europeimessiinsieme. «Persi-
noun Paese cosivicinoe cosilegato agli scambi commer-
ciali con il Giappone, come la Corea del Sud, ha un padi-
glione disoli700 metri quadrati - ricorda, scherzando, Ma-
sahito Takeo, responsabile perle partecipazioni ufficiali
deiPaesi esteri alla kermesse - mentre la Spagna, cheha
ilsecondopiligrandestand trale delegazioni europee, non
e andata oltre i 350 metri quadrati».

Malacosaancorapittimportante é cheil FoodexdiTo-
Kkyo,chesaltoapié paril’edizione 2020acausadellapan-
demia, quest’anno sisvolge in presenzafisica: «Daoggial
12 marzo sono attesi 25mila operatori - aggiunge Takeo,
in collegamento durante unincontro organizzatodall’Ice

-certo, sarannomenodiun’edizione normale,
I'ultima del 2019 per esempio ne conto 85mila.
Ma éil segnale che in Giappone siamo prontia
ripartire». E se Tokyoriparte,le nostreimprese
sono pronteasfruttarel’opportunita diquesto
grande mercato asiatico, la cui economia nel
2020 e cresciutadell’l,7% nonostante il Covide
dove i consumi, soprattutto quelli casalinghi,
sonoinaumento. «L’autosufficienzanella pro-
duzionealimentarein Giappone ésolodel 37%
- ha ricordato ieri il presidente dell’Ice, Carlo
Ferro - gliacquisti dall’estero peril Paese sono
vitali, maad oggil’ltaliarappresentasolol'1,7%
di quanto viene importato. Esistono dunque
ampimarginidimiglioramento. Nel 2019, prima
dellapandemia, le esportazioniitaliane di formaggio era-
nocresciute del 6,1%, quelle dicioccolato del19% e quelle
divinodel7,9%.Poi¢arrivatoil Covid, enel 2020il nostro
exportécalatodel 7,6%.Sololevendite di pastae dipomo-
doro hanno registratolo stesso un aumento».

Intanto, in Cinail madeinItalyitalianoincontranuovi
ostacoli. «’amministrazionecinese stainterpretandoin
modoestensivounanormadilegge del 2017, obbligando
quindii Consorziditutelaadindicareunreferentelegale
cinese per continuare le attivita promozionali gia pro-
grammate-hadettoieriil presidente di Federdoc, Riccar-
doRicciCurbastro -. Insintesi, i Consorzi dovrebberorico-
noscerenell’immediato chead essistessivenganoapplica-
telenormenazionaliin materiadi organizzazioninon go-
vernative, altrimenti le attivita promozionali in corso di
svolgimento eancoradarealizzare sulterritorio cinese co-
stituirebberounaviolazione dellalegge nazionale senza
lasottoscrizione diunaletteradiintenti. Appare piuttosto
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Ice fa rotta su Tokio,
ma ¢ allarme per i vincoli
cinesi su Dop e Igp

evidente comeunasimilerichiestasiaillegittima, in quan-
tocostituisce unabarrieranontariffariaimpostainmodo
totalmente arbitrario dal governo cinese. Unadecisione
che sconcerta anche perché giunge a pochi giorni di di-
stanzadall’entratain vigore dell’accordobilaterale Ue-Ci-
nadelloscorso1°marzo, riguardante propriolatutelaela
protezione dei prodottia Indicazione geografica».
—R.EL
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A tanto ammonta
la caduta delle
esportazioni
italiane in
Giappone durante
la pandemia
secondo i dati
dell'ice, 'Agenzia
guidata da Carlo
Ferro
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