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TENDENZA E SCENARI
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ome evidenzia il
‘ XVIII Rapporto
Ismea Qualivita,

anche per il 2019, i
dati economici della Dop
economy, hanno delineato
un settore in crescita e vero
pilastro per I’intera econo-
mia dello Stivale. Il valore
alla produzione (cibo e vino)
si e attestato sui 16,9 miliar-
di di euro con un balzo del
4,2% in un solo anno contri-
buendo per il 19% all’intero
fatturato dell’agroalimenta-
re. Solo nel comparto del ci-
bo, il cui valore alla produ-
zione si attesta sui 7,66 mi-
liardi di euro a
+5,7%, mezzo

PRODOTTI TIPICI

Quanto vale la dop economy?

di Francesca Pautasso

Consorzi di tutela. La classi-
fica dei primi 15 prodotti
Dop e Igp per valore alla
produzione ¢ saldamente oc-
cupata da formaggi e salumi.
Nei primi posti infatti trovia-
mo nell’ordine il Grana Pa-
dano Dop, il Parmigiano
Reggiano Dop, il Prosciutto
di Parma Dop, la mozzarella
di bufala campana Dop e
I’aceto balasamico di Mode-
na Igp. Seguono il Gorgon-
zola Dop, il Prosciutto di San
Daniele Dop, la Mortadella
Bologna Igp, la Pasta di Gra-
gnano Igp e la Breasaola del-
la Valtellina Igp. Chiudono
la classifica il Pecorino ro-
mano Dop, lo Speck dell’ Al-
to Adige Igp, I’ Asiago Dop e
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mo. L’export di

cibo e vini Dop e Igp pari a
9,5 miliardi di euro (+5,1%)
corrisponde a un 21% delle
esportazioni nazionali di set-

le Mele dell’ Alto Adige e
della Val di Non Igp e Dop.
Se si fa riferimento al solo
comparto dei formaggi Dop
e Igp, Ismea evidenzia che si
tratta del piu rilevante in ter-
mini economici con un valo-
re alla produzione di 4,5 mi-
liardi di euro e un balzo in
avanti del 10% rispetto al
2018. 11 valore al consumo si
attesta sui 7,5 miliardi di eu-
ro a +5%. La produzione
complessiva & rimasta ten-
denzialmente stabile a
549.000 tonnellate (+1%).
Letteralmente volato I’ex-
port con un +13% superando
per la prima volta i 2 miliardi
di euro. Oltre i due terzi del
valore si concentrano in
Emilia Romagna e Lombar-
dia, rispettivamente con 1,6
miliardi di euro e 1,5 miliar-
di di euro alla produzione,
mentre al terzo posto trovia-
mo la Campania con 406 mi-
lioni di euro e un contributo
del 9% nel settore dei for-
maggi Dop/Igp. Le prime 5
filiere per valore alla produ-
zione sono il Grana Padano
Dop, il Parmigiano Reggia-
no Dop, la Mozzarella di Bu-
fala Campana Dop, i Gor-
gonzola Dop e il Pecorino
Romano Dop che complessi-

IL VALORE DEI PRODOTTI TIPICI (Dop, Igp, Stg), CONSUNTIVO 2019,
PER TIPOLOGIA (in min di euro e var. % anno su anno)

vamente valgono 4,1 miliar-
di di euro.

Trend
contrapposti

L’altro settore che traina la
Dop economy ¢ quello dei
vini la cui produzione IG
certificata nel 2019 ha supe-
rato la soglia dei 25 milioni

di ettolitri. Le produzioni |
Dop e Igp mettono a segno |

risultati di tendenze opposte
rispettivamente a 17 milioni
di ettolitri (+6,2%) e 7,6 mi-
lioni di ettolitri addirittura

con un calo dell’1%. Il trend |

era gia stato evidenziato in
passato a causa dello sposta-
mento del baricentro della
produzione verso i vini Dop

grazie al riconoscimento di |

nuove denominazioni im-
portanti. Il valore della pro-
duzione 2019 di vini IG sfu-
si € stata di circa 3,5 miliardi

di euro in calo del 5% in |

conseguenza dell’offerta ab-
bondante che ha determinato
una riduzione dei valori me-
di. Considerando I'imbotti-
gliamento, si conferma un
incremento dei volumi del
4% ma con una differente di-
namica dei prezzi che ha
consentito a questa fase di
raggiungere un incremento
anche in valore pari al 2,9%
corrispondente a 9,23 miliar-
di di euro. Di questi, 7,6 mi-
liardi sono rappresentati da

: 7 : Formaggi 4515 (+10,1%) )
tore. A trascinare I’intero si- ' vini Dop, che hanno un peso
stema ancora una volta sono Prod. base di carne 1.927 (-4.7%) economico pari all’82% del
stati i salumi e formaggie i ouofutticoli e cereali [l 318 +21%) vino IG nel suo complesso.
vini con un valore record ] A ; Nel segmento delle produ-
dell’imbottigliato a 9,2 mi- Aceti balsamici [ig) 389 (+56%) zioni Igp si registra un calo.
liardi di euro. L’Italia vanta Olidioliva [l§ 82 (-4.6%) Anche nel 2019 & stata ec-
838 pr.odottl DOP’ Igp v Stg Carni fresche [f§ 92 (+09%) cellente.la geﬁomapce delle;
agroalimentari e vitivinicoli . produzioni IG italiane sui
distribuiti su tutto il territorio Altre Categone_ 336 (+27,0%) mercati esteri con 15,5 mi-
grazie al lavoro di 180.000 ’ — ‘ T lioni di ettolitri a +6%.
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