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Prodotti Dop
Partnership

perdiffonderli
nel canale Gdo

Tra Regione e Carrefour

i Alviail progettoperla
valorizzazione dei prodotti
lombardi certificati, con
Pobiettivo di sensibilizzare i
consumatori sulla qualita delle
produzionilocali aforte identi-
ta territoriale e supportare il
made in Italy.

Regione Lombardia, Filiera
Agricola Italiana e Carrefour
Ttalia stringono una partner-
ship perraccontare 'eccellenza
dei prodotti agroalimentari
lombardi, promuovendo nella
Gdo lofferta dei prodotti Igp,

DopedelleFiliere Agroalimen-
tari Italiane che garantiscono
tracciabilita, sostenibilita am-
bientale ed equa distribuzione
di valore tra attori delle filiere.
L’obiettivo del progetto & sup-
portare e valorizzare agricolto-
ri, allevatori e produttorilocali,
sensibilizzando i consumatori
sul valore dei processi produt-
tivi delle eccellenze del territo-
rio.

Corner nei punti vendita

Il progetto prevede l'installa-
zione, in diversi punti vendita
della Lombardia, di corner de-
dicati ai prodotti lombardi e al-

Intesa per prodotti Dop nella Gdo

le sue principali Igp e Dop, i
prodotti agroalimentari tradi-
zionali (Pat) o dotati dell’eti-
chetta «FDai» (Firmato dagli
Agricoltori Italiani), per dare
loro maggiore visibilita pressoi
consumatori ed evidenziando i
valori di cui essi sono portatori.

11 progetto pilota é stato av-
viato nell’Ipermercato Carre-
four di Assago, al quale segui-
ranno ulteriori punti vendita
della Regione. Sono oltre 65 le
aziende lombarde e circa 600 i
prodotti alimentari locali coin-
volti nel progetto, tra cui vini,

salumi, formaggi, pasta frescae
secca e prodotti ortofrutticoli.
«Nel percorso di valorizzazio-
nedelle eccellenze agroalimen-
tari lombarde - ha dichiarato
Fabio Rolfi, assessoreregionale
all'Agricoltura-l'alleanzaconla
grande distribuzione rappre-
senta un passaggio fondamen-
tale. Vogliamo offrire ai lom-
bardi la possibilita di scegliere
con consapevolezza eviden-
ziando la territorialita dei pro-
dotti, nell’ottica della traspa-
renza e della promozione di
una agricoltura sostenibile».
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