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INSIEME RAGGIUNGONO 100 MILIONI DI BOTIGLIE

Barbera e Asti Docg
crescono in valore
e sul mercati esteri

La Rossa piemontese fa + 28% di crescita economica
Piu richiesta anche per le bollicine aromatiche

RICCARDO COLETTI
ASTI

Insieme fanno oltre 100 milio-
nidi bottiglie, di cui almeno il
70-75% va sui mercati esteri:
Barbera d’Astie Asti (nelle tre
versioni Moscato, stispuman-
te e Asti Secco)sono quantita-
tivamentele punte di diaman-
te dell’enologia piemontese,
ma ora crescono anche divalo-
re, pur nell’attuale momento
economico difficile.

Barbera «glamour>
I’'immagine della Barbera
d’Asti & cambiata. «<Da un de-
cennio, almeno, l'idea di vi-
no del contadino & superata.
Oggiinostrimercati diriferi-
mento sono Stati Uniti, Cana-
da, Germania e Nord Europa.
Almeno il 50% della produ-
zione parte dal Monferrato
per arrivare a consumatori
esteri» — & listantanea che
“scatta” Filippo Mobrici, il
presidente del Consorzio che
tutela la Barbera ed altre 13
denominazioni tra Doc e Do-
cgdel Monferrato.

La Barbera d’Asti Docg sfu-

sa, venduta all'ingrosso pri-
madiessereimbottigliata, ge-
nera un volume d’affari di 21
milioni di euro 'anno. Una
crescita, in valore economico,
del 28% che va affiancata ad
un altro incremento, questa
volta del 44%, che si riferisce
albalzodiprezzoa cuilebotti-
glie diBarbera d’Astivengono
vendute al cliente finale. Un
trend tanto chiaro quanto at-
teso dai vignaioli piemontesi,
quelle 3 mila aziende viticole
sparse in 167 comuni in pro-
vincia diAstied Alessandria.

Il percorso dirinascita della
Barbera inizia a cavallo del
nuovo millennio. Iniziano gli
“esperimenti” con le barri-
ques, al fianco delle botti gra-
di in legno pit tradizionali, e
conlaNizzaDocgsigeneraun
nuovo modo di “vedere” la
Barbera. «Non pili un sempli-
ce vitigno autoctono, ma l’al-
fiere di un territorio quello di
Nizza e del circondario»lade-
finizione che ne da Gianni Ber-
tolino, presidente della Pro-
duttoriNizza.

La crescita della Barbera,

sia per I'export che in valore
economico, si & generata gra-
zie a pit fattori. Lo cristallizza
uno studio della Fondazione
Qualivita che ha analizzato i
dati economici e origine dei
flussi. Il primo dei dati chiave
parla chiaro: «il valore della
produzione certificata sfusa
della Barbera d’Asti Docg &
cresciuto del +28%negli ulti-
mi 5 anni, quasi dieci punti in
piu del valore relativo a tutta
laproduzione adenominazio-
ned’origine del Piemonte».

Effetto turismo
Secondolostudio appenacon-
clusoil turismo é stato unvola-
no fondamentale perrafforza-
re l'idea di «Barbera vino di
qualita»all’estero. «Peril 58%
di chi ha risposto 'aumento
dei flussi turistici & infatti il
principale impatto sul territo-
rio. Idatisuiflussi turisticimo-
strano con evidenza questo
aumento: negli ultimi 5 anni
nella provincia di Asti gli arri-
vi sono aumentati del +28%
e le presenze del +15% ( va-
riazione 2019su2014)».

Bollicineinrisalita

Altra denominazione astigia-
na, con vigneti nel Cuneese
ed Alessandrino, che sta regi-
strando ottimi dati & quella
dell’Asti e Moscato d’Asti Do-
cg. I numeri sulla produzione
al 31 ottobre hanno tuttiil se-
gno pit. Pitt 10% il numero di
fascette, il contrassegno mini-
steriale, per untotale di 76 mi-
lioni 600 mila bottiglie. A cre-
scere a tripla velocita, +15%,
il Moscato d’Asti tappo raso
che ha raggiunto e superato
quota 32 milioni di bottiglie.
L’Asti Spumante, invece, regi-
straun +5%evaoltre 44,5 mi-
lionidibottiglie.

E si ampliano le versioni da
offrire sul mercato. Sono sta-
te approvate modifiche al di-
sciplinare che prevedono la

possibilita di inserire, per I'A-
sti Spumante Docg, nuove ti-
pologie legate al residuo zuc-
cherino. Oltre alle definizioni
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DemiSec, Secco\Dryed Extra
Dry, la gamma si amplia an-
che con Brut, extra Brut, Brut
Nature o Pas Dosé. «E un’e-
stensione naturale che favori-
sce la varieta degli Asti Spu-
mante in tipologie diverse dal-
la versione piu conosciuta
“Dolce”, e che ha come obietti-
vo primario quello di andare
incontro a un gusto sempre
piu differenziato dei consu-
matori offrendo un ventaglio
pit ampio di possibilita» e il
commento di Romano Do-
gliotti, presidente del Consor-
zio dell’Astie del Moscato d’A-
stiDocg.—

©RIPRODUZIONE RISERVATA

21 milioni

E’il valore generato
dalla Barbera d’Asti
venduta prima
di essere imbottigliata

70 milioni

E’ilnumero di fascette
per ’'Asti Docg
al 31 ottobre
+10% sull’anno scorso

Romano Dogliotti (Consorzio Asti Docg) e Filippo Mabrici (Consorzio barbera)
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Cresce il valore del vino “pop” del Piemonte: la Barbera
d'Asti Docg nel 2019 ha visto attestare a 21 milioni dieuro
il valore della sua produzione certificata sfusa (+28% in 5
anni), a fronte di 164.000 ettolitri di prodotto a
denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori
(circa il 30% di quelli piemontesi). E il prezzo sui mercati,
considerando la media 2010-2014 e quella 2015-2019, &

cresciuta del 44%. Grazie al lavoro dei produttori, e del
Consorzio della Barbera d'Asti e Vinidel Monferrato (oggi
300 aziende, raddoppiate sul 2014), guidato da Filippo
Mobrici, che “conferma il suo ruolo di aggregatore di
interessi”. A dirlo un'indagine di Fondazione Qualivita.

Approfondimento su WineNews.it
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La ricerca Qualivita per la Docg piemontese

Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera d’Asti Docg nel 2019 ha visto attestare a
21 milioni di euro il valore della sua produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila hl di prodotto a deno-
minazione. E quanto emerge da una nuova ricerca Qualivita, promossa dal Consorzio Barbera d'Asti e Vini
del Monferrato, secondo cui il valore della produzione certificata sfusa della Barbera d’Asti Docg & cresciuto
del +28% nel corso ultimi 5 anni, quasi dieci punti in piu del valore relativo a tutta la produzione a denomi-
nazione d'origine del Piemonte.

Le motivazioni? Una buona progressione dei prezzi e una buona tenuta dei mercati sia nazionali che esteri.
Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +44%, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini
Doc-Docg italiani del +27%. Tra le buone pratiche portate avanti dal Consorzio (che oggi conta 300 soci,
raddoppiati in sei anni) c'e il progetto Barbera 2.0 condotto con I'Universita degli Studi di Torino con lo
scopo di creare un'innovativa mappa sensoriale della Docg attraverso l'analisi delle aree di produzione e
delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino.

“La ricerca” spiega Mauro Rosati, direttore generale di Fondazione Qualivita ‘conferma come, anche in un
momento di crisi come questo, i Consorzi di tutela siano strumenti di organizzazione e sviluppo che permet-
tono di trovare soluzioni di crescita significative per tutto il tertorio” — L. S.

| VALORI PRODUTTIVI ED ECONOMICI

+28% +19% +44% +27%

Valore alla produzione Valore alla produzione Prezzi Barbera Prezzi vini
Barbera d'Asti DOCG sfusa  vini piemontesi a D.O. d'Asti DOCG sfusa DOC e DOCG italiani

VARTAZIONE %6 TRA VALORE MEDIO ANNI 2010-2014 E 20152019
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Il valore della produzione certificata sfusa della Barbera d’Asti Docg & cresciuto del +28% nel

corso ultimi 5 anni.

Quasi dieci punti in pit del valore relativo a tutta la produzione a denominazione d’origine del
Piemonte. E questo il dato principale emerso dall'ultima ricerca della Fondazione Qualivita.
Valori produttivi ed economici importanti € in crescita che proiettano nel futuro una
denominazione dalla storia antica e il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato che la
tutela. Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera d’Asti Docg nel
2019 ha visto attestare a 21 milioni di euro il valore della sua produzione certificata sfusa, a
fronte di 164 mila ettolitri di prodotto a denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori
(circa il 30% di quelli piemontesi), disposti in 167 comuni tra le province di Asti e Alessandria.
Risultati importanti € in crescita: le motivazioni del +28% nel corso ultimi 5 anni si ritrovano
nella buona progressione dei prezzi e nella buona tenuta dei mercati sia nazionali che esteri.
Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +44% per la Barbera d’Asti Docg,
considerando la media dei prezzi media 2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di un
incremento dei prezzi dei vini Doc-Docg italiani del +27%.

La ricerca della Fondazione Qualivita ha evidenziato anche le buone pratiche di questo
percorso di crescita della Docg e del Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato. Lo ha
fatto valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cio il capitale sociale produttivo; il valore,
il capitale sociale di mercato; le azioni per il futuro, la sintesi prospettica del capitale sociale
produttivo e di mercato e lidentita, attraverso la condivisione di valore, ciog il capitale sociale
ambientale. Oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al 2014 a
conferma del ruolo di aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni. Un
patrimonio relazionale che combina le risorse e le competenze dei soci e di conseguenza
rende pill efficace ed efficiente la co-produzione di valore e lo sviluppo comune. Da segnalare
anche il progetto Barbera 2.0 condotto dal Consorzio con 'Universita degli Studi di Torino al
fine di creare un’innovativa mappa sensoriale della Barbera d’Asti Docg attraverso 'analisi
delle aree di produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino e I'azione
legale internazionale per la registrazione della Barbera d’Asti Docg nel mercato cinese a
tutela dei veri produttori.

comodamente
A Casa Tum.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell’'areale di produzione ha dato poi
voce agli stakeholder del territorio interrogati sul legame della Barbera d’Asti Docg e il suo
indotto. Ben il 46% dei rispondenti trova che vi sia una relazione molto forte tra la Docg e il
territorio, riconosciuta anche dai turisti (58%), confermando cosi la denominazione come
simbolo di un territorio. Proprio il turismo, si rileva strategico per la Barbera d’Asti Docg: per il
58% dei rispondenti 'aumento dei flussi turistici & infatti il principale impatto che essa ha sul
territorio. | dati sui flussi turistici mostrano con evidenza questo aumento: negli ultimi 5 anni
nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del +28% e le presenze del +15% (dati Istat,
variazione 2019 su 2014). Una crescita che porta con s€ lo sviluppo di altri settori, dai servizi
alle infrastrutture, fino alle ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale. “Il Consorzio — ha
dichiarato a La Repubblica Filippo Mobrici, presidente del Consorzio di Tutela della Barbera,
Vini d’Asti e del Monferrato — con le sue 13 denominazioni pud essere considerato il cuore
unitario di un territorio unico e ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e culturali, dal 2014
Patrimonio del’'Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della superficie
vitata a Denominazione del Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e occupazione. Nasce
da questa consapevolezza la volonta di investire in un progetto di ricerca che, a cominciare
dalla Barbera d’Asti Docg, prodotto di massima identita in termini economici e di immagini,
arrivi a tracciare un quadro analitico circostanziato del Monferrato del vino; un lavoro che

La protesta dei frantoi:
"Il nuovo Dpem blocca
la vendita dell'olio”

D0 Coerf 2] ASomte
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metta in evidenza le attivita e i numeri del Consorzio e le prospettive dei nostri vini, importanti
e blasonati ambasciatori del made in Italy nel mondo”.

Per Mauro Rosati, direttore generale di Fondazione Qualivita, la ricerca conferma come,
anche in un momento di crisi come questo, i Consorzi di tutela siano strumenti di
organizzazione e sviluppo che permettono di trovare soluzioni di crescita significative per tutto
il territorio. “Per analizzare questi processi — spiega a La Repubblica — abbiamo elaborato un
modello di ricerca originale, basato su dati primari e secondari, indirizzato a cercare sia i dati
economici che le altre dimensioni valoriali delle filiere legate alla zona di origine. Turismo,
sviluppo rurale, coesione sociale, sostenibilitd ambientale sono solo alcuni degli ambiti in cui
la Barbera d’Asti Docg ed in generale tutte le Indicazioni Geografiche piu evolute riescono ad
affermare dinamiche positive per i produttori e per un intero territorio”.

C.d.G.

TAG: qualivita, Filippo Mobrici, Barbera d’Asti Docg, valore
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BARBERA D'ASTI E ASTI DOCG CRESCONO IN VALORE E SUI MERCATI ESTERI

riccardo coletti

Pubblicato il

23 Novembre 2020

Insieme fanno oltre 100 milioni di bottiglie, di cui almeno il 70-75% va sui mercati esteri:
Barbera d'Asti e Asti (nelle tre versioni Moscato, sti spumante e Asti Secco)sono
quantitativamente le punte di diamante dell'enologia piemontese, ma ora crescono anche
di valore, pur nell'attuale momento economico difficile.

Barbera «glamour»

L'immagine della Barbera d'Asti € cambiata. «Da un decennio, almeno, l'idea di vino del
contadino é superata. Oggi i nostri mercati di riferimento sono Stati Uniti, Canada,
Germania e Nord Europa. Almeno il 50% della produzione parte dal Monferrato per arrivare
a consumatori esteri» € lI'istantanea che "scatta” Filippo Mobrici, il presidente del Consorzio
che tutela la Barbera ed altre 13 denominazioni tra Doc e Docg del Monferrato.

La Barbera d'Asti Docg sfusa, venduta all'ingrosso prima di essere imbottigliata, genera un
volume d'affari di 21 milioni di euro I'anno. Una crescita, in valore economico, del 28% che
va affiancata ad un altro incremento, questa volta del 44%, che si riferisce al balzo di
prezzo a cui le bottiglie di Barbera d'Asti vengono vendute al cliente finale. Un trend tanto
chiaro quanto atteso dai vignaioli piemontesi, quelle 3 mila aziende viticole sparse in 167
comuni in provincia di Asti ed Alessandria.

Il percorso di rinascita della Barbera inizia a cavallo del nuovo millennio. Iniziano gli
"esperimenti” con le barriques, al fianco delle botti gradi in legno piu tradizionali, e con la
Nizza Docg si genera un nuovo modo di "vedere"” la Barbera. «<Non piu un semplice vitigno
autoctono, ma l'alfiere di un territorio quello di Nizza e del circondario» la definizione che
ne da Gianni Bertolino, presidente della Produttori Nizza.

La crescita della Barbera, sia per I'export che in valore economico, si & generata grazie a
piu fattori. Lo cristallizza uno studio della Fondazione che ha analizzato i dati
economici e origine dei flussi. Il primo dei dati chiave parla chiaro: «il valore della
produzione certificata sfusa della Barbera d'Asti Docg & cresciuto del +28% negli ultimi 5
anni, quasi dieci punti in piu del valore relativo a tutta la produzione a denominazione
d'origine del Piemonte».

Effetto turismo

Secondo lo studio appena concluso il turismo é stato un volano fondamentale per
rafforzare l'idea di «Barbera vino di qualita» all'estero. «Per il 58% di chi ha risposto
I'aumento dei flussi turistici € infatti il principale impatto sul territorio. | dati sui flussi
turistici mostrano con evidenza questo aumento: negli ultimi 5 anni nella provincia di Asti
gli arrivi sono aumentati del +28% e le presenze del +15% ( variazione 2019 su 2014)».
Bollicine in risalita

Altra denominazione astigiana, con vigneti nel Cuneese ed Alessandrino, che sta
registrando ottimi dati &€ quella dell'Asti e Moscato d'Asti Docg. | numeri sulla produzione al
31 ottobre hanno tutti il segno piu. Pid 10% il numero di fascette, il contrassegno
ministeriale, per un totale di 76 milioni 600 mila bottiglie. A crescere a tripla velocita, +15%,
il Moscato d'Asti tappo raso che ha raggiunto e superato quota 32 milioni di bottiglie. L'Asti
Spumante, invece, registra un +5% e va oltre 44,5 milioni di bottiglie.

E si ampliano le versioni da offrire sul mercato. Sono state approvate modifiche al
disciplinare che prevedono la possibilita di inserire, per I'Asti Spumante Docg, nuove
tipologie legate al residuo zuccherino. Oltre alle definizioni Demi Sec, Secco\Dry ed Extra
Dry, la gamma si amplia anche con Brut, extra Brut, Brut Nature o Pas Dosé. «E
un'estensione naturale che favorisce la varieta degli Asti Spumante in tipologie diverse
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dalla versione piu conosciuta "Dolce", e che ha come obiettivo primario quello di andare
incontro a un gusto sempre piu differenziato dei consumatori offrendo un ventaglio piu
ampio di possibilita» & il commento di Romano Dogliotti, presidente del Consorzio dell'Asti
e del Moscato d'Asti Docg .

©®

[ BARBERA D'ASTI E ASTI DOCG CRESCONO IN VALORE E SUI MERCATI ESTERI ]
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Il Barbera d’Asti docg diventa 2.0 e lancia una mappa sensoriale

O

Uno studio della fondazione Qualivita: dal 2014 il Consorzio ha raddoppiato i soci e aumentato del
28% il valore del prodotto, al via I'azione di tutela legale sul mercato cinese

[ Articolo originale

) 28 Minuti

FINANZA 4% Lastampa.it
| trent’anni delle fondazioni bancarie

A trent'anni dalla legge “Amato-Carli” che innovo il sistema creditizio italiano e
sanci la nascita delle fondazioni bancarie, la Fondazione di...

8.0 [ “Articolo originale

A% Lastampa.it (%) 28 Minuti

Autostrade, arriva Laghi: 'ex commissario di Alitalia al vertice di
Edizione per trattare col governo

1130 novembre & l'ultimo giomo fissato da Atlantia per le offerte

A2 0 [ Aticolo originale

&% Lastampa.it (%) 4 Ore

In arrivo il cashback di Natale: fino a 150 euro di rimborso per acquisti
con carta di credito

La misura si aggiunge a quelle gia previste per incentivare le spese e diminuire
I'evasione fiscale

820 [7Articolo originale

£% Lastampa.it () 1 Giorno

Coronavirus, Fabi: squilibrio sui prestiti, Sud a rischio usura

Lombardia ed Emilia-Romagna hanno ricevuto pit di un terzo del totale

i 0 [“Articolo originale

FINANZA £3 Lastampa.it (1) 1 Giorno

Cerca su Anygator
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Effetto Barbera d'Asti DOCG: +28% in valore in cinque anni

da 43 minuti st 4

Una nuova ricerca Qualivita, promossa dal Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato,
fo[ografa il valore della DOCG, le azioni promotrici del Consorzio e l'inlpa[to sul terricorio

Pubblicata la ricerca "Barbera d'Asti DOCG - il valore di un brand e di un territorio", il nuovo

studio di Fondazione Qualivita, promosso dal Consorzio Barbera d'Asti e [...]
L'articolo Effetto Barbera d'Asti DOCG: +28% in valore in cinque anni proviene da Luciano

Pignataro Wine Blog.
[..leggi]

tags : barbera vini wine docg monferrato
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Portare il Tavernello alla Fiera dei Vini Veri per vedere
I'effetto che fa. Perché lo fa, eh

Sabato 6 aprile, Cerea. Sono appena entrato alla manifestazione dei
Vini Veri e mi avvicino al banchetto di un produttore di Barolo che
conosco. Alla cieca, mi serve un vino da sotto al tavolo e [...]

tags : pinot barolo chardonnay vini punti champagne degustazione
dal 17 April 2013 su: www.intravino.com
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Mangia cioccolato e vinci il premio
Nobel

Quante volte avete letto "Mangiare il tal cibo

A"
’, ‘

. £

La vita ¢ intorno
Sono passati sei mesi
esatti da quando hai
smesso di respirare
ed 10 sono stata
l'ultima notte con
te. Ma smettere di
respirare non vuol
dire smettere di
vivere. Da quel
ZIOTNO avevo [..]

dal 14 April 2014
sus

& A
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Crostata light
Una versione
alternativa ¢ leggera
della classica
crostata, realizzata
con una pasta frolla
senza uova e senza
burro, sostituiti da
olio extra vergine
d'oliva e vino
bianco. Trovate
questa Il

dal 11 June 2014 su:
www.sicettede.,

@ BLOG

Luciano Pignataro Wine

Bl
httgs%

Cibo, ristoranti, pizza, trattorie € Vino; tutto

il meglio in Italia

¢ BLOG TAGS

aglio alimentare bianCO birra brodo
burro cantina cioccolato classico
cottura degustazione di doc docg
dolci farina formaggio forno frutea
fuoco ingredienti internazionale
italiana latt menu naturale padeua
pentola ricetta ricette riso risotto

ristorante sal salsa secco servizio
sommelier sugo superior temperatura

toscana uva Vendemmia Verdure VI nl

vitigho wine zona zucchero

Per inserire il tuo blog in CIBVS segnalalo a:

re 1 codici per

includere le icone, i logj i

di CIBVS.

ese la ricerca

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

Pag. 13

152944



ENOCIBARIO.IT

Daa  22-11-2020
Pagina
Foglio 1 ,\"2

NOTA! QUESTO SITO UTILIZZA | COOKIE E TECNOLOGIE SIMILL.

Se non st modificano le impostazioni del browser, l'utente accetta.

MAIN MENU

Home
Recensioni

Viaggi
enogastronomici

Notizie dall'
Italia

L’ Angolo della
Qualita

| nostri esperti

Contathi

Area riservata
Link Utili

test

NOSTRI ESPERTI

:‘?" Virgilio Pronzat
L 4

Mara Musante

& Luigino Filippi

ARTICOLI

Approvo

EFFETTO BARBERA D’ASTI DOCG: +28% IN
VALORE IN CINQUE ANNI

Una nuova ricerca Qualivita, promossa dal Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato, fotografa il valore della
DOCG, le azioni promotrici del Consorzio e I'impatto sul territorio

pastedGraphic.png

Una storia antichissima quella della Barbera d’Asti DOCG che si proietta nel futuro grazie a valori produttivi ed
economici importanti ¢ in crescita ¢ alle buone pratiche messe in atto dal Consorzio Barbera d’Asti ¢ Vini del
Monferrato: questo in sintesi ¢ ¢id che emerge da una nuova ricerca della Fondazione Qualivita.

Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera d’Asti DOGC nel 2019 ha visto attestare a 21 min
€ il valore della sua produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila hl di prodotto a denominazione, frutto del lavoro di
oltre 3.000 operatori (circa il 30% di quelli piemontesi), disposti in 167 comuni tra le province di Asti ¢ Alessandria.
Risultati importanti e in crescita: il valore della produzione certificata sfusa della Barbera d’Asti DOCG ¢ cresciuto del
+28% nel corso ultimi 3 anni, quasi dieci punti in pit del valore relativo a tutta la produzione a denominazione d’origine
del Piemonte.

Questa crescita del valore ha due principali motivazioni: una buona progressione dei prezzi ¢ una buona tenuta dei mercati
sia nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +44% per la Barbera d’Asti DOCG,
considerando la media dei prezzi media 2010-2014 ¢ quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini
DOC-DOCG italiani del +27%.

pastedGraphic_1.png

Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, la ricerca ha evidenziato le buone pratiche di questo percorso di
erescita della DOCG e del Consorzio Barbera d’Asti ¢ Vini del Monferrato. Lo ha fatto valutando 4 pilastri fondamentali:
la comunita, cio¢ il capitale sociale produttivo; il valore, cio¢ il capitale sociale di mercato; le azioni per il futuro, sintesi
prospettica del capitale sociale produttive e di mercato; I'identita, attraverso la condivisione di valore, cio¢ il capitale
sociale ambientale. Oltre 300 ke aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al 2014 a conferma del ruolo
di aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni. Questo patrimonio relazionale, che combina le
risorse ¢ le competenze dei soci, permette di rendere pin efficace ed efficiente 1a co-produzione di valore ¢ lo sviluppo
comune per costruire un vantaggio competitivo sostenibile e una conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il valore e costruire il futuro: il progetto Barbera 2.0
condotto con I'Universita degli Studi di Torino con lo scopo di creare un’innovativa mappa sensoriale della Barbera
d’Asti DOCG attraverso I’analisi delle aree di produzione ¢ delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino ¢
I’azione legale internazionale per la registrazione della Barbera d’Asti DOCG nel mercato cinese a tutela dei veri
produttori.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell’areale di produzione ha dato poi voce agli stakeholder del
territorio interrogati sul legame della Barbera d”Asti DOCG ¢ il suo indotto. Ben il 46% dei rispondenti trova che vi sia
una relazione molto forte tra 1a DOCG e il territorio, riconosciuta anche dai turisti {(58%), confermando cosi la
denominazione come simbolo di un territorio. Proprio il turismo, si rileva strategico per la Barbera d’ Asti DOCG: per
il 58% dei rispondenti I’ aumento dei flussi turistici & infatti il principale impatto che essa ha sul territorio. I dati sui flussi
turistici mostrano con evidenza questo aumento: negli ultimi 5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del
+28% ¢ le presenze del +15% (dati Istat, variazione 2019 su 2014). Una crescita che porta con sé lo sviluppo di altri
settori, dai servizi alle infrastrutture, fino alle ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.

«I1 Consorzio Barbera d’Asti ¢ Vini del Monferrato - ha dichiarato Filippo Mobrici, presidente del Consorzio di Tutela
della Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato - con le sue 13 denominazioni (4 DOCG, Barbera d’ Asti, Nizza, Ruch¢ di
Castagnole Monferrato, Terre Alfieri ¢ 9 DOC, Albugnano, Cortese dell’ Alto Monferrato, Dolcetto d’Asti, Freisa d’ Asti,
Grignolino d’ Asti, Loazzolo, Malvasia di Castelnuovo Don Bosco, Monferrato, Piemonte), puo essere considerato il
cuore unitario di un territorio unico ¢ ricco di unicita enologiche, paesaggistiche ¢ culturali, dal 2014 Patrimonio
dell’Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della superficie vitata a D.O. del Piemonte, dove
convergono lavoro, cultura ¢ occupazione. Nasce da questa consapevolezza la volonta di investire in un progetto di
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ricerca che, a cominciare dalla Barbera d” Asti Docg, prodotto di massima identita in termini economici e di immagini,
Giancarlo Pizzo armivi a tracciare un quadro analitico circostanziato del Monferrato del vino; un lavoro che metta in evidenza le attivita ¢ 1
numeri del Consorzio ¢ le prospettive dei nostri vini, importanti ¢ blasonati ambasciatori del made in Italy nel mondo».

«La nuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per 1l Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del
Monferrato conferma come, anche in un momento di crisi come questo, i Consorzi di tutela siano strumenti di
organizzazione e sviluppo che permettono di trovare soluzioni di crescita significative per tutto il territorio - ha affermato
Mauro Rosati, Direttore Generale di Fondazione Qualivita. Per analizzare questi processi abbiamo elaborato un
modello di ricerca originale, basato su dati primari ¢ secondari, indirizzato a cercare sia i dati economici che le altre
Al essia C otta dimensioni valoriali delle filiere leggt'e' alla'zona di origine; 'turismo, svjluppo rurale, coesiope spcigle, soste'nibili'té

‘ ambientale sono solo alcuni degli ambiti in cui la Barbera d’Asti DOCG ed in generale tutte le Indicazioni Geografiche pit
Ram usino evolute riescono ad affermare dinamiche positive per i produttori e per un intero territorio.

Pietro Bellantone

>>CONSULTA LA RICERCA E LE VIDEQ INTERVISTE<<

Giampiero Fasol:

CONSORZIO BARBERA D’ASTI E VINI DEL MONFERRATO

Fondato nel 1946, il Consorzio Barbera d’ Asti e Vini del Monferrato ha il compito di tutelare e promuovere le sue denominazioni per garantire
la loro diffusione e la loro immagine sui mercati nazionali e internazionali, anche attraverso appositi marchi distintivi. Cuore unitario di un
territorio Patrimonio dell'Umanita Unesco, il Consorzio rappresenta il punto di riferimento di una filiera vitivinicola che esprime, con i suoi
M Ir kG F rigo prodotti, la storia e il valore di una regione unica al mondo. Il supporto fornito alle aziende ¢ mirato a garantire un alto profilo produttivo e
qualitativo, ma anche a legare assieme le diverse anime di un territorio a massima vocazione vinicola per promuovere in modo unitario e
uniforme tutto il Monferrato.

FONDAZIONE QUALIVITA

A I essan d [e] | La Fondazione Qualivita ¢ un’organizzazione culturale e scientifica nata nel 2000 e impegnata nello sviluppo di sistemi di conoscenza per le
produzioni agroalimentari a Indicazione Geografica con attivita editoriali, di comunicazione, ricerca, formazione ¢ networking. E stata
riconosciuta dal Ministero delle politiche agricole italiano come soggetto di elevata capacita tecnico-scientifica nell’ambito del settore delle
produzioni DOP, IGP, STG.

1 G lovanni De www.qualivita.it
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IL BARBERA D'ASTI DOCG DIVENTA 2.0 E LANCIA UNA MAPPA SENSORIALE

Uno studio della fondazione dal 2014 il Consorzio ha raddoppiato i soci e
aumentato del 28% il valore del prodotto, al via I'azione di tutela legale sul mercato cinese

«Una storia antichissima quella della Barbera d'Asti Docg si proietta nel futuro grazie a
valori produttivi ed economici importanti e in crescita e alle buone pratiche messe in atto
dal Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato, in particolare nel campo del turismo,
sviluppo rurale, coesione sociale e sostenibilita ambientale». Cosi Mauro Rosati, direttore
generale di Fondazione sintetizza i risultati di una ricerca che ha preso in esame
cinque anni di attivita, dal 2014 al 2019. Che cosa é successo, allora? Prima fra le
Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera d'Asti Docg nel 2019 ha visto
attestare a 21 milioni di euro il valore della sua produzione certificata sfusa, a fronte di 164
mila hl di prodotto a denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori (circa il 30%
di quelli piemontesi), disposti in 167 comuni tra le province di Asti e Alessandria. Risultati
importanti e in crescita: il valore della produzione certificata sfusa della Barbera d'Asti
Docg é cresciuto del +28% nel corso ultimi 5 anni, quasi dieci punti in piu del valore
relativo a tutta la produzione a denominazione d'origine del Piemonte. Secondo i
ricercatori la crescita del valore ha due principali motivazioni: «Una buona progressione
dei prezzi e una buona tenuta dei mercati sia nazionali che esteri». Sul prezzo in
particolare si assiste ad una variazione di +44% per la Barbera d'Asti Docg, considerando la
media dei prezzi media 2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi
dei vini Doc-docg italiani del +27%. Filippo Mobrici, presidente del Consorzio di Tutela
della Barbera, vini d'Asti e del Monferrato mette in luce come in cinque anni le aziende
socie del Consorzio sano raddoppiate superando le 300 unita, un «patrimonio relazionale,
che combina le risorse e le competenze dei soci, permette di rendere piu efficace ed
efficiente la co-produzione di valore e lo sviluppo comune per costruire un vantaggio
competitivo sostenibile e una conoscenza condivisa». Tra le buone pratiche realizzate
dal Consorzio di tutela c'é il progetto Barbera 2.0 condotto con I'Universita degli Studi di
Torino con lo scopo di creare un'innovativa mappa sensoriale della Barbera d'Asti Docg
attraverso I'analisi delle aree di produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e
sensoriali del vino. Mobrici, poi sottolinea anche l'azione legale internazionale per la
registrazione della Barbera d'Asti Docg nel mercato cinese a tutela dei veri produttori. Dal
suo punto di vista il Consorzio «puo essere considerato il cuore unitario di un territorio
unico e ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e culturali, dal 2014 Patrimonio
dell'Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della superficie vitata a
denominazione d'origine del Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e occupazione».

Pubblicita powered by Rubicon Project

[ IL BARBERA D'ASTI DOCG DIVENTA 2.0 E LANCIA UNA MAPPA SENSORIALE ]

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

Pag. 16

152944



pata  22-11-2020

Pagina

Foglio 1 f 2

LUCIANOPIGNATARO.IT (WEB)

EBEEoOTR E) 1 LIBRI DI LUCIANO PIGNATARO SU AMAZON L'autore |libri Links Contatti Archivio Privacy Policy Q

L? . o
%> LucianoPignataro
® WINE&FOOD BLOG

VinoClic & e

la tua pubblicita sui pill influenti siti wine&food

News dalle aziende e dagli enti

Effetto Barbera d’Asti DOCG: +28%b0 in valore in cinque
anni

BARBERA
D'ASTI DOCC

()
VALQQF DI LM VIN
E ol U'\] :ERDlTO‘NO

Libro Barbera Articoli recenti

IScein un mese j
Una nuova ricerca Qualivita, promossa dal Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato,

fotografa il valore della DOCG, le azioni promotrici del Consorzio e limpatto sul territorio Siti amici

Pubblicata la ricerca “Barbera d’Asti DOCG - il valore di un brand e di un territorio”, il N
nuovo studio di Fondazione Qualivita, promosso dal Consorzio Barbera d'Asti e Vini del lﬂstmt

Monferrato, che fotografa i dati, i numeri e i valori della Barbera d'Asti DOCG, le azioni Do r n‘@
promotrici del Consorzio e limpatto della denominazione sul territorio, attraverso uno studio by Daniele Ce
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Oltre a fotografare i dati, i numeri e i valori produttivi ed economici, la ricerca sulla
Barbera d'Asti DOCG ha evidenziato le buone pratiche di questo percorso di crescita della
DOCG e del Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato. Lo ha fatto valutando 4 pilastri
fondamentali: la comunita, cioe il capitale sociale produttivo; il valore, cioé il capitale
sociale di mercato; le azioni per il futuro, sintesi prospettica del capitale sociale produttivo e
di mercato; l'identita, attraverso la condivisione di valore, cioe il capitale sociale ambientale.
Attori principali di questo processo le oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019,
raddoppiate rispetto al 2014 a conferma del ruolo di aggregatore di interessi riconosciuto al
Consorzio negli ultimi anni.

DATI, NUMERI E VALORI DELLA BARBERA D'ASTI DOCG

Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera d'Asti DOGC nel 2019 ha
visto attestare a 21 mlin € il valore della sua produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila
hl di prodotto a denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori(circa il 30% di
quelli piemontesi), disposti in 167 comuni tra le province di Asti e Alessandria. Risultati
importanti e in crescita: il valore della produzione certificata sfusa della Barbera d’Asti DOCG &
cresciuto del +28% nel corso ultimi 5 anni, quasi dieci punti in piu del valore relativo a tutta la
produzione a denominazione d'origine del Piemonte. Dati, mueri e valori della ricerca sulla
Barbera d'Asti DOCGtestimoniano di una denominazione che si proietta nel futuro grazie a
valori economici in crescita e alle buone pratiche messe in atto dal Consorzio.
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|| Barbera d’Asti docg diventa 2.0 e lancia una mappa
sensoriale

S I Stampa |Un'ora fa | maurizio tropeano

«Una storia antichissima quella della Barbera d’Asti Docg si proietta nel futuro grazie a valori produttivi ed economici importanti e in crescita e
alle buone pratiche messe in atto dal Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato, in particolare nel campo del turismo, sviluppo rurale,
coesione sociale e sostenibilita ambientale». Cosi Mauro Rosati, direttore generale di Fondazione Qualivita sintetizza i risultati di una ricerca che
ha preso in esame cinque anni di attivita, dal 2014 al 2019. Che cosa & successo, allora? Prima fra le Barbera del Piemonte peri volumi
certificati, la Barbera d’Asti Docg nel 2019 ha visto attestare a 21 milioni di euro il valore della sua produzione certificata sfusa, a fronte di 164
mila hl di prodotto a denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori (circa il 30% di quelli piemontesi), disposti in 167 comuni tra le
province di Asti e Alessandria. Risultati importanti e in crescita: il valore della produzione certificata sfusa della Barbera d’Asti Docg € cresciuto
del +28% nel corso ultimi 5 anni, quasi dieci punti in piu del valore relativo a tutta la produzione a denominazione d’origine del Piemonte.
Secondo i ricercatori la crescita del valore ha due principali motivazioni: «Una buona progressione dei prezzi e una buona tenuta dei mercati sia
nazionali che esteriy. Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +44% per la Barbera d’Asti Docg, considerando la media dei
prezzi media 2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini Doc-docg italiani del +27%. Filippo Mobrici,

presidente del Consorzio di Tutela della Barbera, vini d’Asti e del Monferrato mette in luce come in cinque anni le aziende socie del Consorzio
sano raddoppiate superando le 300 unita, un «patrimonio relazionale, che combina le risorse e le competenze dei soci, permette di rendere piu
efficace ed efficiente la co-produzione di valore e lo sviluppo comune per costruire un vantaggio competitivo sostenibile e una conoscenza
condivisay. Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela c'€ il progetto Barbera 2.0 condotto con I'Universita degli Studi di Torino con lo
scopo di creare un’innovativa mappa sensoriale della Barbera d’Asti Docg attraverso I'analisi delle aree di produzione e delle caratteristiche
chimico-fisiche e sensoriali del vino. Mobrici, poi sottolinea anche 'azione legale interazionale per la registrazione della Barbera d'Asti Docg nel
mercato cinese a tutela dei veri produttori. Dal suo punto di vista il Consorzio «pud essere considerato il cuore unitario di un territorio unico e
ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e culturali, dal 2014 Patrimonio del’Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della
superficie vitata a denominazione d’origine del Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e occupazioney.

Video: Gli aiuti? A banche e grandi aziende (Mediaset)
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Prima fra le Batbera del Piemonte per i volumi certificati, 1a Barbera d’ Asti DOGC
nel 2019 ha visto attestare a 21 min € il valore della sua produzione certificata sfusa,
a fronte di 164 mila hl di prodotto a denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000
operatori(circa il 30% di quelli piemontesi) disposti in 167 comuni tra le province di
Asti e Alessandria. Risultati importanti € in crescita: il valore della produzione
certificata sfusa della Barbera d”Asti DOCG ¢ cresciuto del +28% nel corso ultimi
5 anni, quasi dieci punti in pit del valore relativo a tutta la produzione a
denominazione d’origine del Piemonte.

Questa crescita del valore ha due principali motivazioni: una buona progressione
dei prezzi e una buona tenuta dei mercati sia nazionali che esteri.Sul prezzo in
particolare si assiste ad una variazione di +44% per la Barbera d”Asti DOCG,
considerando la media dei prezzi media 2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di
unincremento dei prezzi dei vini DOC-DOCG italiani del +27%.

Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, la ricerca ha evidenziato le
buone pratiche di questo percorso di crescita della DOCG ¢ del Consorzio
Barbera d’Asti e Vini del Monferrato. Lo ha fatto valutando 4 pilastri
fondamentali: la comunita, cio¢ il capitale sociale produttivo; il valore, ciog¢ il
capitale sociale di mercato; le azioni per il futuro, sintesi prospettica del capitale
sociale produttivo e di mercato; I’identita, attraverso la condivisione di valore,
cioe il capitale sociale am bientale. Oltre 300 k aziende socie del Consorzio nel
2019, raddoppiate rispetto al 2014 a conferma del ruolo di aggregatore di
interessi riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni. Questo patrimonio
relazionale, che combina le risorse ¢ le competenze dei soci, permette di rendere
piu efficace ed efficiente la co-produzione di valore e lo sviluppo comune per
costruire un vantaggio competitivo sostenibile e una conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il valore e
costruire il futuro: il progetto Barbera 2.0 condotto con I'Universita degli
Studi di Torino con lo scopo di creare un’innovativa mappa sensoriale della
Barbera d’Asti DOCG attraverso 1’ analisi delle aree di produzione e delle
caratteristiche chimico-fisiche ¢ sensoriali del vino ¢ I’azione legale
internazionale per la registrazione della Barbera d”Asti DOCG nel mercato
cinese a tutela dei veri produttori.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell’areale di
produzione ha dato poi voce agli stakeholder del territorio interrogati sul
legame della Barbera d’ Asti DOCG e¢ il suo indotto. Ben il 46% dei
rispondenti trova che vi sia una relazione molto forte tra la DOCG e il
territorio, riconosciuta anche dai turisti (58%), confermando cosi la
denominazione come simbolo di un territorio. Proprio il turismo, si rileva
strategico per la Barbera d’Asti DOCG: per il 58% dei rispondenti
I’aumento dei flussi turistici € infatti il principale impatto che essa ha sul
territorio. I dati sui flussi turistici mostrano con evidenza questo aumento:
negli ultimi 5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del +28% e
le presenze del +15% (dati Istat, variazione 2019 su 2014).Una crescita che
porta con s¢ lo sviluppo di altri settori, dai servizi alle infrastrutture, fino alle
ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.

«ll Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato - ha dichiarato Filippo Mobrici,
presidente del Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del
Monferrato - con le sue 13 denomina zioni (4 DOCG, Barbera d’ Asti,
Nizza, Ruche di Castagnole Monferrato, Terre Alfieri e 9 DOC, Albugnano,
Cortese dell’ Alto Monferrato, Dolcetto d° Asti, Freisa d’ Asti, Grignolino
d’Asti, Lo azzolo, Malvasia di Castelnuovo Don Bosco, Monferrato,
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Piemonte), puo essere considerato il cuore unitario di un territorio unico €
ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e cultu rali, dal 2014 Patrimonio
dell’'Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della
superficie vitata a D.O. del Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e
occupazione. Nasce da questa consapevolezza la volonta di investire in un
progetto di ricerca che, a cominciare dalla Barbera d” Asti Docg, prodotto di
massima identita in termini economici e di immagini, arrivi a tracciare un
quadro analitico circostanziato del Monferrato del vino; un lavoro che metta
in evidenza le attivita ¢ i numeri del Consorzio ¢ le prospettive dei nostri vini,
importanti e blasonati ambasciatori del made in Italy nel mondoy .

«LLa nuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio di

Tutela della Barbera, Vini d'Asti ¢ del Monferrato conferma come, anche inun

momento di crisi come questo, i Consotrzi di futela siano strumenti di
organizzazione ¢ sviluppo che permettono di trovare soluzioni di crescita
significative per tutto il territorio- ha affermato Mauro Rosati, Direttore
Generale di Fondazione Qualivita. Per analizzare questi processi abbiamo
elaborato un modello di ricerca originale, basato su dati primari e secondari,
indirizzato a cercare sia i dati economici che le altre dimensioni valoriali delle
filiere legate alla zona di origine; turismo, sviluppo rurale, coesione sociale,
sostenibilita ambientale sono solo alcuni degli ambiti in cui la Barbera d” Asti
DOCG ed in generale tutte le Indicazioni Geografiche piu evolute riescono ad
affermare dinamiche positive peri produttori ¢ per un intero territorio».

CONSORZIO BARBERA D’ASTI E VINI DEL MONFERRATO

Fondato nel 1946, il Consorzio Barbera d’ Asti e Vini del Monferrato ha il
compito di tutelare e promuovere le sue denominazioni per garantire la loro
diffusione e la loro immagine sui mercati nazionali € internazionali, anche
attraverso appositi marchi distintivi. Cuore unitario di un territorio Patrimonio
dell’Umanita Unesco, il Consorzio rappresenta il punto di riferimento di una
filiera vitivinicola che esptime, con i suoi prodotti, la storia ¢ il valore di una
regione unica al mondo. 11 supporto fornito alle aziende ¢ mirato a garantire
un alto profilo produttivo e qualitativo, ma anche a legare assieme le diverse
anime di un territorio a massima vocazione vinicola per promuovere in modo
unitario e uniforme tutto il Monferrato.

FONDAZIONE QUALIVITA

La Fondazione Qualivita ¢ un’organizzazione culturale e scientifica nata nel
2000 e impegnata nello sviluppo di sistemi di conoscenza per le produzioni
agroalimentari a Indicazione Geografica con attivita editoriali, di
comunicazione, ricerca, formazione e networking. E stata riconosciuta dal
Ministero delle politiche agricole italiano come soggetto di elevata capacita
tecnico-scientifica nell’ambito del settore delle produzioni DOP, IGP, STG.

Pubblicato da Adnano Salvi a 23:58
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Una nuova ricerca Qualivita, promossa dal Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato, fotografa
il valore della Docg, le azioni promotrici del Consorzio e l'impatto sul territorio

Una storia antichissima quella della Barbera d’Asti Docg che si proietta nel futuro grazie a valori
produttivi ed economici importanti e in crescita e alle buone pratiche messe in atto dal Consorzio

Barbera d’Asti e Vini del Monferrato: questo in sintesi & cio che emerge da una nuova ricerca della
Fondazione Qualivita.

Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera d’Asti Docg nel 2019 ha visto
attestare a 21 min € il valore della sua produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila hl di prodotto
a denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori {circa il 30% di quelli piemontesi), disposti
in 167 comuni tra le province di Asti e Alessandria. Risultati importanti e in crescita: il valore della
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produzione certificata sfusa della Barbera d’Asti Docg € cresciuto del +28% nel corso ultimi 5 anni,
quasi dieci punti in piu del valore relativo a tutta la produzione a denominazione d’origine del
Piemonte.

Questa crescita del valore ha due principali motivazioni: una buona progressione dei prezzi e una
buona tenuta dei mercati sia nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una
variazione di +44% per la Barbera d’Asti Docg, considerando la media dei prezzi media 2010-2014
e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini Doc-Docg italiani del +27%.

Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, Ia ricerca ha evidenziato le buone pratiche di
questo percorso di crescita della Docg e del Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato. Lo ha
fatto valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cioé il capitale sociale produttivo; il valore, cioé il
capitale sociale di mercato; le azioni per il futuro, sintesi prospettica del capitale sociale produttivo e
di mercato; l'identita, attraverso la condivisione di valore, cioé il capitale sociale ambientale. Oltre
300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al 2014 a conferma del ruolo di
aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni. Questo patrimonio relazionale,
che combina le risorse e le competenze dei soci, permette di rendere piu efficace ed efficiente la
co-produzione di valore e lo sviluppo comune per costruire un vantaggio competitivo sostenibile e

una conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il valore e costruire il futuro: il
progetto Barbera 2.0 condotto con 'Universita degli Studi di Torino con lo scopo di creare
un’innovativa mappa sensoriale della Barbera d’Asti Docg attraverso I'analisi delle aree di
produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino e I'azione legale
intemazionale per la registrazione della Barbera d'Asti Docg nel mercato cinese a tutela dei veri
produttori.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell'areale di produzione ha dato poi voce
agli stakeholder del territorio interrogati sul legame della Barbera d’Asti Docg e il suo indotto. Ben il
46% dei rispondenti trova che vi sia una relazione molto forte tra la Docg e il territorio, riconosciuta
anche dai turisti (58%), confermando cosi l1a denominazione come simbolo di un territorio. Proprio il
turismo, si rileva strategico per la Barbera d’Asti Docg: per il 58% dei rispondenti 'aumento dei
flussi turistici & infatti il principale impatto che essa ha sul territorio. | dati sui flussi turistici mostrano
con evidenza questo aumento: negli ultimi 5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del
+28% e le presenze del +15% (dati Istat, variazione 2019 su 2014). Una crescita che porta con sé
lo sviluppo di altri settori, dai servizi alle infrastrutture, fino alle ricadute benefiche su tutto il tessuto
territoriale.

“Il Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato — ha dichiarato Filippo Mobrici, presidente del
Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d’Asti € del Monferrato — con le sue 13 denomina- zioni (4
DOCG, Barbera d'Asti, Nizza, Ruche di Castagnole Monferrato, Termre Alfieri e 9 DOC, Albugnano,
Cortese dell'Alto Monferrato, Dolcetto d’Asti, Freisa d’'Asti, Grignolino d’Asti, Loazzolo, Malvasia di
Castelnuovo Don Bosco, Monferrato, Piemonte), pud essere considerato il cuore unitario di un
territorio unico e ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e culturali, dal 2014 Patrimonio
del’Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della superficie vitata a D.O. del
Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e occupazione. Nasce da questa consapevolezza la
volonta di investire in un progetto di ricerca che, a cominciare dalla Barbera d'Asti Docg, prodotto di
massima identita in termini economici e di immagini, arrivi a tracciare un quadro analitico
circostanziato del Monferrato del vino; un lavoro che metta in evidenza le attivita e i numeri del
Consorzio e le prospettive dei nostri vini, importanti e blasonati ambasciatori del made in Italy nel
mondo”.

“La nuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio di Tutela della Barbera, Vini
d’Asti e del Monferrato conferma come, anche in un momento di crisi come questo, i Consorzi di
tutela siano strumenti di organizzazione e sviluppo che permettono di trovare soluzioni di crescita
significative per tutto il temitorio — ha affermato Mauro Rosati, Direttore Generale di Fondazione
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Qualivita. Per analizzare questi processi abbiamo elaborato un modello di ricerca originale, basato
su dati primari e secondari, indirizzato a cercare sia i dati economici che le altre dimensioni valoriali
delle filiere legate alla zona di origine; turismo, sviluppo rurale, coesione sociale, sostenibilita
ambientale sono solo alcuni degli ambiti in cui la Barbera d’Asti DOCG ed in generale tutte le
Indicazioni Geografiche pili evolute riescono ad affermare dinamiche positive peri produttori e per
un intero territorio».
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Consorzio Barbera D’asti e vini Del Monferrato

Fondato nel 19486, il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato ha il compito di tutelare e
promuovere le sue denominazioni per garantire 1a loro diffusione e 1a loro immagine sui mercati
nazionali e internazionali, anche attraverso appositi marchi distintivi. Cuore unitario di un territorio
Patrimonio dell’'Umanita Unesco, il Consorzio rappresenta il punto di riferimento di una filiera
vitivinicola che esprime, con i suoi prodotti, la storia e il valore di una regione unica al mondo. Il
supporto fornito alle aziende & mirato a garantire un alto profilo produttivo e qualitativo, ma anche a
legare assieme le diverse anime di un territorio a massima vocazione vinicola per promuovere in
modo unitario e uniforme tutto il Monferrato.

Fondazione Qualivita

La Fondazione Qualivita & un'organizzazione culturale e scientifica nata nel 2000 e impegnata nello
sviluppo di sistemi di conoscenza per le produzioni agroalimentari a Indicazione Geografica con
attivita editoriali, di comunicazione, ricerca, formazione e networking. E stata riconosciuta dal
Ministero delle politiche agricole italiano come soggetto di elevata capacita tecnico-scientifica
nell’ambito del settore delle produzioni Dop, Igp, Stg.
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Barbera d'Asti Docg: +28% in valore

1n cinque anni Alimentare: i
contenuti della nuova
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(circa il 30% di quelli piemontesi), disposti in 167 comuni tra le il Borgogna

province di Asti e Alessandria”. II valore della produzione certificata
sfusa é cresciuto del +28% nel corso ultimi 5 anni, quasi dieci punti in
piu del valore relativo a tutta la produzione a denominazione d'origine Cina: Vi.no Italiano X
del Piemonte. Il profilo economico emerge da una ricerca della tI.‘eIld dl qultqra ral
Fondazione Qualivita sulle "buone pratiche messe in atto dal Consorzio SIOVANLCIcSi

Barbera d'Asti e Vini del Monferrato”. L'analisi di mercato, oltre a [
fotografare i valori produttivi ed economici, ha evidenziato le buone
pratiche del percorso di crescita della Docg e del Consorzio Barbera d'Asti
e Vini del Monferrato valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita,
cioé il capitale sociale produttivo, il valore, ovvero il capitale sociale di
mercato, le azioni per il futuro e l'identita, attraverso la condivisione di
valore, cioe il capitale sociale ambientale. Gli analisti spiegano nel
particolare che la crescita del valore ha due principali motivazioni: una
buona progressione dei prezzi e una buona tenuta dei mercati sia
nazionali che esteri. Sul prezzo - é specificato- si assiste ad una
variazione di +44% per la Barbera d'Asti Docg, considerando la media dei
prezzi media 2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento
dei prezzi dei vini Doc-Docg italiani del +27%. Infine viene segnalato che
sono oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, numero
raddoppiato rispetto al 2014(ANSA).
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Barbera d'Asti Docg: +28% in valore in cinque anni

Oltre 300 le aziende socie del Consorzio di tutela
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(circa il 30% di quelli piemontesi), disposti in 167 comuni tra le province di Asti e
Alessandria”.

Il valore della produzione certificata sfusa € cresciuto del +28% nel corso ultimi 5 anni,
quasi dieci punti in pit del valore relativo a tutta la produzione a denominazione

@ Scrivi alla redazione !ﬁv Stampa

DALLA HOME TERRA&G (@]

Agricoltura
sociale, a due
aziende premio
"Seminiamo
valore"

Mondo Agricolo

La Settimana
della cucina
italiana nel mondo
va in streaming
Fiere e Eventi

Veronafiere, al via
domani
Wine2Wine digital

Vino

In Turchia al via la
Settimana della
cucina italiana

Fiere e Eventi

Eataly lancia la
sua sfida a
Londra, si parte
nel 2021

Business

d'origine del Piemonte. Il profilo economico emerge da una ricerca della Fondazione
Qualivita sulle "buone pratiche messe in atto dal Consorzio Barbera d'Asti e Vini del
Monferrato”. L'analisi di mercato, oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, ha
evidenziato le buone pratiche del percorso di crescita della Docg e del Consorzio
Barbera d'Asti e Vini del Monferrato valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cioé
il capitale sociale produttivo, il valore, ovvero il capitale sociale di mercato, le azioni
per il futuro e l'identita, attraverso la condivisione di valore, cioé il capitale sociale
ambientale. Gli analisti spiegano nel particolare che la crescita del valore ha due
principali motivazioni: una buona progressione dei prezzi e una buona tenuta dei
mercati sia nazionali che esteri. Sul prezzo - & specificato- si assiste ad una variazione
di +44% per la Barbera d'Asti Docg, considerando la media dei prezzi media 2010-
2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini Doc-Docg
italiani del +27%. Infine viene segnalato che sono oltre 300 le aziende socie del
Consorzio nel 2019, numero raddoppiato rispetto al 2014(ANSA).
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Il valore della produzione certificata sfusa & cresciuto del +28% nel corso ultimi 5 anni,
quasi dieci punti in piu del valore relativo a tutta la produzione a denominazione
d'origine del Piemonte. Il profilo economico emerge da una ricerca della Fondazione
Qualivita sulle "buone pratiche messe in atto dal Consorzio Barbera d'Asti e Vini del
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Monferrato”. L'analisi di mercato, oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, ha
evidenziato le buone pratiche del percorso di crescita della Docg e del Consorzio
Barbera d'Asti e Vini del Monferrato valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cioé
il capitale sociale produttivo, il valore, ovvero il capitale sociale di mercato, le azioni
per il futuro e l'identita, attraverso la condivisione di valore, cioé il capitale sociale
ambientale. Gli analisti spiegano nel particolare che la crescita del valore ha due
principali motivazioni: una buona progressione dei prezzi e una buona tenuta dei
mercati sia nazionali che esteri. Sul prezzo - & specificato- si assiste ad una variazione
di +44% per la Barbera d'Asti Docg, considerando la media dei prezzi media 2010-
2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini Doc-Docg
italiani del +27%. Infine viene segnalato che sono oltre 300 le aziende socie del
Consorzio nel 2019, numero raddoppiato rispetto al 2014(ANSA).
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Barbera d'Asti Docg, una ricchezza per il territorio

| numeri della ricerca della Fondazione Qualivita

Una ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio di tutela della Barbera Docg,
vini d'Asti e del Monferrato, ha evidenziato come i Consorzi di tutela siano strumenti di
organizzazione e sviluppo che permettono di trovare soluzioni di crescita significative per tutto il
territorio (vedi EFA News del 19/11/2020). La Barbera d’Asti Docg nel 2019 ha visto attestare a
21 min di Euro il valore della sua produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila hl di prodotto
a denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori (circa il 30% di quelli piemontesi),
disposti in 167 comuni tra le province di Asti e Alessandria. Il valore della produzione certificata
sfusa é cresciuto del +28% nel corso ultimi 5 anni, quasi dieci punti in pit del valore relativo a
tutta la produzione a denominazione d’origine del Piemonte. In questo servizio, i ricercatori della Fondazione Qualivita Chiara Fisichella e
Giovanni Gennai illustrano i contenuti della ricerca.

Guarda il video:

Si & verificato un errore.

oppure attiva JavaScript se ¢ disabilitato nel browser.

agu - 14913
Asti, AT, ltalia, 20/11/2020 10:43
EFA News - European Food Agency

Collegate

Effetto Barbera d’Asti Docg: +28% in valore in cinque anni
Secondo ricerca Qualivita sull'attivita del Consorzio

La nuova ricerca, realizzata dalla fondazione Qualivita per il Consorzio di tutela della Barbera, vini d'Asti e del Monferrato evidenzia come,
anche in un momento di crisi come quello attuale, i Consorzi... continua
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(www.enopressit). Una nuova ricerca Qualivita, promossa dal Consorzio Barbera d’Asti e Vini del

+ Opinioni Monferrato, fotografa il valore della DOCG, le aziom promotrici del Consorzio e l'impatto sul territorio.
+ Lazio DOP & DOC
+ Temi del giorno Una storia antichissima quella della Barbera d’Asti DOCG che si proietta nel futuro grazie a valori produttivi ed
economici importanti e in crescita e alle buone pratiche messe in atto dal Consorzio Barbera d’Asti e Vini del
+ Notizie per la Stampa Monferrato: questo in sintesi & cid che emerge da una nuova ricerca della Fondazione Qualivita.
o Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera d’Asti DOGC nel 2019 ha visto attestare a 21 min € il valore
Editoriale della sua produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila hl di prodotto a denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000

operatori (circa il 30% di quelli piemontesi),dispostiin 167 comuni tra le province di Asti e Alessandria.Risultati importanti e in
crescita: il valore della produzione certificata sfusa della Barbera d’Asti DOCG & cresciuto del +28% nel corso ultimi 5 anni, quasi
Il vino in italia dieci punti in pit1del valore relativoa tutta la produzione a denominazione d’origine del Piemonte.
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Questa crescita del valore ha due principali motivazioni: una buona progressione dei prezzi e una buona tenuta dei mercati sia
nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +44% per la Barbera d’Asti DOCG, considerando la
media dei prezzi media 2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini DOC-DOCG italiani del
+27%.

Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, la ricerca ha evidenziato le buone pratiche di
questo percorso di crescita della DOCG e del Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato. Lo ha fatto
valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cioé il capitale sociale produttivo; il valore, cioé il capitale sociale di
mercato; le azioni per il futuro, sintesi prospettica del capitale sociale produttivo e di mercato; I'identita, attraverso la
condivisione di valore, cioé il capitale sociale ambientale. Oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate
rispetto al 2014 a conferma del ruolo di aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni. Questo patrimonio
relazionale, che combina le risorse e le competenze dei soci, permette di rendere pitl efficace ed efficiente la co-produzione di
valore e lo sviluppo comune per costruire un vantaggio competitivo sostenibile e una conoscenza condivisa.

| VALORI PRODUTTIVI ED ECONOMICI

+28% +19%

Valore alla produzione Valore alla produzione
Barberad'Astl DOCGsfusa  vinl plemontesi a DO,

+44%
Prezzi Barbera
d'Astl DOCG sfusa

+27%
Preszz vini
DOC e DOCG Italiani

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il valore e costruire il futuro: il progetto Barbera
2.0 condotto con I'Universita degli Studi di Torino con lo scopo di creare un’innovativa mappa sensoriale della Barbera
d’Asti DOCG attraverso I'analisi delle aree di produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino e
Tazione legale internazionale per la registrazione della Barbera d’Asti DOCG nel mercato cinese a tutela dei veri
produttori.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell’areale di produzione ha dato poi voce agli stakeholder
del territorio interrogati sul legame della Barbera d’Asti DOCG e il suo indotto. Ben il 46% dei rispondenti trova che vi
sia una relazione molto forte tra la DOCG e il territorio, riconosciuta anche dai turisti (58%), confermando cosi la
denominazione come simbolo di un territorio. Proprio il turismo, si rileva strategico per la Barbera d’Asti DOCG: per il
58% dei rispondenti 'aumento dei flussi turistici & infatti il principale impatto che essa ha sul territorio. I dati sui flussi
turistici mostrano con evidenza questo aumento: negli ultimi 5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del
+28% e le presenze del +15% (dati Istat, variazione 2019 su 2014). Una crescita che porta con sé lo sviluppo di altri
settori, dai servizi alle infrastrutture, fino alle ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.
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«I1 Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato - ha dichiarato Filippo Mobrici, presidente del Consorzio di
Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato - con le sue 13 denominazioni (4 DOCG, Barbera d’Asti,
Nizza, Ruché di Castagnole Monferrato, Terre Alfieri e 9 DOC, Albugnano, Cortese dell’Alto Monferrato, Dolcetto d’Asti,
Freisa d’Asti, Grignolino d’Asti, Loazzolo, Malvasia di Castelnuovo Don Bosco, Monferrato, Piemonte), pud essere
considerato il cuore unitario di un territorio unico e ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e culturali, dal 2014
Patrimonio dell'Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della superficie vitata a D.O. del Piemonte,
dove convergono lavoro, cultura e occupazione. Nasce da questa consapevolezza la volonta di investire in un progetto di
ricerca che, a cominciare dalla Barbera d’Asti Docg, prodotto di massima identita in termini economici e di immagini,
arrivi a tracciare un quadro analitico circostanziato del Monferrato del vino; un lavoro che metta in evidenza le attivita e
i numeri del Consorzio e le prospettive dei nostri vini, importanti e blasonati ambasciatori del made in Italy nel
mondo».

«La nuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del
Monferrato conferma come, anche in un momento di crisi come questo, i Consorzi di tutela siano strumenti di
organizzazione e sviluppo che permettono di trovare soluzioni di erescita significative per tutto il territorio - ha
affermato Mauro Rosati, Direttore Generale di Fondazione Qualivita. Per analizzare questi processi abbiamo
elaborato un modello di ricerca originale, basato su dati primari e secondari, indirizzato a cercare sia i dati economici che le
altre dimensioni valoriali delle filiere legate alla zona di origine; turismo, sviluppo rurale, coesione sociale, sostenibilita
ambientale sono solo alcuni degli ambiti in cui la Barbera d’Asti DOCG ed in generale tutte le Indicazioni Geografiche piu
evolute riescono ad affermare dinamiche positive per i produttori e per un intero territorio».

CONSULTA LA RICERCA E LE VIDEO INTERVISTE

CONSORZIO BARBERA D’ASTI E VINI DEL. MONFERRATO

Fondato nel 1946, il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato ha il compito di tutelare e promuovere le sue
denominazioni per garantire la loro diffusione e la loro immagine sui mercati nazionali e internazionali, anche
attraverso appositi marchi distintivi. Cuore unitario di un territorio Patrimonio dell’Umanita Unesco, il Consorzio
rappresenta il punto di riferimento di una filiera vitivinicola che esprime, con i suoi prodotti, la storia e il valore di una
regione unica al mondo. Il supporto fornito alle aziende & mirato a garantire un alto profilo produttivo e qualitativo,
ma anche a legare assieme le diverse anime di un territorio a massima vocazione vinicola per promuovere in modo
unitario e uniforme tutto il Monferrato.

FONDAZIONE QUALIVITA

La Fondazione Qualivita & un’organizzazione culturale e scientifica nata nel 2000 e impegnata nello sviluppo di sistemi
di conoscenza per le produzioni agroalimentari a Indicazione Geografica con attivita editoriali, di comunicazione,
ricerca, formazione e networking. E stata riconosciuta dal Ministero delle politiche agricole italiano come soggetto di
elevata capacita tecnico-scientifica nell’ambito del settore delle produzioni DOP, IGP, STG.

www.qualivita.it

Area Comunicazione Fondazione Qualivita
Email: comunicazione@qualivita.it

Tel: 0577 1503049

Avanti
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Barbera d'Asti Docg: +28% in valore in cinque anni

20 Novembre 2020
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(circa il 30% di quelli piemontesi), disposti in 167 comuni tra le province di Asti e
Alessandria®,

Il valore della produzione certificata sfusa & cresciuto del +28% nel corso ultimi 5
anni, quasi dieci punti in pil: del valore relativo a tutta la produzione a
denominazione d'origine del Piemonte. I profilo economico emerge da una SCARICA GRATUITAMENTE
ricerca della Fondazione Qualivita sulle "buone pratiche messe in atto dal LA PRIMA PAGINA
Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato®. L'analisi di mercato, oltre a
fotografare i valori produttivi ed economici, ha evidenziato le buone pratiche del
percorso di crescita della Docg e del Consorzio Barbera d'Asti e Vini del
Monferrato valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cioé il capitale sociale n#; "-n 'vmi
produttivo, il valore, ovvero il capitale sociale di mercato, le azioni per il futuro e
l'identita, attraverso la condivisione di valore, cioé il capitale sociale ambientale.

Gli analisti spiegano nel particolare che la crescita del valore ha due principali
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2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini Doc-Docg ::f:eff'.:fr":w

italiani del #27%. Infine viene segnalato che sono oltre 300 le aziende socie del

Consorzio nel 2019, numero raddoppiato rispetto al 2014(ANSA). :c's:::fo::":u':m?
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Barbera d'Asti Docg: +28% in valore
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In Usa vola la
Valpolicella ed incalza
(circa il 30% di quelli piemontesi), disposti in 167 comuni tra le il Borgogna

province di Asti e Alessandria”. II valore della produzione certificata
sfusa é cresciuto del +28% nel corso ultimi 5 anni, quasi dieci punti in
piu del valore relativo a tutta la produzione a denominazione d'origine Cina: Vi.no Italiano X
del Piemonte. Il profilo economico emerge da una ricerca della tI.‘eIld dl qultqra ral
Fondazione Qualivita sulle "buone pratiche messe in atto dal Consorzio SIOVANLCIcSi

Barbera d'Asti e Vini del Monferrato”. L'analisi di mercato, oltre a [
fotografare i valori produttivi ed economici, ha evidenziato le buone
pratiche del percorso di crescita della Docg e del Consorzio Barbera d'Asti
e Vini del Monferrato valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita,
cioé il capitale sociale produttivo, il valore, ovvero il capitale sociale di
mercato, le azioni per il futuro e l'identita, attraverso la condivisione di
valore, cioe il capitale sociale ambientale. Gli analisti spiegano nel
particolare che la crescita del valore ha due principali motivazioni: una
buona progressione dei prezzi e una buona tenuta dei mercati sia
nazionali che esteri. Sul prezzo - é specificato- si assiste ad una
variazione di +44% per la Barbera d'Asti Docg, considerando la media dei
prezzi media 2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento
dei prezzi dei vini Doc-Docg italiani del +27%. Infine viene segnalato che
sono oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, numero
raddoppiato rispetto al 2014(ANSA).
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Barbera d'Asti Docg:

+28% in valore in cinque
anni

fotografa il valore della Docg, le azioni promotrici del Consorzio e I'impatto sul territorio

Una storia antichissima quella della Barbera d’Asti Docg che si proietta nel futuro grazie a valori produttivi ed economici
importanti e in crescita e alle buone pratiche messe in atto dal Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato: questo in
sintesi & cid che emerge da una nuova ricerca della Fondazione Qualivita.

Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera d'Asti Docg nel 2019 ha visto attestare a 21 min € il
valore della sua produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila hl di prodotto a denominazione, frutto del lavoro di oltre
3.000 operatori disposti in 167 comuni tra le province di Asti e Alessandria. Risultati importanti e in crescita: il valore della
produzione certificata sfusa della Barbera d'Asti Docg & cresciuto del +28% nel corso ultimi 5 anni, quasi dieci punti in pit del
valore relativo a tutta la produzione a denominazione d'origine del Piemonte.
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Questa crescita del valore ha due principali motivazioni: una buona progressione dei prezzi e una buona tenuta dei mercati
sia nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +449% per |la Barbera d'Asti Docg, considerando
la media dei prezzi media 2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini Doc-Docg italiani del
+27%.

Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, la ricerca ha evidenziato le buone pratiche di questo percorso di
crescita della Docg e del Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato. Lo ha fatto valutando 4 pilastri fondamentali: la
comunita, cioé il capitale sociale produttivo; il valore, cioé il capitale sociale di mercato; le azioni per il futuro, sintesi
prospettica del capitale sociale produttivo e di mercato; I'identita, attraverso la condivisione di valore, ciog il capitale sociale
ambientale. Oltre 300 |e aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al 2014 a conferma del ruolo di
aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni. Questo patrimonio relazionale, che combina le risorse e le
competenze dei soci, permette di rendere piu efficace ed efficiente la co-produzione di valore e lo sviluppo comune per
costruire un vantaggio competitivo sostenibile e una conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il valore e costruire il futuro: il progetto Barbera 2.0
condotto con I'Universita degli Studi di Torino con lo scopo di creare un'innovativa mappa sensoriale della Barbera d’Asti Docg
attraverso l'analisi delle aree di produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino e 'azione legale
internazionale per la registrazione della Barbera d’Asti Docg nel mercato cinese a tutela dei veri produttori.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell'areale di produzione ha dato poi voce agli stakeholder del
territorio interrogati sul legame della Barbera d'Asti Docg e il suo indotto. Ben il 46% dei rispondenti trova che vi sia una
relazione molto forte tra la Docg e il territorio, riconosciuta anche dai turisti (58%), confermando cosi la denominazione come
simbolo di un territorio. Proprio il turismo, si rileva strategico per la Barbera d'Asti Docg: per il 58% dei rispondenti 'aumento
dei flussi turistici € infatti il principale impatto che essa ha sul territorio. | dati sui flussi turistici mostrano con evidenza questo
aumento: negli ultimi 5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del +28% e |le presenze del +15% (dati Istat,
variazione 2019 su 2014). Una crescita che porta con sé lo sviluppo di altri settori, dai servizi alle infrastrutture, fino alle
ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.

Comunicato completo e dichiarazione: https://www.qualivita.it/wp-
content/uploads/2020/11/20201119_CS_RICERCA_BARBERA-DASTI-DOCG.pdf
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La reputazione della Barbera d'Asti
tra territorio, turismo e sostenibilita

Pubblicato il 20 Novembre 2020 | 10:25

In questo nuovo scenario, i Consorzi oltre alla valorizzazione e alla tutela indagano
anche sulla loro reputazione mettendo in campo strategie per rafforzare la propria
immagine.

\
= aspello che va gia cansolidandosi nell'articolata realta dei Consorzi delle nostre Dop ¢ Igp.

== \/ediamo qual e questo elemento. Come da oggetto sociale il Consorzio esplicita |z sua
= ragione d'essere nel tutelare il prodotto e indi nel valorizzarlo: tutela e valorizzazione. Tutto
chiaro. Da qualche tempo sta subentrando un terzo elemento, necessario per agire efficacemente
nella “‘reputation economy’. E questo terzo elemento, ma guarda, si denomina proprio

Bonta
Monti

‘reputazione”.

Negli ultimi 5 anni nella provincia di Asti gii arrivi sono aumentati del +28% e le presenze del +15%

152944
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Fare "reputazione” € cosa diversa dal tutelare e dal valorizzare ma di queste due attivita costituisce la
struttura che tiene salda e percorribile la mission. Volessimo presentarla in disegno penseremmo
alla H maiuscola; un asse & la tutela, I'altro asse ¢ la valorizzazione ¢ la barra orizzontale & la
repulazione.

Quale ¢ il trend della Barbera d'Asti Docg?
In lodevole ottemperanza di questa emergente atlivita di reputazione ha agito il Consorzio Barbera
d'Asti e Vini del Monferrato. Sono oltre 300 |le aziende socie del Consorzio nel 2019; raddoppiate

rispetto al 2014 a conferma del ruolo di aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli
ultimi anni. Ventuno milioni le bottiglie certificate.

Al netto dei Consorzi di prodotti che sviluppano volumi e valori ingenti, forse bastevoli le dita delle
due mani per contarli, gli altri non potendo disporre in organico di risorse da allocare in Ufficio Studi,
ricorrono agilmente e con grande utilita di risultato a una sorta di outsourcing reso possibile dalla
Fondazione Qualivita.

LE LINEE DI AZIONE DEL CONSORZIO DI TUTELA

SVILUPPO TUTELA
TERR!TDR!ALE LEGALE
st = Vignlamza sul mgrcato e

gyt e Il'l‘ll AL

. - regiistrazians marehe In Cinag

PROMOZIONE
INTEPNAZ!ONALE

tamtlin
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167 oltre 2.000 21 min Zimin€
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Ecco, ed & proprio quanto & avvenuto: il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato ha
commissionato alla Fondazione Qualivita una ricerca volta a comprendere, mediante studio ed
analisi, il posizionamento ¢ il trend della Barbera d’Asti Docg.

La componente "tutela” in questa fase € propriamente tutela legale, dacché si tratta di fare espletare
normale attivita di vigilanza sul mercato e anche, grandissima la rilevanza, porre le condizioni
affinché si attui la registrazione del marchio in Cina.

La componente “valorizzazione” consiste nella costanza delle azioni di promozione internazionale
in America, in Asia e in Europa.

Tre obiettivi: sostenibilita, sviluppo territoriale e incoming turistico

Poggiano sulla solida base della reputazione da consolidare e da accrescere, mediante
rafforzamento di immagine e awareness, tre obiettivi strategici: la sostenibilita, anche in visione
del progetto Ue Farm to Fork (F2F), lo sviluppo territoriale a volere intendere un’ineludibile
coesione tra tessuto produttivo e indotto, I'incoming turistico e per esso il correlato sviluppo
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dell'enoturismo non disgiunto da un rafforzamento, a pandemia superata, della pianificazione di
eventi b2b e b2c.

Fondamentale il rilancio dell'enoturismo

L'enoturismo ¢ di strategica (e vitale) importanza per la Barbera d’Asti Docg. | dati Istat (variazione
2019 su 2014) mostrano un evidente incremento dei flussi turistici: negli ultimi 5 anni nella
provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del +28% e le presenze del +15%.

Una crescita che porta con sé lo sviluppo di altri settori, dai servizi alle infrastrutture, fino alle
ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.

La mappa sensoriale della Barbera d’Asti Docg

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio, il progetto Barbera 2.0 condotto con I'Universita
degli Studi di Torino con lo scopo di creare un’innovativa mappa sensoriale della Barbera d'Asti
Docg attraverso I'analisi delle aree di produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali

del vino.
| VALORI PRODUTTIVI ED ECONOMICI
+28% +19% +44% +27%
Valore alla produzione Valore alla produzione Prezzi Barbera Prezzi vinl
Barberad'asti DOCG sfusa  vinl plemontesia D.O. d'asti DOCG sfusa DOC e DOCG hallani

VARIABONE % TRA VALORE MEDID ANNI 2000-2014 £ 3015201

«ll Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato - ha dichiarato Filippo Mobrici, presidente del
Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato - pud essere considerato il cuore di un
territorio ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e culturali, dal 2014 Patrimonio dellUmanita
Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della superficie vitata a denominazione d’origine
del Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e occupazione. Nasce da questa consapevolezza la
volonta di investire in un progetto di ricerca che, a cominciare dalla Barbera d’Asti Docg, prodotto di
massima identita in termini economici e di immagini, arrivi a tracciare un quadro analitico
circostanziato del Monferrato del vino; un lavoro che metta in evidenza le attivita e | numeri del
Consorzio e le prospettive dei nostri vini, importanti e blasonati ambasciatori del made in Italy nel
mondo».

Consorzi sempre pil importanti per il futuro del vino

«La nuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio di Tutela della Barbera, Vini
d'Asti e del Monferrato conferma come, anche in momento di crisi i Consorzi di tutela siano
strumenti di organizzazione e sviluppo che permettono di trovare soluzioni di crescita significative
per tutto il territorio - ha affermato Mauro Rosati, direttore generale di Fondazione Qualivita -
Turismo, sviluppo rurale, coesione sociale, sostenibilita ambientale sono alcuni degli ambiti in
cui la Barbera d’Asti Docg afferma dinamiche positive per i produttori e per il pertinente territorio».

Il Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato, appropriatamente supportato dalla ricerca svolta
dalla Fondazione Qualivita, ha cosi posto le basi per agire efficacemente nello scenario, mutato

rispetto al precedente, che gia si prefigura nel mondo post Covid-19.
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Vino e territori, Barbera D'Asti: una ricerca fotografa il valore della storica DOCG
piemontese

Una nuova ricerca a cura di Qualivita e promossa dal Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato, fotografa il valore della
storica DOCG grazie all'importante contributo del Consorzio in un progetto di crescita e di sviluppo del territorio.

Una storia antichissima quella della Barbera o’ Asti DOCG che si proietta nel futuro grazie a valori produttivi ed economici importanti e in
crescita e alle buone pratiche messe in atto dal Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato: questo in sintesi € cio che emerge da una
nuova ricerca della Fondazione Qualivita.

Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera d'Asti DOGC nel 2019 ha visto attestare a 21 min € il valore della sua
produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila hl di prodotto a denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori{circa il 30%
diguellipiemontesi), disposti in 167 comuni tra le province di Asti e Alessandria. Risultati importanti e in crescita: il valore della produzione
certificata sfusa della Barbera d’Asti DOCG & cresciuto del +28% nel corso ultimi 5 anni, quasi dieci punti in pit del valore relativo a tutta la
produzione a denominazione d'origine del Piemonte.

Questa crescita del valore ha due principali motivazioni: una bucha progressione dei prezzi e una buona tenuta dei mercati sia nazionali che
esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +44% per |a Barbera d’Asti DOCG, considerando |a media dei prezzi media
2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini DOC-DOCG italiani del +27%.

Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, la ricerca ha evidenziato le buone pratiche di questo percorso di crescita della DOCG e del
Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato. Lo ha fatto valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cioe il capitale sociale produttivo; il
valore, cioe il capitale sociale di mercato; le azioni per il futuro, sintesi prospettica del capitale sociale produttivo e di mercato; l'identita,
attraverso la condivisione di valore, cioé il capitale sociale ambientale. Oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto
al 2014 a conferma del ruolo di aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni. Questo patrimonio relazionale, che combina
le risorse e le competenze dei soci, permette di rendere pil efficace ed efficiente la co-produzione di valore e lo sviluppo comune per costruire
un vantaggio competitivo sostenibile e una conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il valore e costruire il futuro: il progetto Barbera 2.0 condotto con
I'Universita degli Studi di Tarino con lo scopo di creare un'innovativa mappa sensoriale della Barbera d’Asti DOCG attraverso |'analisi delle
aree di produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino e I'azione legale internazionale per la registrazione della Barbera
d'Asti DOCG nel mercato cinese a tutela dei veri produttori.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell'areale di produzione ha dato poi voce agli stakeholder del territorio interrogati sul
legame della Barbera d’Asti DOCG e il suo indotto. Ben il 46% dei rispondenti trova che vi sia una relazione molto forte tra la DOCG e il
territorio, riconosciuta anche dai turisti (58%), confermando cosi la denominazione come simbolo di un territorio. Proprio il turismo, si rileva
strategico per la Barbera d'Asti DOCG: per il 58% dei rispondenti 'aumento dei flussi turistici & infatti il principale impatto che essa ha sul
territorio. | dati sui flussi turistici mostrano con evidenza questo aumento: negli ultimi 5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del
+28% e le presenze del +15% (dati Istat, variazione 2019 su 2014).

Una crescita che porta con sé lo sviluppo di altri settori, dai servizi alle infrastrutture, fino alle ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.
«ll Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato - ha dichiarato Filippo Mobrici, presidente del Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e
del Monferrato - con le sue 13 denominazioni (4 DOCG, Barbera d’Asti, Nizza, Ruche di Castagnole Monferrato, Terre Alfieri e 9 DOC,
Albugnano, Cortese dell'Alto Monferrato, Dolcetto d'Asti, Freisa d'Asti, Grignalino o’ Asti, Loazzolo, Malvasia di Castelnuovo Don Bosco,
Monferrato, Piemonte), puo essere considerato il cuore unitario di un territorio unico e ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e culturali,
dal 2014 Patrimonio dell’'Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della superficie vitata a D.O. del Piemonte, dove
convergono lavoro, cultura e occupazione. Nasce da questa consapevolezza la volonta di investire in un progetto di ricerca che, a cominciare
dalla Barbera d’Asti Docg, prodotto di massima identita in termini economici e di immagini, amivi a tracciare un quadro analitico circostanziato
del Monfemrato del vino; un lavoro che metta in evidenza le attivita e i numeri del Consorzio e le prospettive dei nostri vini, importanti e
blasonati ambasciatori del made in Italy nel mondos.

«La nuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato conferma corne,
anche in un momento di crisi come questo, i Consorzi di tutela siano strumenti di organizzazione e sviluppo che permettono di trovare soluzioni
di crescita significative per tutto il territorio - ha affermato Mauro Rosati, Direttore Generale di Fondazione Qualivita. Per analizzare questi
processi abbiamo elaborato un modello di ricerca originale, basato su dati primari e secondari, indirizzato a cercare sia i dati economici che le
altre dimensioni valoriali delle filiere legate alla zona di origine; turismo, sviluppo rurale, coesione sociale, sostenibilitd ambientale sono solo
aleuni degli ambiti in cui la Barbera d'Asti DOCG ed in generale tutte le Indicazioni Geografiche piti evolute riescono ad affermare dinamiche
positive per i produttori e per un intero territorio».
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VINO, BARBERA D'ASTI DOCG, FONDAZIONE [*IVL-YN\Y/§V:¥ +28% IN VALORE IN CINQUE ANNI

Una storia antichissima quella della Barbera d'Asti DOCG che si proietta nel futuro grazie a
valori produttivi ed economici importanti e in crescita e alle buone pratiche messe in atto
dal Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato: questo in sintesi & cid0 che emerge da
una nuova ricerca della Fondazione

Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera d'Asti DOGC nel 2019
ha visto attestare a 21 min il valore della sua produzione certificata sfusa, a fronte di 164
mila hl di prodotto a denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori (circa il 30%
di quelli piemontesi), disposti in 167 comuni tra le province di Asti e Alessandria. Risultati
importanti e in crescita: il valore della produzione certificata sfusa della Barbera d'Asti
DOCG é cresciuto del +28% nel corso ultimi 5§ anni, quasi dieci punti in piu del valore
relativo a tutta la produzione a denominazione d'origine del Piemonte.

Questa crescita del valore ha due principali motivazioni: una buona progressione dei
prezzi e una buona tenuta dei mercati sia nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si
assiste ad una variazione di +44% per la Barbera d'Asti DOCG, considerando la media dei
prezzi media 2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini
DOC-DOCG italiani del +27%.

Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, la ricerca ha evidenziato le buone
pratiche di questo percorso di crescita della DOCG e del Consorzio Barbera d'Asti e Vini del
Monferrato. Lo ha fatto valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita , cioé il capitale
sociale produttivo; il valore , cioé il capitale sociale di mercato; le azioni per il futuro ,
sintesi prospettica del capitale sociale produttivo e di mercato; I' identita, attraverso la
condivisione di valore, cioé il capitale sociale ambientale. Oltre 300 le aziende socie del
Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al 2014 a conferma del ruolo di aggregatore di
interessi riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni. Questo patrimonio relazionale, che
combina le risorse e le competenze dei soci, permette di rendere piu efficace ed efficiente
la co-produzione di valore e lo sviluppo comune per costruire un vantaggio competitivo
sostenibile e una conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il valore e costruire il
futuro: il progetto Barbera 2.0 condotto con I'Universita degli Studi di Torino con lo scopo di
creare un'innovativa mappa sensoriale della Barbera d'Asti DOCG attraverso l'analisi delle
aree di produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino e I'azione
legale internazionale per la registrazione della Barbera d'Asti DOCG nel mercato cinese a
tutela dei veri produttori.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell'areale di produzione ha dato
poi voce agli stakeholder del territorio interrogati sul legame della Barbera d'Asti DOCG e il
suo indotto. Ben il 46% dei rispondenti trova che vi sia una relazione molto forte tra la
DOCG e il territorio, riconosciuta anche dai turisti (58%), confermando cosi Ia
denominazione come simbolo di un territorio. Proprio il turismo, si rileva strategico per la
Barbera d'Asti DOCG: per il 58% dei rispondenti I'aumento dei flussi turistici & infatti il
principale impatto che essa ha sul territorio. | dati sui flussi turistici mostrano con evidenza
questo aumento: negli ultimi 5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del
+28% e le presenze del +15% (dati Istat, variazione 2019 su 2014). Una crescita che porta con
sé lo sviluppo di altri settori, dai servizi alle infrastrutture, fino alle ricadute benefiche su
tutto il tessuto territoriale.

«ll Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato - ha dichiarato Filippo Mobrici,
presidente del Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato - con le sue
13 denominazioni (4 DOCG, Barbera d'Asti, Nizza, Ruché di Castagnole Monferrato, Terre
Alfieri e 9 DOC, Albugnano, Cortese dell'Alto Monferrato, Dolcetto d'Asti, Freisa d'Asti,
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Grignolino d'Asti, Loazzolo, Malvasia di Castelnuovo Don Bosco, Monferrato, Piemonte),
puod essere considerato il cuore unitario di un territorio unico e ricco di unicita enologiche,
paesaggistiche e culturali, dal 2014 Patrimonio dell'Umanita Unesco. Uno scenario che
rappresenta circa il 30% della superficie vitata a D.O. del Piemonte, dove convergono
lavoro, cultura e occupazione. Nasce da questa consapevolezza la volonta di investire in
un progetto di ricerca che, a cominciare dalla Barbera d'Asti Docg, prodotto di massima
identita in termini economici e di immagini, arrivi a tracciare un quadro analitico
circostanziato del Monferrato del vino; un lavoro che metta in evidenza le attivita e i
numeri del Consorzio e le prospettive dei nostri vini, importanti e blasonati ambasciatori
del made in Italy nel mondox.

«La nuova ricerca, realizzata dalla Fondazione per il Consorzio di Tutela della
Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato conferma come, anche in un momento di crisi come
questo, i Consorzi di tutela siano strumenti di organizzazione e sviluppo che permettono di
trovare soluzioni di crescita significative per tutto il territorio - ha affermato Mauro Rosati,
Direttore Generale di Fondazione . Per analizzare questi processi abbiamo
elaborato un modello di ricerca originale, basato su dati primari e secondari, indirizzato a
cercare sia i dati economici che le altre dimensioni valoriali delle filiere legate alla zona di
origine; turismo, sviluppo rurale, coesione sociale, sostenibilita ambientale sono solo
alcuni degli ambiti in cui la Barbera d'Asti DOCG ed in generale tutte le Indicazioni
Geografiche piu evolute riescono ad affermare dinamiche positive per i produttori e per un
intero territorio».

L'articolo Vino, Barbera d'Asti DOCG, Fondazione +28% in valore in cinque anni
proviene da Agricolae .

[ VINO, BARBERA D'ASTIDOCG, FONDAZIONE [*IVIYN\VRV:¥ +28% IN VALORE IN CINQUE ANNI
1
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Effetto Barbera d'Asti DOCG, +28%
in valore in cinque anni

di Agricultura.it - ASTI 19 Novembre 2020

Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, |a
Barbera d’Asti DOGC nel 2019 ha visto attestarea 21 min €l
valore della sua produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila hl
di prodotto a denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000
operatori(circa il 30% di quelli piemontesi), disposti in 167 comuni
tra le province di Asti e Alessandria.

Una storia antichissima quella della Barbera d’Asti DOCG che si proietta nel futuro grazie a valori
produttivi ed economici importanti e in crescita e alle buone pratiche messe in atto dal Consorzio
Barbera d'Asti e Vini del Monferrato: questo in sintesi & cio che emerge da una nuova ricerca della

Fondazione Qualivita.
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Il valore della produzione certificata sfusa della Barbera d’Asti DOCG & cresciuto del +28% nel
corso ultimi 5 anni, quasi dieci punti in pit del valore relativo a tutta la produzione a

denominazione d'origine del Piemonte.
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Questa crescita del valore ha due principali motivazioni: una buona progressione dei prezzi e una
buona tenuta dei mercati sia nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una
variazione di +44% per la Barbera d’Asti DOCG, considerando la media dei prezzi media 2010-
2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini DOC-DOCG italiani del
+27%.

&0,
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Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, la ricerca ha evidenziato le buone pratiche di
questo percorso di crescitadella DOCG e del Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato. Lo
ha fatto valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cioé il capitale sociale produttivo; il
valore, cioé il capitale sociale di mercato; le azioni per il futuro, sintesi prospettica del capitale
sociale produttivo e di mercato; I'identita, attraverso la condivisione di valore, cio¢ il capitale
sociale ambientale. Oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al
2014 a conferma del ruolo di aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni.
Questo patrimonio relazionale, che combina le risorse e le competenze dei soci, permette di
rendere pil efficace ed efficiente la co-produzione di valore e lo sviluppo comune per costruire un

vantaggio competitivo sostenibile e una conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il valore e costruire il futuro:
il progetto Barbera 2.0 condotto con I'Universita degli Studidi Torino con lo scopo di creare
un’innovativa mappa sensoriale della Barbera d’Asti DOCG attraverso I'analisi delle aree di
produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino e 'azione legale
internazionale per la registrazione della Barbera d’Asti DOCG nel mercato cinese a tutela dei veri

produttori.

bera d'Asti e il suo terri... D
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Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell’areale di produzione ha dato poi

voce agli stakeholder del territorio interrogati sul legame della Barbera d’Asti DOCG e il suo
indotto. Ben il 46% dei rispondenti trova che vi sia una relazione molto forte trala DOCG e il
territorio, riconosciuta anche dai turisti (58%), confermando cosi la denominazione come simbolo
di un territorio. Proprio il turismo, si rileva strategico per la Barbera d’Asti DOCG: per il 58% dei
rispondenti 'aumento dei flussi turistici € infatti il principale impatto che essa ha sul territorio. |
dati sui flussi turistici mostrano con evidenza questo aumento: negli ultimi 5 anni nella provincia
di Asti gli arrivi sono aumentati del +28% e le presenze del +15% (dati Istat, variazione 2019 su
2014). Una crescita che porta con sé lo sviluppo di altri settori, dai servizi alle infrastrutture, fino

alle ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.

«ll Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato - ha dichiarato Filippo Mobrici, presidente del
Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d’Asti e del Monferrato - con le sue 13 denominazioni (4
DOCG, Barbera d’Asti, Nizza, Ruché di Castagnole Monferrato, Terre Alfierie 9 DOC, Albugnano,
Cortese dell’Alto Monferrato, Dolcetto d’Asti, Freisa d’Asti, Grignolino d’Asti, Loazzolo, Malvasia
di Castelnuovo Don Bosco, Monferrato, Piemonte), pud essere considerato il cuore unitario di un
territorio unico e ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e culturali, dal 2014 Patrimonio
dell’'Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della superficie vitata a D.O. del
Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e occupazione. Nasce da questa consapevolezza la
volonta di investire in un progetto di ricerca che, a cominciare dalla Barbera d'Asti Docg, prodotto
di massima identita in termini economici e di immagini, arrivi a tracciare un quadro analitico
circostanziato del Monferrato del vino; un lavoro che metta in evidenza le attivita e i numeridel
Consorzio e le prospettive dei nostri vini, importanti e blasonati ambasciatori del made in Italy nel

mondo».

«La nuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio di Tutela della Barbera,
Vini d'Asti e del Monferrato conferma come, anche in un momento di crisi come questo, i Consorzi
di tutela siano strumenti di organizzazione e sviluppo che permettono di trovare soluzionidi
crescita significative per tutto il territorio - ha affermato Mauro Rosati, Direttore Generale di
Fondazione Qualivita. Per analizzare questi processi abbiamo elaborato un modello diricerca
originale, basato su dati primari e secondari, indirizzato a cercare sia i dati economici che le altre
dimensioni valoriali delle filiere legate alla zona di origine; turismo, sviluppo rurale, coesione
sociale, sostenibilita ambientale sono solo alcunidegli ambiti in cui la Barbera d’Asti DOCG ed in
generale tutte le Indicazioni Geografiche piu evolute riescono ad affermare dinamiche positive

per i produttorie per un intero territorio».

“{ CERVIM

Centro di Ricerche, Studi e Valorizzazione per la Viticoltura Monbana

\nTlc-

TAGS docg inevidenza valore vino wine
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| Effetto Barbera d"Asti DOCG: +28% in
valore in cinque anni

Una nuova ricerca Qualivita, promossa dal Consorzio Barbera d’Asti e Vini del
Monferrato, fotografa il valore della DOCG, le azioni promotrici del Consorzio e
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futuro grazie a valori produttivi ed economici importanti e in crescita e alle
buone pratiche messe in atto dal Consorzio Barbera d'Asti e Vini del
Monferrato; questo in sintesi € cio che emerge da una nuova ricerca della
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Fondazione Qualivita.

Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera d'Asti y .

DOGC nel 2019 ha visto attestare a 21 mln € il valore della sua produzione fy

certificata sfusa, a fronte di 164 mila hl di prodotto a denominazione, frutto O g

del lavoro di oltre 3.000 operatori (circa il 30% di quelli piemontesi), disposti M feo
in 167 comuni tra le province di Asti e Alessandria. Risultati importanti e in

crescita: il valore della produzione certificata sfusa della Barbera d'Asti ATTUALITA

DOCG € cresciuto del +28% nel corso ultimi 5 anni, quasi dieci punti in piu del =

valore relativo a tutta la produzione a denominazione d'origine del
Piemonte-

Meteo: le previsioni per i prossimi
glornli

¢ Commenta
Questa crescita del valore ha
due principali motivazioni: una
buona progressione dei prezzi e
una buona tenuta dei mercati
sia nazionali che esteri. Sul
prezzo in particolare si assiste [
ad una variazione di +44% per la (

Bruno Solaro

I bidelli

Barbera d'Asti DOCG, \

considerando la media dei [; Cl i

prezzi media 2010-2014 e quella | g DOV = g,
2015-2019, a fronte di un | Castellinsu
incremento dei prezzi dei vini |' o |
DOC-DOCG italiani del +27%. l s

Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, la ricerca ha evidenziato \ 0
le buone pratiche di questo percorso di crescita della DOCG e del Consorzio | |k i
Barbera d'Asti e Vini del Monferrato. Lo ha fatto valutando 4 pilastri !
fondamentali: la comunita, cioé il capitale sociale produttivo; il valore, cioe il
capitale sociale di mercato; le azioni per il futuro, sintesi prospettica del
capitale sociale produttivo e di mercato; 'identita, attraverso la condivisione \
di valore, cio¢ il capitale sociale am bientale. Oltre 300 le aziende socie del
Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al 2014 a conferma del ruolo di
aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni. Questo
patrimonio relazionale, che combina le risorse e le competenze dei soci,
permette di rendere piu efficace ed efficiente la co-produzione di valore e lo
sviluppo comune per costruire un vantaggio competitivo sostenibile e una
conoscenza condivisa.

e

y st AF cofen

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il valore
e costruire il futuro: il progetto Barbera 2.0 condotto con I'Universita degli
Studi di Torino con lo scopo di creare un'innovativa mappa sensoriale della
Barbera d'Asti DOCG attraverso l'analisi delle aree di produzione e delle
caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino e I'azione legale
internazionale per la registrazione della Barbera d'Asti DOCG nel mercato
cinese a tutela dei veri produttori.

ATlettere

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell'areale di
produzione ha dato poi voce agli stakeholder del territorio interrogati sul
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legame della Barbera d'Asti DOCG e il suo indotto. Ben il 46% dei rispondenti
trova che vi sia una relazione molto forte tra la DOCG e il territorio,
riconosciuta anche dai turisti (58%), confermando cosi la denominazione
come simbolo di un territorio. Proprio il turismo, si rileva strategico per la
Barbera d’'Asti DOCG: per il 58% dei rispondenti 'aumento dei flussi turistici & -
infatti il principale impatto che essa ha sul territorio. I dati sui flussi turistici Qﬁ’ ;
mostrano con evidenza questo aumento: negli ultimi 5 anni nella provincia
di Asti gli arrivi sono aumentati del +28% e le presenze del +15% (dati Istat,
variazione 2019 su 2014). Una crescita che porta con sé lo sviluppo di altri
settori, dai servizi alle infrastrutture, fino alle ricadute benefiche su tutto il
tessuto territoriale.

L ]

INVIA UNA LETTERA >

amazon.it

«Il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato — ha dichiarato Filippo ¢ oy :
Mobrici, presidente del Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d’Asti e del S pedlz | On e g rat[S
Monferrato — con le sue 13 denomina zioni (4 DOCG, Barbera d’Asti, Nizza, -

Ruché di Castagnole Monferrato, Terre Alfieri e 9 DOC, Albugnano, Cortese d a -1 9€

dell’Alto Monferrato, Dolcetto d’Asti, Freisa d’Asti, Grignolino d’Asti, Lo azzolo, ’
Malvasia di Castelnuovo Don Bosco, Monferrato, Piemonte), puo essere
considerato il cuore unitario di un territorio unico e ricco di unicita
enologiche, paesaggistiche e cultu rali, dal 2014 Patrimonio dell'Umanita
Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della superficie vitata a
D.O. del Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e occupazione. Nasce da
questa consapevolezza la volonta di investire in un progetto di ricerca che, a
cominciare dalla Barbera d’Asti Docg, prodotto di massima identita in
termini economici e di immagini, arrivi a tracciare un quadro analitico
circostanziato del Monferrato del vino; un lavoro che metta in evidenza le
attivita e I numeri del Consorzio e le prospettive del nostri vini, importanti e
blasonati ambasciatori del made in Italy nel mondo».

NOI CI SIAMO

BaNCA™;

9.

1 FA

«La nuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio di
Tutela della Barbera, Vini d’Asti e del Monferrato conferma come, anche in
un momento di crisi come questo, 1 Consorzi di tutela siano strumenti di
organizzazione e sviluppo che permettono di trovare soluzioni di crescita
significative per tutto il territorio — ha affermato Mauro Rosati, Direttore
Generale di Fondazione Qualivita —. Per analizzare questi processi abbiamo
elaborato un modello di ricerca originale, basato su dati primari e secondari,
Indirizzato a cercare sia i dati economici che le altre dimensioni valoriali
delle filiere legate alla zona di origine; turismo, sviluppo rurale, coesione
sociale, sostenibilita ambientale sono solo alcuni degli ambiti in cui la
Barbera d’Asti DOCG ed in generale tutte le Indicazioni Geografiche pit
evolute riescono ad affermare dinamiche positive per I produttori e per un
intero territorion.

Contenuti Sponsorizzati da Taboola

RRT
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Rasero: "La Regione Incidente mortale in A21 a Coronavirus Piemonte: sul
Piemonte verso ulteriori Villafranca d'Asti - sito della Regione la mappa
restrinzioni, soprattutto ATNews.it del contagio, comune per
sulle tabaccherie e sulla... comune - ATNews.it

Pit informazioni W consorzio barbera d'asti e vini del monferrato § filippo mobrici

su ® mauro rosati @ asti

n Continue with Facebook

ALTRE NOTIZIE DI ASTI

B asTi
o Finita I'allerta smog per Asti: stop
alle limitazioni del traffico

ATTUALITA
| Bonus ristorazione: contributi a
fondo perduto entro il 28 novembre

ASTI

1 Club di servizio astigiani dicono no
alla perdita del Centro Nazionale di
Studi Alfieriani

SOCIALE

Con “Lorenzo l'astronauta”, un

3 viaggio spaziale nel mondo di un

m bambino malato di SMA
"t

DALLA HOME

PARI OPPORTUNITA = [Eamms CULTURA
Asti, al via “Perché un giorno solo ‘
non basta”: eventi online per dire no
alla violenza di genere

POLIZIA MUNICIPALE e ] FURTI
Al Comando Polizia Municipale di y Aumentano anche nell'Astigiano i

Asti entrano in servizio tre nuovi furti di alveari: Aspromiele spiega
agenti cosa c'¢ dietro e come difendersi

'f}i*}-.maﬂ.‘.; 3
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GUIDA ESSENZIALE Al VINI D'ITALIA 2021
by Daniele Cernilli
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by Daniele Cernilli
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Barbera d’Asti Docg: +28% in valore in cinque anni

| di Redazione 19/11/20 = |

i
BIRRE
A )

-
FOOD

LE LINEE DI AZIGNE DEL CONSORZIO DI TUTELA Una nuova ricerca Qualivita, promossa
dal Consorzio Barbera d’Asti e Vini del

SVILLPPO
TEHW'OHMELE

et : Monferrato, fotografa il valore della &
PROMOZIONE ¢ UM S RicERCA, Docag, le azioni promotrici del e s
INTERNAZIONALE BARBRADAST] @ SCIENTIFICA . i . . RISTORANTI [ PRODUTTORI
e  EVINIGEL MORTERMO * e Consorzio e I'impatto sul territorio.

TERRTORG g\ eompe . - e
L @ . RIS, Una storia a.ntlcr.nssma quella della Parbera .d Asti EDITORIALE DELLA
W e Docg che si proietta nel futuro grazie a valori SETTIMANA

oezann i produttivi ed economici importanti e in crescita e alle
v S T e buone pratiche messe in atto dal Consorzio Barbera
d’Asti e Vini del Monferrato: questo in sintesi € cio
che emerge da una nuova ricerca della Fondazione Qualivita. — Novembre 2020 —

Do Lu Ma Me Gi Ve 8Sa

Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera d’Asti Docg nel 2019 ha visto attestare
a 21 min € il valore della sua produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila hl di prodotto a
denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori (circa il 30% di quelli piemontesi), disposti in 167
comuni tra le province di Asti e Alessandria. Risultati importanti e in crescita: il valore della produzione 8 9 10 11 12

certificata sfusa della Barbera d’Asti Docg @ cresciuto del +28% nel corso ultimi 5 anni, quasi dieci punti in piu

del valore relativo a tutta la produzione a denominazione d’origine del Piemonte. ﬂnn mm

24 25 26 27 28

Questa crescita del valore ha due principali motivazioni: una buona progressione dei prezzi e una buona tenuta
dei mercati sia nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +44% per 29 130
la Barbera d’Asti Docg , considerando la media dei prezzi 2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di
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un incremento dei prezzi dei vini Doc-Docg italiani del +27%.

| VALORI PRODUTTIVI ED ECONOMICI

+28% +19% +44% +27%

Valore alla produzione  Valore alla produzione Prezzi Barbera Prezzi vini
Barbera d'Asti DOCGsfusa  vini piemontesi a D.O. d'Asti DOCG sfusa DQC e DOCG italiani

VARIAZIONE % TRA VALORE MEDIO ANNI 2010-2014 E 2015-2019

Blobe Quealivita su datl lsmea

Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, la ricerca ha evidenziato le buone pratiche di

questo percorso di crescita della Docg e del Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato. Lo ha fatto
valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cioé il capitale sociale produttivo; il valore, cio il capitale
sociale di mercato; le azioni per il futuro, sintesi prospettica del capitale sociale produttivo e di mercato;
lidentita, attraverso la condivisione di valore, cio¢ il capitale sociale ambientale. Oltre 300 le aziende socie
del Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al 2014 a conferma del ruolo di aggregatore di interessi
riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni. Questo patrimonio relazionale, che combina le risorse e le
competenze dei soci, permette di rendere piu efficace ed efficiente la co-produzione di valore e lo sviluppo
comune per costruire un vantaggio competitivo sostenibile e una conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il valore e costruire il futuro: il progetto
Barbera 2.0 condotto con I'Universita degli Studi di Torino con lo scopo di creare un’'innovativa mappa
sensoriale della Barbera d’Asti Docg attraverso I'analisi delle aree di produzione e delle caratteristiche chimico- Le Aziende Informano
fisiche e sensoriali del vino e l'azione legale internazionale per la registrazione della Barbera d’Asti Docg nel
mercato cinese a tutela dei veri produttori. Sl]peribre 2017.- 35°
Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell'areale di produzione ha dato poi voce agli Ve{l‘de( nia ot
stakeholder del territorio interrogati sul legame della Barbera d’Asti Docg e il suo indotto. Ben il 46% dei i
rispondenti trova che vi sia una relazione molto forte tra la Docg e il territorio, riconosciuta anche dai
turisti (58%), confermando cosi la denominazione come simbolo di un territorio. Proprio il turismo, si rileva
strategico per la Barbera d’Asti Docg : per il 58% dei rispondenti 'aumento dei flussi turistici & infatti il principale
impatto che essa ha sul territorio. | dati sui flussi turistici mostrano con evidenza questo aumento: negli ultimi Le Aziende Informano
5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del +28% e le presenze del +15% (dati Istat,
variazione 2019 su 2014). Una crescita che porta con sé lo sviluppo di altri settori, dai servizi alle infrastrutture,
fino alle ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.

Le novita delle tenute
Duca di Salaparuta

«ll Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato - ha dichiarato Filippo Mobrici, presidente del Consorzio
di Tutela della Barbera, Vini d’Asti e del Monferrato - con le sue 13 denominazioni (4 Docg , Barbera
d’Asti, Nizza, Ruché di Castagnole Monferrato, Terre Alfieri € 9 Doc, Albugnano, Cortese dell’Alto Monferrato,
Dolcetto d’Asti, Freisa d’Asti, Grignolino d’Asti, Loazzolo, Malvasia di Castelnuovo Don Bosco, Monferrato,
Piemonte), puod essere considerato il cuore unitario di un territorio unico e ricco di unicita enologiche,
paesaggistiche e culturali, dal 2014 Patrimonio del’'Umanitad Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il
30% della superficie vitata a D.O. del Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e occupazione. Nasce da
questa consapevolezza la volonta di investire in un progetto di ricerca che, a cominciare dalla Barbera d’Asti
Docg, prodotto di massima identita in termini economici e di immagini, arrivi a tracciare un quadro analitico
circostanziato del Monferrato del vino; un lavoro che metta in evidenza le attivita e i numeri del Consorzio € le
prospettive dei nostri vini, importanti € blasonati ambasciatori del made in Italy nel mondo».

«La nuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e
del Monferrato conferma come, anche in un momento di crisi come questo, i Consorzi di tutela siano strumenti
di organizzazione e sviluppo che permettono di trovare soluzioni di crescita significative per tutto il territorio - ha
affermato Mauro Rosati, Direttore Generale di Fondazione Qualivita. - Per analizzare questi processi
abbiamo elaborato un modello di ricerca originale, basato su dati primari e secondari, indirizzato a cercare sia i
dati economici che le altre dimensioni valoriali delle filiere legate alla zona di origine; turismo, sviluppo rurale,
coesione sociale, sostenibilith ambientale sono solo alcuni degli ambiti in cui la Barbera d’Asti Docg ed in
generale tutte le Indicazioni Geografiche piu evolute riescono ad affermare dinamiche positive per i produttori e
per un intero territorio».

- Grattamacco Bolgheri /-
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CONSORZIO BARBERA D’ASTI E VINI DEL MONFERRATO

Fondato nel 1946, il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato ha il compito di tutelare e promuovere le
sue denominazioni per garaniire la loro diffusione e la Joro immagine sui mercati nazionali e internazionali,
anche aftraverso appositi marchi distintivi. Cuore unitario di un terriforio Patrimonio dell’Umanita Unesco, il
Consorzio rappresenta il punto di riferimento di una filiera vitivinicola che esprime, con i suoi prodotti, la storia e
il valore di una regione unica al mondo. Il supporto fornito alle aziende & mirato a garantire un alto profilo
produttivo e qualitativo, ma anche a legare assieme le diverse anime di un territorio a massima vocazione
vinicola per promuovere in modo unitario e uniforme tutto il Monferrato.

FONDAZIONE QUALIVITA

La Fondazione Qualivita & un’organizzazione culturale e scientifica nata nel 2000 e impegnata nello sviluppo di
sistemni di conoscenza per le produzioni agroalimentari a Indicazione Geografica con attivita editoriali, di
comunicazione, ricerca, formazione e networking. E stata riconosciuta dal Ministero delle politiche agricole
italiano come soggetto di elevata capacita tecnico-scientifica nell’ambito del settore delle produzioni Dop, Igp,
Stg.

www.qualivita.it

L+ [ | o[RS
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Effetto Barbera d’Asti Docg: +28% in valore in cinque
anni

Secondo ricerca Qualivita sull'attivita del Consorzio

Barbera d'Asti DOCG La nuova ricerca, realizzata dalla fondazione Qualivita per il Consorzio di tutela della Barbera,
Attt delle encminazions i Drigie— Qi o . = = = = o -
& i T igni vini d'Asti e del Monferrato evidenzia come, anche in un momento di crisi come quello attuale, i
D K ) () i Consorzi di tutela siano strumenti di organizzazione e sviluppo che permettono di trovare
pé 5 Affinamento o _ - - W . " & & - % < —
R | s soluzioni di crescita significative per tutto il territorio. Mauro Rosati, direttore generale Qualivita,
, ha commentato:...
QC Sottozone:
- Nizza
- Tinella

| - Colli Astiani

hef - 14887
Roma, RM, ltalia, 19/11/2020 11:26
EFA News - European Food Agency

‘ Kfc si da alla trap

Menu limited edition con Sfera Ebbasta

Kfc e Sfera Ebbasta insieme per il lancio del nuovo album dell’artista, “Famoso”. Dal 20 novembre sara possibile acquistare presso tutti i
fast food della catena in Italia, il menu composto dall’artista stesso c... continua

Emergenza cinghiali, 'Emilia R vuole abbatterli %L
TS

Mammi: "Difendere le produzioni e ostacolare peste suina africana™

La regione Emilia Romagna non abbassa la guardia nella gestione della fauna selvatica e, anche in tempo di restrizioni Covid sulla caccia,
intende proseguire con determinazione, soprattutto per quanto... continua
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Agrisole

Quotidiane del setiore agroalimentare

19 % Vino: trend dei listini ed export spingono
(+28%) il fatturato del Barbera d'Asti

SEGNALIBRO
FACEBOOK ' f
TWITTER ' ¥

L'indagine della Fondazione Qualivita: in cinque anni crescita
del giro d'affari e raddoppio del numero dei soci del Consorzio
giunti a quota 300. Una buona tenuta sui mercati internazionali

Una storia antichissima quella della Barbera d'Asti DOCG che si proietta nel futuro grazie a valori
produttivi ed economici importanti e in crescita e alle buone pratiche messe in atto dal Consorzio
Barbera d'Asti e Vini del Monferrato: questo in sintesi e ci0 che emerge da una nuova ricerca
della Fondazione ...

Agrisole

Cotidiano del settore aeroalimentare

11 Quotidiano Agrisole ¢ il nuovo strumento di informazione per i professionisti
del settore agroalimentare. L'unico firmato Il Sole 24 Ore.

SElI UN NUOVO CLIENTE?

Per continuare a consultarlo in maniera gratuita* per quattro settimane attiva
subito la promozione.
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* | possibile attivare la promozione una sola volta
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Privacy policy Informativa estesa sull'utilizzo dei cookie ISSN 2611-3821
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Effetto Barbera d’Asti DOCG: +28% in valore in
cinque anni (VIDEO)

RACCOMANDA QUESTO ARTICOLO
Importante contributo del Consorzio Barbera d’Asti e

Vini del Monferrato in un progetto di crescita che e & 0

0% 100%

sviluppo del territorio.
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'[ ]’ na nuova ricerca Qualivita, promossa dal Consorzio Barbera

d’Asti e Vini del Monferrato, fotografa il valore della DOCG, le
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azioni promotrici del Consorzio e 'impatto sul territorio.
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Condividi questo articolo

=
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Studio sulla filiera e sulle attivita del
CONSORZIO BARBERA D'ASTI E VINI DEL MONFERRATO
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Ti potrebbe interessare anche..
Il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato, cuore unitario di un

territorio Patrimonio dell’'Umanita Unesco, rappresenta il punto di
1li, e volli sempre, e

riferimento di una filiera vitivinicola che esprime, con i suoi prodotti, la issimamente volli: e il

storia e il valore di una regione unica al mondo.
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Una storia antichissima quella della Barbera d’Asti DOCG che si proietta
nel futuro grazie a valori produttivi ed economici importanti e in
crescita e alle buone pratiche messe in atto dal Consorzio Barbera d’Asti
e Vini del Monferrato: questo in sintesi e cid che emerge da una nuova
ricerca della Fondazione Qualivita,

Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera
d’Asti DOGC nel 2019 ha visto attestare a 21 mln € il valore della sua
produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila hl di prodotto a
denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori (cirea il 30% di
quelli piemontesi), disposti in 167 comuni ira le province di Asti e

Alessandria.

Risultati importanti e in crescita: il valore della produzione certificata
sfusa della Barbera d’Asti DOCG é cresciuto del +28% nel corso ultimi 5
anni, quasi dieci punti in piu del valore relativo a tutta la produzione a

denominazione d’origine del Piemonte.

Questa crescita del valore ha due principali motivazioni: una buona
progressione dei prezzi e una buona tenuta dei mercati sia nazionali che

esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +44% per
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la Barbera d’Asti DOCG, considerando la media dei prezzi media 2010-
2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini
DOC-DOCG italiani del +27%.

| VALORI PRODUTTIVI ED ECONOMICI

+28% +19% +44% +27%
Valore alla produzione Valore alla produzione Prezzi Barbera Prezzi vini
Barbera d'Asti DOCG sfusa  vini piemontesi a D.O. d'Asti DOCG sfusa DOC e DOCG italiani

VARIAZIONE % TRA VALORE MEDIG ANNI 2010-2074 E 2015-2019

Eloborazione Qualivita sy deti lsmeo

Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, la ricerca ha
evidenziato le buone pratiche di questo percorso di crescita della DOCG

e del Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato.

Lo ha fatto valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cioe il
capitale sociale produttivo; il valore, cioe il capitale sociale di mercato; le
azioni per il futuro, sintesi prospettica del capitale sociale produttivo e di
mercato; I'identita, attraverso la condivisione di valore, cioé il capitale

sociale ambientale.

Oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al
2014 a conferma del ruolo di aggregatore di interessi riconosciuto al
Consorzio negli ultimi anni. Questo patrimonio relazionale, che combina
le risorse e le competenze dei soci, permette di rendere piu efficace ed
efficiente la co-produzione di valore e lo sviluppo comune per costruire

un vantaggio competitivo sostenibile e una conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il
valore e costruire il futuro: il progetto Barbera 2.0 condotto con
I'Universita degli Studi di Torino con lo scopo di creare un’innovativa
mappa sensoriale della Barbera d’Asti DOCG attraverso I’analisi delle
aree di produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali
del vino e I’azione legale internazionale per la registrazione della

Barbera d’Asti DOCG nel mercato cinese a tutela dei veri produttori.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell’areale di
produzione ha dato poi voce agli stakeholder del territorio interrogati

sul legame della Barbera d’Asti DOCG e il suo indotto.

Ben il 46% dei rispondenti trova che vi sia una relazione molto forte tra
la DOCG e il territorio, riconosciuta anche dai turisti (58%),

confermando cosi la denominazione come simbolo di un territorio.

Proprio il turismo, si rileva strategico per la Barbera d’Asti DOCG: per il
58% dei rispondenti I’aumento dei flussi turistici e infatti il principale

impatto che essa ha sul territorio.

1 dati sui flussi turistici mostrano con evidenza questo aumento: negli

ultimi 5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del +28% e
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le presenze del +15% (dati Istat, variazione 2019 su 2014). Una crescita
che porta con sé lo sviluppo di altri settori, dai servizi alle

infrastrutture, fino alle ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.

«Il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato - ha dichiarato Filippo
Mobrici, presidente del Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e
del Monferrato - (nella foto) con le sue 13 denominazioni (4 DOCG,
Barbera d’Asti, Nizza, Ruche di Castagnole Monferrato, Terre Alfieri e 9
DOC, Albugnano, Cortese dell’Alto Monferrato, Dolcetio d’Asti, Freisa
d’Asti, Grignolino d’Asti, Loazzoloe, Malvasia di Castelnuovo Don Bosco,
Monferrato, Piemonte), pud essere considerato il cuore unitario di un
territorio unico e ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e culturali,
dal 2014 Patrimonio dell’'Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta
circa il 30% della superficie vitata a D.O. del Piemonte, dove convergono
lavoro, cultura e occupazione. Nasce da questa consapevolezza la volonta
di investire in un progetto di ricerca che, a cominciare dalla Barbera
d’Asti Docg, prodotto di massima identitad in termini economici e di
immagini, arrivi a tracciare un quadro analitico circostanziato del
Monferrato del vino; un lavoro che metta in evidenza le attivita e i numeri
del Consorzio e le prospettive dei nostri vini, importanti e blasonati

ambasciatori del made in Italy nel mondo».

Intervista a Filippo Mobrigi, presidente Consorzio..
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«Lanuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio
di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato conferma come,
anche in un momento di crisi come guesto, i Consorzi di tutela siano
strumenti di organizzazione e sviluppo che permettono di trovare
soluzioni di erescita significative per tutto il territorio - ha affermato
Mauro Rosati, Direttore Generale di Fondazione Qualivita. Per analizzare
guesti processi abbiamo elaborato un modello di ricerca originale, basato
su dati primari e secondari, indirizzato a cercare sia i dati economici che
le altre dimensioni valoriali delle filiere legate alla zona di origine;
turismo, sviluppo rurale, coesione sociale, sostenibilita ambientale sono
solo alcuni degli ambiti in cui la Barbera d’Asti DOCG ed in generale tutte
le Indicazioni Geografiche pili evolute riescono ad affermare dinamiche

positive per i produttori e per un intero territorio».
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CONSORZIO BARBERA D’ASTI E VINI DEL. MONFERRATO

Fondato nel 1946, il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato hail
compito di tutelare e promuovere le sue denominazioni per garantire la
loro diffusione e la loro immagine sui mercati nazionali e
internazionali, anche attraverso appositi marchi distintivi. Cuore
unitario di un territorio Patrimonio dell’'Umanita Unesco, il Consorzio
rappresenta il punto di riferimento di una filiera vitivinicola che
esprime, con i suoi prodotti, la storia e il valore di una regione unica al
mondo. Il supporto fornito alle aziende & mirato a garantire un alto
profilo produttivo e qualitativo, ma anche a legare assieme le diverse
anime di un territorio a massima vocazione vinicola per promuovere in

modo unitario e uniforme tutto il Monferrato.
FONDAZIONE QUALIVITA

La Fondazione Qualivita € un’organizzazione culturale e scientifica nata
nel 2000 e impegnata nello sviluppo di sistemi di conoscenza per le
produzioni agroalimentari a Indicazione Geografica con attivita editoriali,
di comunicazione, ricerca, formazione e networking. E stata riconosciuta
dal Ministero delle politiche agricole italiano come soggetto di elevata
capacita tecnico-scientifica nell’ambito del settore delle produzioni DOP,
IGP, STG.
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'[ ]’ na nuova ricerca Qualivita, promossa dal Consorzio Barbera

d’Asti e Vini del Monferrato, fotografa il valore della DOCG, le
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azioni promotrici del Consorzio e 'impatto sul territorio.
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Una storia antichissima quella della Barbera d’Asti DOCG che si proietta
nel futuro grazie a valori produttivi ed economici importanti e in
crescita e alle buone pratiche messe in atto dal Consorzio Barbera d’Asti
e Vini del Monferrato: questo in sintesi e cid che emerge da una nuova
ricerca della Fondazione Qualivita,

Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera
d’Asti DOGC nel 2019 ha visto attestare a 21 mln € il valore della sua
produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila hl di prodotto a
denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori (cirea il 30% di
quelli piemontesi), disposti in 167 comuni ira le province di Asti e

Alessandria.

Risultati importanti e in crescita: il valore della produzione certificata
sfusa della Barbera d’Asti DOCG é cresciuto del +28% nel corso ultimi 5
anni, quasi dieci punti in piu del valore relativo a tutta la produzione a

denominazione d’origine del Piemonte.

Questa crescita del valore ha due principali motivazioni: una buona
progressione dei prezzi e una buona tenuta dei mercati sia nazionali che

esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +44% per
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la Barbera d’Asti DOCG, considerando la media dei prezzi media 2010-
2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini
DOC-DOCG italiani del +27%.

| VALORI PRODUTTIVI ED ECONOMICI

+28% +19% +44% +27%

Valore alla produzione Valore alla produzione Prezzi Barbera Prezzi vini
Barbera d'Asti DOCG sfusa  vini piemontesi a D.O. d'Asti DOCG sfusa DOC e DOCG italiani

VARIAZIONE % TRA VALORE MEDIG ANNI 2010-2014 E 2015-2019

Elaberazione Qualivita su deti lsmeo

Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, la ricerca ha
evidenziato le buone pratiche di questo percorso di crescita della DOCG

e del Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato.

Lo ha fatto valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cioe il
capitale sociale produttivo; il valore, cioe il capitale sociale di mercato; le
azioni per il futuro, sintesi prospettica del capitale sociale produttivo e di
mercato; I'identita, attraverso la condivisione di valore, cioé il capitale

sociale ambientale.

Oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al
2014 a conferma del ruolo di aggregatore di interessi riconosciuto al
Consorzio negli ultimi anni. Questo patrimonio relazionale, che combina
le risorse e le competenze dei soci, permette di rendere piu efficace ed
efficiente la co-produzione di valore e lo sviluppo comune per costruire

un vantaggio competitivo sostenibile e una conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il
valore e costruire il futuro: il progetto Barbera 2.0 condotto con
I'Universita degli Studi di Torino con lo scopo di creare un’innovativa
mappa sensoriale della Barbera d’Asti DOCG attraverso I’analisi delle
aree di produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali
del vino e I’azione legale internazionale per la registrazione della

Barbera d’Asti DOCG nel mercato cinese a tutela dei veri produttori.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell’areale di
produzione ha dato poi voce agli stakeholder del territorio interrogati

sul legame della Barbera d’Asti DOCG e il suo indotto.

Ben il 46% dei rispondenti trova che vi sia una relazione molto forte tra
la DOCG e il territorio, riconosciuta anche dai turisti (58%),

confermando cosi la denominazione come simbolo di un territorio.

Proprio il turismo, si rileva strategico per la Barbera d’Asti DOCG: per il
58% dei rispondenti I’aumento dei flussi turistici e infatti il principale

impatto che essa ha sul territorio.

1 dati sui flussi turistici mostrano con evidenza questo aumento: negli

ultimi 5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del +28% e
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le presenze del +15% (dati Istat, variazione 2019 su 2014). Una crescita
che porta con sé lo sviluppo di altri settori, dai servizi alle

infrastrutture, fino alle ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.

«Il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato - ha dichiarato Filippo
Mobrici, presidente del Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e
del Monferrato - (nella foto) con le sue 13 denominazioni (4 DOCG,
Barbera d’Asti, Nizza, Ruche di Castagnole Monferrato, Terre Alfieri e 9
DOC, Albugnano, Cortese dell’Alto Monferrato, Dolcetio d’Asti, Freisa
d’Asti, Grignolino d’Asti, Loazzoloe, Malvasia di Castelnuovo Don Bosco,
Monferrato, Piemonte), pud essere considerato il cuore unitario di un
territorio unico e ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e culturali,
dal 2014 Patrimonio dell’'Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta
circa il 30% della superficie vitata a D.O. del Piemonte, dove convergono
lavoro, cultura e occupazione. Nasce da questa consapevolezza la volonta
di investire in un progetto di ricerca che, a cominciare dalla Barbera
d’Asti Docg, prodotto di massima identitad in termini economici e di
immagini, arrivi a tracciare un quadro analitico circostanziato del
Monferrato del vino; un lavoro che metta in evidenza le attivita e i numeri
del Consorzio e le prospettive dei nostri vini, importanti e blasonati

ambasciatori del made in Italy nel mondo».

Intervista a Filippo Mol

«Lanuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio
di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato conferma come,
anche in un momento di crisi come guesto, i Consorzi di tutela siano
strumenti di organizzazione e sviluppo che permettono di trovare
soluzioni di erescita significative per tutto il territorio - ha affermato
Mauro Rosati, Direttore Generale di Fondazione Qualivita. Per analizzare
guesti processi abbiamo elaborato un modello di ricerca originale, basato
su dati primari e secondari, indirizzato a cercare sia i dati economici che
le altre dimensioni valoriali delle filiere legate alla zona di origine;
turismo, sviluppo rurale, coesione sociale, sostenibilita ambientale sono
solo alcuni degli ambiti in cui la Barbera d’Asti DOCG ed in generale tutte
le Indicazioni Geografiche pili evolute riescono ad affermare dinamiche

positive per i produttori e per un intero territorio».
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CONSORZIO BARBERA D’ASTI E VINI DEL. MONFERRATO

Fondato nel 1946, il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato hail
compito di tutelare e promuovere le sue denominazioni per garantire la
loro diffusione e la loro immagine sui mercati nazionali e
internazionali, anche attraverso appositi marchi distintivi. Cuore
unitario di un territorio Patrimonio dell’'Umanita Unesco, il Consorzio
rappresenta il punto di riferimento di una filiera vitivinicola che
esprime, con i suoi prodotti, la storia e il valore di una regione unica al
mondo. Il supporto fornito alle aziende & mirato a garantire un alto
profilo produttivo e qualitativo, ma anche a legare assieme le diverse
anime di un territorio a massima vocazione vinicola per promuovere in

modo unitario e uniforme tutto il Monferrato.
FONDAZIONE QUALIVITA

La Fondazione Qualivita € un’organizzazione culturale e scientifica nata
nel 2000 e impegnata nello sviluppo di sistemi di conoscenza per le
produzioni agroalimentari a Indicazione Geografica con attivita editoriali,
di comunicazione, ricerca, formazione e networking. E stata riconosciuta
dal Ministero delle politiche agricole italiano come soggetto di elevata
capacita tecnico-scientifica nell’ambito del settore delle produzioni DOP,
IGP, STG.
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Boom Barbera d’Asti =
DOCG: +28% in valore in
cinque anni

RROBE0O

Una nuova ricerca, promossa dal Consorzio Barbera
d’Asti e Vini del Monferrato, fotografa il valore della
DOCG, le azioni promotrici e I'impatto sul territorio

Una storia antichissima quella della Barbera d’Asti
DOCG che si proietta nel futuro grazie a valori
produttivi ed economici importanti e in crescita e
alle buone pratiche messe in atto dal Consorzio
Barbera d’Asti e Vini del Monferrato: questo in
sintesi e cio che emerge da una nuova ricerca
della Fondazione Qualivita.

Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi
certificati, la Barbera d’Asti DOGC nel 2019 ha
visto attestare a 21 milioni di euro il valore della
sua produzione certificata sfusa, a fronte di 164
mila ettolitri di prodotto a denominazione, frutto
del lavoro di oltre 3.000 operatori (circa il 30% di
quelli piemontesi), disposti in 167 comuni tra le
province di Asti e Alessandria.

Risultati importanti e in crescita: il valore della
produzione certificata sfusa della Barbera d’Asti
DOCG é cresciuto del +28% nel corso ultimi 5 anni,
quasi dieci punti in piu del valore relativo a tutta
la produzione a denominazione d’origine del
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Piemonte.

Questa crescita del valore ha due principali

motivazioni: una buona progressione dei prezzi e

una buona tenuta dei mercati sia nazionali che

esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una

variazione di +44% per la Barbera d’Asti DOCG,

considerando la media dei prezzi media 2010-2014

e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini DOC-
DOCG italiani del +27%

Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, la ricerca ha
evidenziato le buone pratiche di questo percorso di crescita della
DOCG e del Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato. Lo ha fatto
valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cioe il capitale sociale
produttivo; il valore, cioé il capitale sociale di mercato; le azioni per il
futuro, sintesi prospettica del capitale sociale produttivo e di mercato;
I’identita, attraverso la condivisione di valore, cioé il capitale sociale
ambientale. Oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate
rispetto al 2014 a conferma del ruolo di aggregatore di interessi
riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni.

Questo patrimonio relazionale, che combina le risorse e le competenze dei
soci, permette di rendere piu efficace ed efficiente la co-produzione di
valore e lo sviluppo comune per costruire un vantaggio competitivo
sostenibile e una conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il
valore e costruire il futuro: il progetto Barbera 2.0 condotto con
UUniversita degli Studi di Torino con lo scopo di creare un’innovativa mappa
sensoriale della Barbera d’Asti DOCG attraverso ’analisi delle aree di
produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino e
l’azione legale internazionale per la registrazione della Barbera d’Asti DOCG
nel mercato cinese a tutela dei veri produttori.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell’areale di
produzione ha dato poi voce agli stakeholder del territorio interrogati sul
legame della Barbera d’Asti DOCG e il suo indotto. Ben il 46% dei
rispondenti trova che vi sia una relazione molto forte tra la DOCG e il
territorio, riconosciuta anche dai turisti (58%), confermando cosi la
denominazione come simbolo di un territorio. Proprio il turismo, si rileva
strategico per la Barbera d’Asti DOCG: per il 58% dei rispondenti ’aumento
dei flussi turistici & infatti il principale impatto che essa ha sul territorio.

| dati sui flussi turistici mostrano con evidenza questo aumento: negli ultimi
5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del +28% e le
presenze del +15% (dati Istat, variazione 2019 su 2014). Una crescita che
porta con sé lo sviluppo di altri settori, dai servizi alle infrastrutture, fino
alle ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.

"Il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato - ha dichiarato Filippo
Mobrici, presidente del Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del
Monferrato - con le sue 13 denominazioni (4 DOCG, Barbera d’Asti,
Nizza, Ruche di Castagnole Monferrato, Terre Alfieri e 9 DOC,
Albugnano, Cortese dell’Alto Monferrato, Dolcetto d’Asti, Freisa d’Asti,
Grignolino d’Asti, Loazzolo, Malvasia di Castelnuovo Don Bosco,
Monferrato, Piemonte), puo essere considerato il cuore unitario di un
territorio unico e ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e
culturali, dal 2014 Patrimonio dell’Umanita Unesco. Uno scenario che
rappresenta circa il 30% della superficie vitata a D.O. del Piemonte, dove
convergono lavoro, cultura e occupazione. Nasce da questa
consapevolezza la volonta di investire in un progetto di ricerca che, a
cominciare dalla Barbera d’Asti Docg, prodotto di massima identita in
termini economici e di immagini, arrivi a tracciare un quadro analitico
circostanziato del Monferrato del vino; un lavoro che metta in evidenza
le attivita e i numeri del Consorzio e le prospettive dei nostri vini,
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importanti e blasonati ambasciatori del made in Italy nel mondo”

“La nuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio
di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato conferma come,
anche in un momento di crisi come questo, i Consorzi di tutela siano
strumenti di organizzazione e sviluppo che permettono di trovare
soluzioni di crescita significative per tutto il territorio”, ha affermato
Mauro Rosati, direttore generale di Fondazione Qualivita.

"Per analizzare questi processi - ha aggiunto - abbiamo elaborato un
modello di ricerca originale, basato su dati primari e secondari,
indirizzato a cercare sia i dati economici che le altre dimensioni valoriali
delle filiere legate alla zona di origine; turismo, sviluppo rurale,
coesione sociale, sostenibilita ambientale sono solo alcuni degli ambiti
in cui la Barbera d’Asti DOCG ed in generale tutte le Indicazioni
Geografiche piti evolute riescono ad affermare dinamiche positive per i
produttori e per un intero territorio”.

CONSORZIO BARBERA D’ASTI E VINI DEL
MONFERRATO

Fondato nel 1946, il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato ha il
compito di tutelare e promuovere le sue denominazioni per garantire la
loro diffusione e la loro immagine sui mercati nazionali e internazionali,
anche attraverso appositi marchi distintivi. Cuore unitario di un territorio
Patrimonio dell’Umanita Unesco, il Consorzio rappresenta il punto di
riferimento di una filiera vitivinicola che esprime, con i suoi prodotti, la
storia e il valore di una regione unica al mondo. Il supporto fornito alle
aziende & mirato a garantire un alto profilo produttivo e qualitativo, ma
anche a legare assieme le diverse anime di un territorio a massima
vocazione vinicola per promuovere in modo unitario e uniforme tutto il
Monferrato.

FONDAZIONE QUALIVITA

La Fondazione Qualivita & un’organizzazione culturale e scientifica nata nel
2000 e impegnata nello sviluppo di sistemi di conoscenza per le produzioni
agroalimentari a Indicazione Geografica con attivita editoriali, di
comunicazione, ricerca, formazione e networking. E stata riconosciuta dal
Ministero delle politiche agricole italiano come soggetto di elevata capacita
tecnico-scientifica nell’ambito del settore delle produzioni DOP, IGP, STG
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Monferrato.

BARBERADAST

E VINI DEL MONFERRATO

Questo cio che emerge da una nuova ricerca della Fondazione Qualivita.
Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera d'Asti
DOGC nel 2019 ha visto attestare a 21 min €il valore della sua
produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila hidi prodotto a
denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori (circa il 30% di
quelli piemontesi),disposti in 167 comuni tra le province di Asti e
Alessandria.

Risultati in crescita. Il valore della produzione certificata sfusa della
Barbera d’Asti DOCG, & cresciuto del +28% nel corso degli ultimi 5 anni,
quasi dieci punti in pit del valore relativo a tutta la produzione a
denominazione d'origine del Piemonte. Questa crescita, ha due principali
motivazioni. Una buona progressione dei prezzi e una buona tenuta dei
mercati sia nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad
una variazicne di+44% per la Barbera d’Asti DOCG, considerando la
media dei prezzi media 2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di
unincremento dei prezzi dei vini DOC-DOCGitalianidel +27%.

Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, la ricerca ha
evidenziato le buone pratiche di questo percorso di crescita della DOCGe
del Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato. Lo ha fatto valutando

4 pilastri fondamentali:

1. la comunita, ciog il capitale sociale produttivo; il valore, ciog il
capitale sociale di mercato; le azioni per il futuro, sintesi prospettica
del capitale sociale produttivo e di mercato;

2. lidentita,attraverso la condivisione di valore, ciog il capitale sociale
ambientale. Oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019,
raddoppiate rispetto al 2014 a conferma del ruolo di aggregatore di
interessi riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni. Questo
patrimonio relazionale, che combina le risorse e le competenze dei
soci, permette di rendere pil efficace ed efficiente la co-produzione
di valore e lo sviluppo comune per costruire un vantaggio

competitivo sostenibile e una conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il
valore e costruire il futuro: il progetto Barbera 2.0 condotto con
I'Universita degli Studi di Torino con lo scopo di creare un’innovativa
mappa sensoriale della Barbera d’Asti DOCG attraverso 'analisidelle aree
di produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino e
I'azione legale internazionale per la registrazione della Barbera d’Asti

DOCG nel mercato cinese a tutela dei veri produttori.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell’areale di
produzione, ha dato poi voce agli stakeholder del territorio interrogati sul
legame della Barbera d’Asti DOCG eil suo indotto. Il 46% dei rispondenti
trova che vi sia una relazione molto forte tra la DOCG e il territorio,
riconosciuta anche dai turisti (58%), confermando la denominazione
come simbolodi un territorio.

Proprio il turismo, si rileva strategico per la Barbera d’Asti DOCG: per il
58% dei rispondenti I'aumente dei flussi turistici, € infatti il principale
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impatto che essa ha sul territorio. | dati sui flussi turistici mostrano con
evidenza questo aumento: negli ultimi 5 anni nella provincia di Asti gli
arrivi sono aumentati del +28% e le presenze del +15% (dati Istat,
variazione 2019su 2014).

Una crescita che porta con sé lo sviluppodi altri settori, dai servizi
alleinfrastrutture, fino alle ricadute benefiche su tutto il tessuto

territoriale.

"Il Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato - ha dichiarato Filippo
Mobrici, presidente del Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d'Asti € del
Monferrato - con le sue 13 denomina-zioni (4 DOCG, Barbera d'Asti, Nizza,
Ruche di Castagnole Monferrato, Terre Alfieri e 9 DOC, Albugnano, Cortese
dell’Alto Monferrato, Dolcetto d’Asti, Freisa d’Asti, Grignolino d’Asti,
Loazzolo, Malvasia di Castelnuovo Don Bosco, Monferrato, Piemonte),
puo essere considerato il cuore unitario di un territorio unico e ricco di
unicita enologiche, paesaggistiche e culturali, dal 2014 Patrimonio
dell'Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della
superficie vitata a D.O. del Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e
occupazione. Nasce da questa consapevolezza la volonta di investire in
un progetto di ricerca che, a cominciare dalla Barbera d'Asti Docg,
prodotto di massima identita in termini economici e di immagini, arrivi a
tracciare un quadro analitico circostanziato del Monferrato del vino, un
{favoro che metta in evidenza le attivita e i numeri del Consorzio e le
prospettive dei nostri vini, importanti e blasonati ambasciatori del made in

Italy nel mondo".

"La nuova ricerca, realizzata dalia Fondazione Qualivita per il Consorzio di
Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato, conferma come, anche in
un momento di crisi come questo, i Consorzi di tutela siano strumenti di
organizzazione e sviluppo che permettono di trovare soluzioni di crescita
significative per tutto il territorio - ha affermato Mauro Rosati, Direttore
Generale di Fondazione Qualivita. Per analizzare questi processi abbiamo
elaborato un modello di ricerca originale, basato su dati primari e
secondari, indirizzato a cercare sia i dati economici che le altre dimensioni
valoriali delle filiere legate alla zona di origine; turismo, sviluppo rurale,
coesione sociale, sostenibilitd ambientale sono solo alcuni degli ambiti in
cui la Barbera d’Asti DOCG ed in generale tutte le Indicazioni Geografiche
pilt evolute riescono ad affermare dinamiche positive per i produttori e per

un intero territorio”.

Barbera d’Asti DOCG Fondazione Qualivita
Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d'Asti & del Monferrato
Filippo Mobrici | Food & Wine
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Effetto Barbera d’Asti DOCG: +28% in valore in cinque anni

Una nuova ricerca Qualivita, promossa dal Consorzio Barbera d’Asti e
Vini del Monferrato, fotografa il valore della DOCG, le azioni promotrici
del Consotzio e I'impatto sul territorio

Una storia antichissima quella della Barbera d’ Asti DOCG che si proietta
nel futuro grazie a valori produttivi ed economici importanti e in crescita e
alle buone pratiche messe in atto dal Consorzio Barbera d’Asti e Vini del
Monferrato: questo in sintesi & cid che emerge da una nuova ricerca della
Fondazione Qualivita.

Prima fra Ic Barbera del Picmonte per i volumii certificati, la Barbera d° Asti
DOCG nel 2019 ha visto attestare a 21 mln € il valore della sua
produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila hl di prodotto a
denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori (circa il 30% di
quelli piemontesi), disposti in 167 comuni tra le province di Asti e
Alessandria. Risultati importanti e in crescita: il valore della produzione
certificata sfusa della Barbera d’Asti DOCG ¢ cresciuto del +28% nel
corso ultimi 5 anni, quasi dieci punti in piti del valore relativo a tutta la
produzione a denominazione d’origine del Piemonte.

Questa crescita del valore ha due principali motivazioni: una buona
progressione dei prezzi ¢ una buona tenuta dei mercati sia nazionali che
esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +44% per la
Barbera d’ Asti DOCG, considerando la media dei prezzi media 2010-
2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini
DOC-DOCG italiani del +27%.
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Reputazione e valore: l'esperienza

del Consorzio Barbera d'Asti Docg

Una nuova ricerca Qualivita, promossa dal Barbera d’Asti e Vini del
Monferrato, fotografa il valore della DOCG, cresciuto del 28% in 5 anni grazie
alle azioni promotrici del Consorzio

0oe

Una storia antichissima quella della Barbera d'Asti DOCG che si proietta
nel futuro grazie a valori produttivi ed economici importanti e in crescita
e alle buone pratiche messe in atto dal Consorzio Barbera d'Asti e Vini
del Monferrato: questo in sintesi & cio che emerge da una nuova ricerca
della Fondazione Qualivita.

Prima fra le Barbera del Piemonte per i volumi certificati, la Barbera
d'Asti DOGC nel 2019 ha visto attestare a 21 min € il valore della sua
produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila hl di prodotto a
denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori (circa il 30% di
quelli piemontesi), disposti in 167 comuni tra le province di Asti e
Alessandria. Risultati importanti e in crescita: il valore della produzione
certificata sfusa della Barbera d'Asti DOCG & cresciuto del +28% nel
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corso ultimi 5 anni, quasi dieci punti in piu del valore relativo a tutta la
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Barbera d’Asti Docg: crescita in valore del 28% in
cinque anni

Redazione Vinialsuper il 19 Novembre 2020

Condividi:

00

E cresciuto del 28% nel corso ultimi § anni, attestandosi a 21 min di euro a fronte di 164 mila hl di
prodotto a denominazione, | valore della produzione certificata sfusa della Barbera d’Asti Docg.
Quasi dieci punti in pit del valore relativo a tutta la produzione a denominazione d’origine del
Piemonte. E quanto emerge da una ricerca della Fondazione Qualivita promossa dal Consorzio
Barbera d’Asti e Vini del Monferrato.

Due le principali motivazioni della crescita: una buona progressione dei prezzi € una buona tenuta dei
mercati sia nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +44% per la
Barbera d’Asti Docg, considerando la media dei prezzi 2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di un
incremento dei prezzi dei vini Doc-Docg italiani del +27%.

“Il Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato — ha dichiarato Filippo Mobrici, presidente del
Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d’Asti e del Monferrato — con le sue 13 denominazioni, pud
essere considerato il cuore unitario di un territorio unico e ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e
culturali, dal 2014 Patrimonio del’'Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della
superficie vitata a Denominazione del Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e occupazione™.

“Nasce da questa consapevolezza — prosegue il Presidente — la volonta di investire in un progetto
di ricerca che, a cominciare dalla Barbera d’Asti Docg, prodotio di massima identita in termini
economici e di immagini, arrivi a tracciare un quadro analitico circostanziato del Monferrato del
vino; un lavoro che metta in evidenza le attivita e i numeri del Consorzio e le prospettive dei nostri
vini, importanti e blasonati ambasciatori del made in ltaly nel mondo”.

CERCA PER REGIONE E PREZZO
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| VALORI PRODUTTIVI ED ECONOMICI

+28% +19% +44% +27%

Valore alla produzione Valore alla produzione Prezzi Barbera Prezzi vini
Barbera d'Asti DOCG sfusa  vini plemontesi a D.O. d'Asti DOCG sfusa DOC e DOCG italiani

VARIAZIONE % TRA VALORE MEDIO AWNNI 2010-2074 E 2015-2019

Eloborazinne Quoiivita su diati lsmea

La ricerca ha inolire evidenziato le buone pratiche di questo percorso di crescita, valutando 4
pilastri fondamentali: la comunita, cioé il capitale sociale produttivo; il valore, cioé il capitale sociale
di mercato; le azioni per il futuro, sintesi prospettica del capitale sociale produttivo e di mercato;
I'identita, attraverso la condivisione di valore e ciog il capitale sociale ambientale.

Oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al 2014 a conferma del
ruolo di aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni. Questo patrimonio
relazionale, che combina le risorse e le competenze dei soci, permette di rendere pit efficace ed
efficiente la co-produzione di valore e lo sviluppo comune per costruire un vantaggio competitivo
sostenibile e una conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche anche il progetto Barbera 2.0 condotto con I'Universita degli Studi di Torino
allo scopo di creare un’innovativa mappa sensoriale della Barbera d’Asti Docg attraverso I'analisi delle
aree di produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino. Forte inoltre I'azione
legale internazionale per la registrazione della Barbera d’Asti Docg nel mercato cinese a tutela dei veri
produttori.

LE LINEE DI AZIONE DEL CONSORZIO DI TUTELA

SVILUPPO
TERRITORIALE
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produttivo e incho

hioin€ina

BARBERADAST]  f | Scetmres
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BRAND E INCOMING
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| NUMERI DEL|LA BARBERA D'ASTI DOCG

oltre 3.000 21 min 2imin €
ORERATOR| DELLA FILIERA BOTTIGLIE CERTIFICATE VALORE PRODUZIONE SFUSA

167

COMUNIINTERESSATI
L’analisi conferma come la denominazione sia un simbolo del territorio. Secondo i risultati di una
survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell’areale di produzione della Barbera d’Asti Docg
e del suo indotto il 46% degli intervistati trova che vi sia una relazione molto forte tra la Docg e il
territorio.

In tal senso il turismo si rileva strategico per la Barbera d’Asti Docg: per il 58% del campione
I'aumento dei flussi turistici & infatti il principale impatto che essa ha sul territorio. | dati sui flussi turistici
mostrano un aumento negli ultimi 5 anni. Secondo dati Istat (variazione 2019 su 2014) nella provincia
di Asti gli arrivi sono aumentati del +28% e le presenze del +15%, una crescita che porta con sé lo
sviluppo di altri settori, dai servizi alle infrastrutture, fino alle ricadute benefiche su tutto il tessuto
territoriale.

“La nuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio di Tutela della Barbera, Vini
d’Asti e del Monferrato — ha affermato Mauro Rosati, Direttore Generale di Fondazione Qualivita —
conferma come, anche in un momento di crisi come questo, i Consorzi di tutela siano strumenti di
organizzazione e sviluppo che permettono di trovare soluzioni di crescita significative per tutto il
territorio”.

“Per analizzare questi processi — ha concluso Rosati — abbiamo elaborato un modello di ricerca
originale, basato su dati primari e secondari, indirizzato a cercare sia i dati economici che le altre
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dimensioni valoriali delle filiere legate alla zona di origine; turismo, sviluppo rurale, coesione sociale,

sostenibilita ambientale sono solo alcuni degli ambiti in cui la Barbera d’Asti Docg ed in generale tutte
le Indicazioni Geografiche piu evolute riescono ad affermare dinamiche positive per i produttori e per

un intero territorio”.

Profilo autore

Ultimi articoli

Redazione Vinialsuper redazione@vinialsupermercato.it

Testata giornalistica registrata in Tribunale dal 18 luglio 2017,
vinialsupermercato.it & stata fondata a meta del 2015. Oggi € una delle
realta piu giovani e dinamiche dell'informazione enologica in Italia, che
ogni anno edita una guida ai migliori vini in vendita al supermercato.

Fa parte del network WineMag Editore che comprende anche WineMag.it,
testata giornalistica incentrata invece sulle news del mondo del vino
Horeca.

Vinialsuper e WineMag.it prendono spunto da un'idea dell'ex cronista
freelance milanese Davide Bortone e raccoglie oggi diversi collaboratori in
Italia. Un “giornale del vino al supermercato” che si propone di raccontare
le etichette presenti sugli scaffali della Grande distribuzione, consigliando
ai lettori le migliori, soprattutto in un'ottica qualita prezzo.

1 vini, infatti, vengono valutati da 1 a 5 "cestelli della spesa". L'obiettivo di
Vinialsuper & quello di fornire una panoramica completa del vino italiano
ai clienti abituali della Grande distribuzione. Stuzzicando al contempo i
buyer delle insegne a un continuo rinnovamento e innalzamento
qualitativo dell'assortimento proposto a scaffale. Alzare I'asticella,
insomma: da una parte e dall'altra dello scontrino.

N. Reg. Stampa 2252/2017 - Busto Arsizio. Direttore responsabile Davide
Bortone (El. Speciale Odg Milano - 3553/17). Tutti i diritti riservati
WineMag Editore - P.l. 10487810961. redazione@vinialsupermercato.it
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Una ricerca della Fondazione Qualivita promossa dal Consorzio Barbera d’Asti e Vini del

Monferrato delinea il percorso di crescita intrapreso dalla Denominazione. In particolare il

valore della produzione certificata sfusa della Barbera d'Asti Docg e cresciuto del 28% nel
corso ultiml 5 annl, attestandosi a 21 min di euro a fronte di 164 mila hl di prodotto a
denominazione. Quasi dieci punti in pit del valore relativo a tutta la produzione a
denominazione d'origine del Piemonte.

Due le principali motivazioni della crescita: una buona progressione dei prezzi e una
buona tenuta dei mercati sia nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una
variazione di +44% per la Barbera d'Asti Docg, considerando la media dei prezzi 2010-
2014 e quella 2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini Doc-Docg italiani
del +27%.

“Il Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato - ha dichiarato Filippo Mobrici,
presidente del Consorzio di Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato - con le sue
13 denominazioni, pud essere considerato il cuore unitario di un territorio unico e ricco di
unicita enologiche, paesaggistiche e culturali, dal 2014 Patrimonio dellUmanita Unesco.
Uno scenario che rappresenta circa il 30% della superficie vitata a Denominazione del
Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e occupazione™.

1 Nasce da questa consapevolezza - prosegue il Presidente - la volonta di
investire in un progetto di ricerca che, a cominciare dalla Barbera d’Asti
Docg, prodotto di massima identita in termini economici e di immagini,
arrivi a tracciare un quadro analitico circostanziato del Monferrato del
vino,; un lavoro che metta in evidenza le attivita e i numeri del Consorzio
e le prospettive dei nostri vini, importanti e blasonati ambasciatori del
made in [taly nel mondo”.

| VALORI PRODUTTIVI ED ECONOMICI

+28% +19% +44% +27%
DoC zr;gé\gri‘tialianl

Valore alla produzione Valore alla produzione
Barbera d’Asti DOCG sfusa  vini piemontesi a D.O.

Prezzi Barbera
d’Asti DOCG sfusa

VARIAZIONE % TRA VALORE MEDIO ANNI 2010-2074 E 2015-2019

La ricerca ha inoltre evidenziato le buone pratiche di questo percorso di crescita,
valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cioé il capitale sociale produttivo; Il
valore, cioe il capitale sociale di mercato; le azionl per 1l futuro, sintesi prospettica del
capitale sociale produttivo e di mercato; Fidentitd, attraverso la condivisione divalore e
cioe il capitale sociale ambientale.

Oltre 300 le aziende socle del Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al 2014 a
conferma del ruolo di aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni.
Questo patrimonio relazionale, che combina le risorse e le competenze dei soci, permette
di rendere piu efficace ed efficiente la co-produzione divalore e lo sviluppo comune per
costruire un vantaggio competitivo sostenibile e una conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche anche il progetto Barbera 2.0 condotto con I'Universita degli Studi
di Torino allo scopo di creare uninnovativa mappa sensoriale della Barbera d'Asti Docg
attraverso l'analisi delle aree di produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e
sensoriali del vino. Forte inoltre l'azione legale internazionale per la registrazione della
Barbera d'Asti Docg nel mercato cinese a tutela dei veri produttori.
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“Bottiglie da vendere? Le compriamo
noi”: quella campagna che fa tremare
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EDITORIALE - “Hai bottiglie da vendere?
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una semplice analisi comparativa delle
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L'analisi conferma come la denominazione sia un simbolo del territorio. Secondo i risultati
di una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell'areale di produzione della
Barbera d'Asti Docg e del suo indotto il 46% degli intervistati trova che vi sia una relazione

molto forte tra la Docg e Il territorio.

In tal senso il turismo si rileva strategico per la Barbera d'Asti Docg: per il 58% del
campione I'aumento dei flussi turistici e infatti il principale impatto che essa ha sul
territorio. | dati sui flussi turistici mostrano un aumento negli ultimi 5 anni. Secondo dati
Istat (variazione 2019 su 2014) nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del +28% e
le presenze del +15%, una crescita che porta con sé lo sviluppo di altri settori, dai servizi
alle infrastrutture, fino alle ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.

“La nuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio di Tutela della
Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato - ha affermato Mauro Rosati, Direttore Generale di
Fondazione Qualivita - conferma come, anche in un momento di crisi come questo, i
Consorzi di tutela siano strumenti di organizzazione e sviluppo che permettono di trovare
soluzioni di crescita significative per tutto il territorio”.

“Per analizzare questi processi - ha concluso Rosati - abbiamo elaborato un modello di
ricerca originale, basato su dati primari e secondari, indirizzato a cercare sia i dati
economici che le altre dimensioni valoriali delle filiere legate alla zona di origine; turismo,
sviluppo rurale, coesione sociale, sostenibilita ambientale sono solo alcuni degli ambiti in
cui la Barbera d'Asti Docg ed in generale tutte le Indicazioni Geografiche piu evolute
riescono ad affermare dinamiche positive per i produttori e per un intero territorio”.

DELLO STESSO AUTORE

e Veronafiere: al via Wine to Asia con oltre 200 espositori presenti a Shenzhen
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Barbera d'Asti, cresce il valore del vino “pop” del
Piemonte: +28% in 5 anni

La ricerca di Fondazione Qualivita: “fondamentale il ruclo del Consorzio di Barbera a Monferrato come aggregatore di interessi”

f ¥ © ©§& T

Cresce il valore della Barbera d'Asti. La ricerca di Qualivita

Essere “pop” non vuol dire essere banale. Vuol dire placere a tantl, essere di qualita
ma allo stesso tempo accessibile ai piti. Concetto che calza a pennello alla Barbera
d'Asti, vino “pop” per eccellenza del Piemonte del vino, sempre pil amata dai
consumatori d’ltalia e del mondo, grazie al lavoro del Consorzio della Barbera d'Asti e
dl una grande comunita di produttori e viticoltorl, che sl traduce In numerl: prima fra

le Barbera del Plemonte per | voluml certificatl, la Barbera d'Astl Docg nel 2019 ha
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visto attestare a 21 milioni di euro il valore della sua produzione certificata sfusa, a
fronte di 164 mila ettolitri di prodotto a denominazione, frutto del lavoro di oltre
3.000 operatori (circa il 30% di quelli piemontesi), disposti in 167 comuni tra le
province di Asti e Alessandria. Risultati importanti e in crescita: il valore della
produzione certificata sfusa della Barbera d’Asti Docg & cresciuto del +28% negli
ultimi 5 anni, quasi 10 punti in piu del valore relativo a tutta la produzione a
Denominazione d’'Origine del Piemonte. Questa crescita del valore ha due principali
motivazioni: una buona progressione dei prezzi e una buona tenuta dei mercati sia
nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +44% per
la Barbera d'Asti Docg, considerando la media dei prezzi media 2010-2014 e quella
2015-2019, a fronte di un incremento dei prezzi dei vini Doc e Docg italiani del +27%.
Emerge dalla ricerca firmata dalla Fondazione Qualivita, guidata da Mauro Rosati,
che, oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, ha evidenziato le buone
pratiche di questo percorso di crescita della Docg, valutando quattro pilastri
fondamentali: la comunita, cioé il capitale sociale produttivo; il valore, cioé il capitale
sociale di mercato; le azioni per il futuro, sintesi prospettica del capitale sociale
produttivo e di mercato; I'identita, attraverso la condivisione di valore, ciog il capitale
sociale ambientale. Oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate sul
2014 a conferma del ruolo di aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli
ultimi anni. Questo patrimonio relazionale, che combina le risorse e le competenze
del socl, permette di rendere piu efficace ed efficiente la co-produzione di valore e lo
sviluppo comune per costruire un vantaggio competitivo sostenibile e una
conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di Tutela, da segnalare, secondo la
ricerca, il progetto Barbera 2.0, condotto con I'Universita degli Studi di Torino, con lo
scopo di creare un’'innovativa mappa sensoriale della Barbera d'Asti Docg, attraverso
I'analisi delle aree di produzione e delle caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del
vino, e I'azione legale internazionale per la registrazione della Barbera d’'Asti Docg nel
mercato cinese a tutela dei veri produttori.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell'areale di produzione ha
dato poi voce agli stakeholder del territorio interrogati sul legame della Barbera d'Asti
Docg e il suo indotto. Ben il 46% dei rispondenti trova che vi sia una relazione molto
forte tra la Docg e il territorio, riconosciuta anche dai turisti (58%), confermando cosi la
denominazione come simbolo di un territorio. Proprio il turismo, si rileva strategico
per la Barbera d'Asti Docg: per il 58% dei rispondenti 'aumento dei flussi turistici &
infatti il principale impatto che essa ha sul territorio. | dati sui flussi turistici mostrano
con evidenza questo aumento: negli ultimi 5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono
aumentati del +28% e le presenze del +15% (dati Istat, variazione 2019 su 2014). Una
crescita che porta con sé lo sviluppo di altri settori, dai servizi alle infrastrutture, fino
alle ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.

“Il Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato - ha dichiarato il presidente Filippo
Mobirici - con le sue 13 denominazioni (4 Docg, Barbera d'Asti, Nizza, Ruché di
Castagnole Monferrato, Terre Alfieri e 9 Doc, Albugnano, Cortese dell’Alto Monferrato,
Dolcetto d'Asti, Freisa d’'Asti, Grignolino d’Asti, Loazzolo, Malvasia di Castelnuovo Don

Bosco, Monferrato, Piemonte), pud essere considerato il cuore unitario di un territorio
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unico e ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e culturali, dal 2014 Patrimonio
dellUmanita Unesco. Uno scenario che rappresenta il 30% della superficie vitata a
Denominazione del Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e occupazione. Nasce
da questa consapevolezza la volonta di investire in un progetto di ricerca che, a
cominciare dalla Barbera d'Asti Docg, prodotto di massima identita in termini
economici e di immagini, arrivi a tracciare un quadro analitico circostanziato del
Monferrato del vino; un lavoro che metta in evidenza le attivita e i numeri del
Consorzio e le prospettive dei nostri vini, importanti e blasonati ambasciatori del
made in Italy nel mondo”.

“La nuova ricerca, realizzata dalla Fondazione Qualivita per il Consorzio di Tutela
della Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato conferma come, anche in un momento di
crisi come questo, i Consorzi di tutela siano strumenti di organizzazione e sviluppo
che permettono di trovare soluzioni di crescita significative per tutto il territorio - ha
affermato Mauro Rosati, dg Fondazione Qualivita - per analizzare questi processi
abbiamo elaborato un modello di ricerca originale, basato su dati primari e secondari,
indirizzato a cercare sia i dati economici che le altre dimensioni valoriali delle filiere
legate alla zona di origine; turismo, sviluppo rurale, coesione sociale, sostenibilita
ambientale sono solo alcuni degli ambiti in cui la Barbera d’'Asti Docg ed in generale
tutte le Indicazioni Geografiche piu evolute riescono ad affermare dinamiche positive

per i produttori e per un intero territorio”.
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Barbera d’Asti Docg | +28% in valore in cinque
anni
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Una riceca della Fondazione Qualivita promoss dal onsorzio Barbera d’Asti e Vini
del Monferrato ... Stgulci o Rl

Segnalato da m Commenta

Barbera d’Asti Docg:+28% in valore in cinque anni (Di giovedi 19 novembre 2020) Una ricerca
della Fondazione Qualivita promossa dal Consorzio Barbera d’Asti e Vini del Monferrato delinea il
percorso di crescita intrapreso dalla Denominazione. In particolare il valore della produzione
certificata sfusa della Barbera d’Asti Docg € cresciuto del 28% nel corso ultimi 5 anni,
attestandosi a 21 min di euro a fronte di 164 mila hl di prodotto a denominazione. Quasi dieci punti
in piu del valore relativo a tutta |a produzione a denominazione d'origine del Piemonte. Due le
principali motivazioni della crescita: una buona progressione dei prezzi e una buona tenuta dei
mercati sia nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +44% per
la Barbera d’Asti ...

Barbera d’Asti : terroir nel Numeri positivi per la
bicchiere Barbera d’Asti

t:u.litter_,FoodEconomy_lT: Forte crescita per la Barbera d'Asti DOCG (21 min € nel
2019) che registra negli ultimi 5 anni un +28% nel valore d... - NatalieMacLean : RT @MollyAmoli:

| tried Michele Chiarlo Le Orme Barbera d'Asti 2017 and reviewed it. @nataliemaclean
@michelechiarlo - MollyAmoili : | tried Michele Chiarlo Le Orme Barbera d'Asti 2017 and reviewed
it. @nataliemaclean @michelechiarlo... - WineNewslft : #Barbera d'#Asti, cresce il valore del #vino
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Ultima-Modifica: 18/11/2020

La storia antica della Barbera d'Astl DOCG si proietta nel futuro con valori produttivi ed economici
importanti e in crescita. Secondo quanto emerge infatti dalla nuova ricerca della Fondazione
Qualivita, la Barbera d'Asti DOGC - prima tra le Barbera del Piemonte per volumi certificati = nel 2019 ha
visto attestare a 21 milloni di euro il valore della sua produzione certificata sfusa, a fronte di 164 mila
ettolitri di prodotto a denominazione, frutto del lavoro di oltre 3.000 operatori (circa il 30% di quelli
piemontesi), disposti in 167 comunl tra le province di Asti e Alessandria. Risultati importanti e in crescita:
il valore della produzione certificata sfusa della Barbera d'Asti DOCG & cresciuto del +28% nel corso
ultimi 5 anni, quasi dieci punti in pit del valore relativo a tutta la produzione a denominazione d'origine
del Piemonte.

Questa crescita del valore ha due principali motivazioni: una buona progressione dei prezzi e una buona
tenuta dei mercati sia nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si assiste ad una variazione di +44%
per la Barbera d'Astl DOCG, considerando la media dei prezzi media 2010-2014 e quella 2015-2019, a
fronte di un incremento dei prezzi dei vini DOC-DOCG italiani del +27%.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.

Pag. 89

152944



pata  18-11-2020

i CoOT I P
Pagina

Foglio 2 f 6

1]
v

Indice

1. Le buone pratiche alla base della crescita
2. Per gli stakeholder la denominazione € simbolo del territorio
3. Il Consorzio: i nostri vini ambasciatori del made in ltaly

4. Qualivita; i consorzi strumenti utili di crescita del territorio

Le buone pratiche alla base della crescita

Oltre a fotografare i valori produttivi ed economici, la ricerca ha evidenziato le buone pratiche di questo
percorso di crescita della DOCG e del Consorzio Barbera d'Asti e Vini del Monferrato. Lo ha fatto
valutando 4 pilastri fondamentali:

la comunitd, cioé il capitale sociale produttivo;

il valore, ciog il capitale sociale di mercato;

le azioni per il futuroe, sintesi prospettica del capitale sociale produttivo e di mercato;
l'identita, attraverso la condivisione di valore, ciog il capitale sociale ambientale.

Oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al 2014 a conferma del ruolo di
aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli ultimi anni. Un patrimonio relazionale, che
combina le risorse e le competenze dei soci, permette di rendere pil efficace ed efficiente la co-
produzione di valore e lo sviluppo comune per costruire un vantaggio competitivo sostenibile e una
conoscenza condivisa.

Tra le buone pratiche realizzate dal Consorzio di tutela per crescere il valore e costruire il futuro: il
progetto Barbera 2.0 condotto con 'Universita degli Studi di Torino con lo scopo di creare un'innovativa
mappa sensoriale della Barbera d'Asti DOCG attraverso I'analisi delle aree di produzione e delle
caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino e I'azione legale internazionale per la registrazione
della Barbera d'Astl DOCG nel mercato cinese a tutela dei veri produttori.

Per gli stakeholder la denominazione & simbolo del territorio

Un'Indagine online per i referenti dei Comunl dell'areale di produzione ha dato poi voce agli
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stakeholder del territorio interrogati sul legame della Barbera d'Asti DOCG e il suo indotto. Ben il 46%
dei rispondenti trova che vi sia una relazione molto forte tra la DOCG e il territorio, riconosciuta anche dai
turisti (58%), confermando cosi la denominazione come simbolo di un territorio. Proprio il turismo, si
rileva strategico per la Barbera d'Asti DOCG: per il 58% dei rispondenti 'aumento dei flussi turistici &
infatti il principale impatto che essa ha sul territorio. | dati sui flussi turistici mostrano con evidenza
guesto aumento: negli ultimi 5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati del +28% e le
presenze del +15% (dati Istat, variazione 2019 su 2014). Una crescita che porta con sé lo sviluppo di altri
settori, dai servizi alle infrastrutture, fino alle ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.

152944
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Il Consorzio: i nostri vini ambasciatori del made in Italy

“Il Consorzio — ha dichiarato Filippo Mobrici, presidente del Consorzio di Tutela della Barbera, Vini
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d’Asti e del Monferrato - con le sue 13 denominazioni (4 DOCG, Barbera d'Asti, Nizza, Ruche di
Castagnole Monferrato, Terre Alfieri e 9 DOC, Albugnano, Cortese dell’Alto Monferrato, Dolcetto d'Asti,
Freisa d'Asti, Grignolino d'Asti, Loazzolo, Malvasia di Castelnuovo Don Bosco, Monferrato, Piemonte), puo
essere considerato il cuore unitario di un territorio unico e ricco di unicitd enologiche, paesaggistiche e
culturali, dal 2014 Patrimonio dell’lUmanita Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della
superficie vitata a D.O. del Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e occupazione. Nasce da questa
consapevolezza la volontda di investire in un progetto di ricerca che, a cominciare dalla Barbera d’Asti
Docg, prodotto di massima identitd in termini economici e di immagini, arrivi a tracciare un quadro
analitico circostanziato del Monferrato del vino. Un lavoro che metta in evidenza le attivita e i numeri
del Consorzio e le prospettive dei nostri vini, importanti e blasonati ambasciatori del made in ltaly nel
mondo".

Qualivita: i consorzi strumenti utili di crescita del territorio

“La nuova ricerca — spiega Mauro Rosati, direttore generale di Fondazione Qualivita - conferma come,
anche in un momento di crisi come questo, i Consorzi di tutela siano strumenti di organizzazione e
sviluppo che permettono di trovare soluzioni di crescita significative per tutto il territorio . Per
analizzare questi processi abbiamo elaborato un modello di ricerca originale, basato su dati primari e
secondari, indirizzato a cercare sia | dati economici che le altre dimensioni valoriali delle filiere legate
alla zona di origine”.

“Turismo, sviluppo rurale, coesione sociale, sostenibilitd ambientale sono solo alcuni degli ambiti in cui
la Barbera d’Asti DOCG ed in generale tutte le Indicazioni Geografiche pit evolute riescono ad
affermare dinamiche positive per i produttori e per un intero territorio”, ha concluso il direttore di
Qualivita.
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Vino, Barbera d’Asti Docg:

+28% in valore in cinque anni o T

Lultima ricerca Qualivita fotografa la crescita della denominazione e ARl AFFARI&FINANZA
Uimpatto sul territorio. Il Consorzio: i vini d’Asti e del Monferrato P—
ambasciatori del made in Italy nel mondo Luigi Gia e Paola Jadeluca
e Hanno collaborato
di Simone Pazzano Stefania Aoi, Adriano Bonafede, Stefano Carli, Vito de
Ceglia, Luigi Dell'Olio, Silvano Di Meo, Sibilla Di

Palma, Marco Frojo, Walter Galbiati, Mariano
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18 Navemte: 2020 Segreteria Affari&Finanza
Stefano Fiori telefono 0649822539
Il valore della produzione e-mail stefano.fiori@repubblica.it
. segreteria_affari_finanza@repubblica.it
certificata sfusa della Barbera
d’Asti DOCG é cresciuto del Tweets by RepubblicaAF
+28% nel corso ultimi 5§ anni.
Quasi dieci punti in pit del valore
relativo a tutta la produzione a
denominazione d'origine del
Piemonte. E questo il dato
principale emerso dall’'ultima
ricerca della Fondazione
Qualivita. Valori produttivi ed
economici importanti e in crescita
che proiettano nel futuro una
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denominazione dalla storia antica
e il Consorzio Barbera d’Asti e
Vini del Monferrato che la tutela.

Prima fra le Barbera del Piemonte
per i volumi certificati, la Barbera
d’Asti DOGC nel 2019 ha visto
attestare a 21 milioni di euroiil
valore della sua produzione
certificata sfusa, a fronte di 164
mila ettolitri di prodotto a
denominazione, frutto del lavoro di
oltre 3.000 operatori (circa il 30%
di quelli piemontesi), disposti in
167 comuni tra le province di Asti
e Alessandria. Risultati importanti e in crescita: le motivazioni del +28% nel
corso ultimi 5 anni si ritrovano nella buona progressione dei prezzi e nella
buona tenuta dei mercati sia nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si
assiste ad una variazione di +44% per la Barbera d’Asti DOCG, considerando
la media dei prezzi media 2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di un
incremento dei prezzi dei vini DOC-DOCG italiani del +27%.

La ricerca della Fondazione Qualivita ha evidenziato anche le buone pratiche di
questo percorso di crescita della DOCG e del Consorzio Barbera d’Asti e Vini
del Monferrato. Lo ha fatto valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cioé€ il
capitale sociale produttivo; il valore, il capitale sociale di mercato; le azioni per il
futuro, la sintesi prospettica del capitale sociale produttivo e di mercato e
l'identita, attraverso la condivisione di valore, cioé il capitale sociale ambientale.
Oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al 2014
a conferma del ruolo di aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli
ultimi anni. Un patrimonio relazionale che combina le risorse e le competenze dei
soci e di conseguenza rende piu efficace ed efficiente la co-produzione di valore
e lo sviluppo comune.

Da segnalare anche il progetto Barbera 2.0 condotto dal Consorzio con
I'Universita degli Studi di Torino al fine di creare un'innovativa mappa sensoriale
della Barbera d’Asti DOCG attraverso I'analisi delle aree di produzione e delle
caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino e I'azione legale
internazionale per la registrazione della Barbera d’Asti DOCG nel mercato
cinese a tutela dei veri produttori.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell’areale di
produzione ha dato poi voce agli stakeholder del territorio interrogati sul legame
della Barbera d'Asti DOCG e il suo indotto. Ben il 46% dei rispondenti trova che
vi sia una relazione molto forte tra la DOCG e il territorio, riconosciuta anche dai
turisti (58%), confermando cosi la denominazione come simbolo di un
territorio. Proprio il turismo, si rileva strategico per la Barbera d’Asti DOCG:
per il 58% dei rispondenti 'aumento dei flussi turistici & infatti il principale
impatto che essa ha sul territorio. | dati sui flussi turistici mostrano con evidenza
questo aumento: negli ultimi 5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati
del +28% e le presenze del +15% (dati Istat, variazione 2019 su 2014). Una
crescita che porta con sé lo sviluppo di altri settori, dai servizi alle infrastrutture,
fino alle ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.

“/f Consorzio - ha dichiarato Filippo Mobrici, presidente del Consorzio di
Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato - con /e sue 13
denominazionipuo essere considerato il cuore unitario di un territorio unico e
ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e culturali, dal 2014 Patrimonio
dell’Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della
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superficie vitata a D.O. del Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e
occupazione. Nasce da questa consapevolezza la volonta di investire in un
progetto di ricerca che, a cominciare dalla Barbera d'Asti Docg, prodotto di
massima identita in termini economici e di immagini, arrivi a tracciare un
quadro analitico circostanziato del Monferrato del vino; un lavoro che metta in
evidenza le attivita e i numeri del Consorzio e le prospettive dei nostri vini,
importanti e blasonati ambasciatori del made in ltaly nel mondo”.

Per Mauro Rosati, direttore generale di Fondazione Qualivita, la ricerca
conferma come, anche in un momento di crisi come questo, i Consorzi di tutela
siano strumenti di organizzazione e sviluppo che permettono di trovare soluzioni
di crescita significative per tutto il territorio. “Per analizzare questi processi —
spiega — abbiamo elaborafo un modello di ricerca originale, basato su dati
primari e secondari, indirizzato a cercare sia i dati economici che le altre
dimensioni valoriali delle filiere legate alla zona di origine. Turismo, sviluppo
rurale, coesione sociale, sostenibilita ambientale sono solo alcuni degli ambiti
in cui la Barbera d’Asti DOCG ed in generale tutte le Indicazioni Geografiche
pit evolute riescono ad affermare dinamiche positive per i produttori e per un
intero territorio”.

Il tuo contributo e fondamentale per avere un’informazione
di qualita. Sostienti il giornalismo di Repubblica.

ABBONATI A REP: 1 MESE A SOLO 1€
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M Come sono cambiati e come si evolvono i consumi degli italiani. Un osservatorio in tempo reale sullandamento delle vendite, dei prezzi e
degli stili di vita. Gierno per giorno con numeri, persone, fatti e storie
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Vino, Barbera d’Asti Docg:

+28% in valore in cinque anni o T

Lultima ricerca Qualivita fotografa la crescita della denominazione e ARl AFFARI&FINANZA
Uimpatto sul territorio. Il Consorzio: i vini d’Asti e del Monferrato P—
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. segreteria_affari_finanza@repubblica.it
certificata sfusa della Barbera
d’Asti DOCG é cresciuto del Tweets by RepubblicaAF
+28% nel corso ultimi 5§ anni.
Quasi dieci punti in pit del valore
relativo a tutta la produzione a
denominazione d'origine del
Piemonte. E questo il dato
principale emerso dall’'ultima
ricerca della Fondazione
Qualivita. Valori produttivi ed
economici importanti e in crescita
che proiettano nel futuro una
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denominazione dalla storia antica
e il Consorzio Barbera d’Asti e
Vini del Monferrato che la tutela.

Prima fra le Barbera del Piemonte
per i volumi certificati, la Barbera
d’Asti DOGC nel 2019 ha visto
attestare a 21 milioni di euroiil
valore della sua produzione
certificata sfusa, a fronte di 164
mila ettolitri di prodotto a
denominazione, frutto del lavoro di
oltre 3.000 operatori (circa il 30%
di quelli piemontesi), disposti in
167 comuni tra le province di Asti
e Alessandria. Risultati importanti e in crescita: le motivazioni del +28% nel
corso ultimi 5 anni si ritrovano nella buona progressione dei prezzi e nella
buona tenuta dei mercati sia nazionali che esteri. Sul prezzo in particolare si
assiste ad una variazione di +44% per la Barbera d’Asti DOCG, considerando
la media dei prezzi media 2010-2014 e quella 2015-2019, a fronte di un
incremento dei prezzi dei vini DOC-DOCG italiani del +27%.

La ricerca della Fondazione Qualivita ha evidenziato anche le buone pratiche di
questo percorso di crescita della DOCG e del Consorzio Barbera d’Asti e Vini
del Monferrato. Lo ha fatto valutando 4 pilastri fondamentali: la comunita, cioé€ il
capitale sociale produttivo; il valore, il capitale sociale di mercato; le azioni per il
futuro, la sintesi prospettica del capitale sociale produttivo e di mercato e
l'identita, attraverso la condivisione di valore, cioé il capitale sociale ambientale.
Oltre 300 le aziende socie del Consorzio nel 2019, raddoppiate rispetto al 2014
a conferma del ruolo di aggregatore di interessi riconosciuto al Consorzio negli
ultimi anni. Un patrimonio relazionale che combina le risorse e le competenze dei
soci e di conseguenza rende piu efficace ed efficiente la co-produzione di valore
e lo sviluppo comune.

Da segnalare anche il progetto Barbera 2.0 condotto dal Consorzio con
I'Universita degli Studi di Torino al fine di creare un'innovativa mappa sensoriale
della Barbera d’Asti DOCG attraverso I'analisi delle aree di produzione e delle
caratteristiche chimico-fisiche e sensoriali del vino e I'azione legale
internazionale per la registrazione della Barbera d’Asti DOCG nel mercato
cinese a tutela dei veri produttori.

Una survey online somministrata ai referenti dei Comuni dell’areale di
produzione ha dato poi voce agli stakeholder del territorio interrogati sul legame
della Barbera d'Asti DOCG e il suo indotto. Ben il 46% dei rispondenti trova che
vi sia una relazione molto forte tra la DOCG e il territorio, riconosciuta anche dai
turisti (58%), confermando cosi la denominazione come simbolo di un
territorio. Proprio il turismo, si rileva strategico per la Barbera d’Asti DOCG:
per il 58% dei rispondenti 'aumento dei flussi turistici & infatti il principale
impatto che essa ha sul territorio. | dati sui flussi turistici mostrano con evidenza
questo aumento: negli ultimi 5 anni nella provincia di Asti gli arrivi sono aumentati
del +28% e le presenze del +15% (dati Istat, variazione 2019 su 2014). Una
crescita che porta con sé lo sviluppo di altri settori, dai servizi alle infrastrutture,
fino alle ricadute benefiche su tutto il tessuto territoriale.

“/f Consorzio - ha dichiarato Filippo Mobrici, presidente del Consorzio di
Tutela della Barbera, Vini d'Asti e del Monferrato - con /e sue 13
denominazionipuo essere considerato il cuore unitario di un territorio unico e
ricco di unicita enologiche, paesaggistiche e culturali, dal 2014 Patrimonio
dell’Umanita Unesco. Uno scenario che rappresenta circa il 30% della
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superficie vitata a D.O. del Piemonte, dove convergono lavoro, cultura e
occupazione. Nasce da questa consapevolezza la volonta di investire in un
progetto di ricerca che, a cominciare dalla Barbera d'Asti Docg, prodotto di
massima identita in termini economici e di immagini, arrivi a tracciare un
quadro analitico circostanziato del Monferrato del vino; un lavoro che metta in
evidenza le attivita e i numeri del Consorzio e le prospettive dei nostri vini,
importanti e blasonati ambasciatori del made in ltaly nel mondo”.

Per Mauro Rosati, direttore generale di Fondazione Qualivita, la ricerca
conferma come, anche in un momento di crisi come questo, i Consorzi di tutela
siano strumenti di organizzazione e sviluppo che permettono di trovare soluzioni
di crescita significative per tutto il territorio. “Per analizzare questi processi —
spiega — abbiamo elaborafo un modello di ricerca originale, basato su dati
primari e secondari, indirizzato a cercare sia i dati economici che le altre
dimensioni valoriali delle filiere legate alla zona di origine. Turismo, sviluppo
rurale, coesione sociale, sostenibilita ambientale sono solo alcuni degli ambiti
in cui la Barbera d’Asti DOCG ed in generale tutte le Indicazioni Geografiche
pit evolute riescono ad affermare dinamiche positive per i produttori e per un
intero territorio”.

Il tuo contributo e fondamentale per avere un’informazione
di qualita. Sostienti il giornalismo di Repubblica.

ABBONATI A REP: 1 MESE A SOLO 1€
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