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PANORAMA
AGRICOLTURA

Patata di Bologna Dop,
produttori alla prese
con una crescita del 33%

Eancorauna piccola nicchia nel mercato, malapatatadi
Bologna Dop comincia ad avereinumeri elaforzaper far
parlare disé. Inumeri sonoil +33% di crescita dei consumi
messoasegno nei primi dieci mesi di questo pandemico
2020 (afronte diun +6,3% dei consumi generici del tube-
ro) eil +19,8% diaumento deivolumi prodottinell'ultima
stagione agricola. La forza é datainvece non solo dalle ca-
ratteristiche nutrizionali di questo tubero top digamma
dellavarieta Primura, unica denominazione protetta tra
le patate italiane, ma anche dal milione di euro diinvesti-
mento annunciato ieri per lanciare la prima campagna
istituzionale di comunicazione, al claim “Molto pit1 che
buona”, complice il finanziamento dell’'Unione europea
(nell’ambito delbando1144/2014 “Azioni di informazione
e promozione dei prodotti agricoli”).

Il consumo dipatate tende ad essere costante (media-
menteunitalianone consumacirca 35 kgl'an-
no)ed & uno dei prodotti che per definizione

I settore adomandarigida. «La crescitaregistrata dalla
quest'anno nostraDop evidenziala fiducia che siamo riu-
ha stanziato  scitiainfondere nel consumatore che tornaa
un milionedi  riacquistare le nostre confezioni perché sa di
euro per farsi trovare sempre le stesse patate e la stessa ga-
pubblicita ranzia di qualita e bonta. Siamol'unicareferen-
sui mercati za monovariefale, la Primura, presente sul
europei mercato e inpiti conla certificazione di origine

protetta. Primiad avere ottenuto questaimpor-

tante certificazione e fraiprimiad avere voluto
un consorzioa tutela delladenominazione e del prodot-
tow, sottolinea Davide Martelli, presidente del Consorzio
di Tutela Patata di Bologna Dop, natonel 2002 e che rap-
presentaunanovantina di aziende del territorio bologne-
se traifiumi Sillaro e Reno.

Complessivamente sono 420 gli ettari seminatioggia
Dop (che saranno raccoltiil prossimo anno) e si stima di
superare isoo ettari per lacampagna 2021/2022. Superfi-
ciinforte crescita, rispettoai 300 ettari coltivatiun decen-
niofa, diriflesso aunraddoppio abbondante (+127%) della
produzione certificata, che ha superato nell’'ultima sta-
gionele1imila tonnellate. Erano neppure smilanel 2010.
Ancoraunapiccolafetta, dunque, delle 130mila tonnellate
di produzione pataticola tricolore, ma ¢ quella coni pit
alti tassidi crescita, cinque volte quelli medi del comparto.

Illockdown ha cambiato il canale di consumo di pa-
tate spostandolo dal fuori casa (Horeca) al consumo
domestico e questo permette alla Dop bolognese - che
perilg5% viene venduta nella grande distribuzione -
difarlevasuunmaggior appeal in fase di acquisto di-
retto da parte del consumatore, in virtiidella confezio-
ne e del brand riconoscibili e del prezzo comunque ab-
bordabile (tra1,30 e 1,70 euro al kg). «Un prezzo che va
aremunerare il maggior costo sostenuto dal produtto-
re dellavarieta Primura, naturalmente meno produtti-
va, ma con migliori proprieta nutrizionali e un minor
impatto sull’ambiente», rimarca Martelli. Ed & proprio
sul rafforzamento della notorieta della Dop trale fami-
glie italiane che puntala campagna triennale di comu-
nicazione in partenza il prossimo 13 dicembre.

—Ilaria Vesentini
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