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ATTUALITA

AGROALIMENTARE Lalleanza ha avuto il beneplacito della ministra Bellanova

di Francesca Baccino

Dop e Igp, accordo a cinque
per la promozione

Eataly, Federdoc,

Qualivita, Origin
ltalia e Treccani
“raccontano”

le denominazioni

facendo leva

sullegame esistente

con il patrimonio

di storia e cultura

«Sul canale della ristorazio-
ne - ha ricordato ancora Bal-
drighi durante I'assemblea di
Origin - abbiamo grondi criti-
cita e dovremo avere tuttigli
strumenti per accompagna-
re i nostri prodotti nel mondo
della ristorazione che non &
solo un‘occasione di consumo,
ma anche di promozione im-
portante nazionale ed inter-
nazionale»

Assemblea di Origin Italia: necessario un tavolo difiliera

ngiocodisquadraperesportarele eccel-

lenze agroalimentariitaliane nelmondo, in
particolare quelle aIndicazione geografica tu-
telate dai marchi di qualita europei Dop e Igp.
A questo traguardo puntano cinque partner
di peso che si muoveranno in sinergia. L'ac-
cordo & stato siglato da Treccani, che mette a
disposizioneil patrimonio culturale, la Fonda-
zione Qualivita il sistema di conoscenza sulle
Indicazioni Geografiche, Eataly, perilrapporto
privilegiato con il consumatore, i Consorzi di
Tutela Federdoc e OriginItaliacherappresen-
tanoi prodotti Dop e Igp, vini compresi.
«Come attoridellafiliera produttiva—ha spie-
gato Cesare Baldrighi, presidente di Origin
Italia—abbiamo I'obbligo di mettere in campo
tutte le azioni per far si che le nostre imprese
possano continuare a competere suimerca-
ti nazionali e internazionali; come custodi di
questastraordinaria eredita culturale, dobbia-
mo farci portavoce diun patrimonio storico e
culturale di eccellenze unico al mondo».
Si tratta di realizzare assieme un nuovo pro-
getto di promozione del made in Italy enoga-
stronomico nelmondo con uno sforzo comu-
ne nel condividere e diffondere informazioni,
contenuti e modalita piu efficaci sulle produ-

«Come Origin vogliamo skti-
molare un vero e proprio ta-
volo diFiliera, e sarebbe molto
positivo e importante riusci-
re a fFarlo insieme alle orga-
nizzazioni professionali» - la
proposta di Riccardo Deserti,
vicepresidente di Origin Italia
«Ci vogliamo Far carico di
questa responsabilitd, dando
un contributo all‘organizza-
zione delle imprese per una
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migliore attivita di Filiera
Essere coesi e Fare propo-
ste, insomma: la vera Filie-
ra & quella che deve partire
dai singoli consorzi, in Origin
i singoli consorzi devono non
solo ricevere servizi ma an-
che partecipare, perché so-
lo cosl riusciremo ad essere
interlocutori verso il mondo
della politica e delle organiz-
zazioniy

zioni Dop e Igp e suiloro territori.

«ll patto e l'alleanza che oggi cinque realta
importanti stringono per promuovere questo
sistema nel mondo — ha detto la ministra per
le Politiche agricole, Teresa Bellanova—non
puo che essere accolto come un'ottima noti-
zia, poiché sottolinea I'importanza di fare si-
stemanelposizionamento globale, per parlare
dipiuemeglioaicittadiniconsumatori.llmade
inltaly guardaalmondo concibod'eccellenza,
territoridigrande bellezza, culturaenogastro-
nomica, distribuzione di qualita».

«Abbiamo sempre creduto—hadetto Cesare
Mazzetti, presidente di Qualivita - che le In-
dicazionigeografiche del Paese rappresenti-
no non solo la tradizione ma anche la l'identi-
ta culturale dei territori; per cid &€ importante
accompagnare la valorizzazione dei prodot-
ti agroalimentari e vitivinicoli Dop e Igp con
un'informazione approfondita in modo da e-
saltare tutti gli aspetti caratterizzano questo
patrimonio collettivo.

La prima iniziativa del progetto ¢ dedicata a
"| capolavori a denominazioni di origine” con
un focus su qualita e caratteristiche organo-
lettiche all'interno degli store italiani di Eataly.
Lo story telling sui prodotti avverra attraver-
so grandi pannelli illustrati, mentre gli aspetti
piu attuali sulle produzioni saranno affidati a
un manuale contenente I'elenco aggiornato
delle denominazioni italiane, a una brochure
dedicataall'approfondimento sulle produzioni
di qualita europee e sul significato dei marchi
Dopelgp, eaetichette dotate di Qr-code pre-
senti sugli scaffali.

«llraccontodelMadein Italy diqualita—ha det-
to Nicola Farinetti, ad di Eataly — & il presup-
posto sucuisibasailmodello diEataly. Abbia-
mo creato punti vendita in grado di ospitare
percorsidiapprofondimento e dididatticacon
|'obiettivo didare ainostriclientioccasioniper
diventare pit consapevoli attraverso ogni e-
sperienza vissuta insieme a noix. |
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