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IL PERCORSO McDONALD’S DI VALORIZZAZIONE  

DEI PRODOTTI TIPICI ITALIANI  
 

 

Gli ingredienti La promozione e valorizzazione di prodotti italiani è iniziata nel 2008 e 
annovera, o ha annoverato, i seguenti ingredienti:  

 

INGREDIENTI DI ORIGINE DOP E IGP INGREDIENTI TIPICI 

Aceto balsamico di Modena IGP Caciotta di Morolo 

Arance di Sicilia IGP Kiwi di Latina 

Asiago DOP Mozzarella 

Bresaola della Valtellina IGP Olio extravergine d’oliva 

Mele della Valtellina IGP Olive all’ascolana 

Olio extravergine d’oliva dei Monti Iblei DOP Pancetta della Val Venosta 

Parmigiano Reggiano DOP Pecorino 

Pesche e nettarine di Romagna IGP Provola 

Provolone Valpadana DOP Focaccia Ligure 

Speck dell’Alto Adige IGP Salame di Calabria 
 

 

La stagionalità che 
garantisce la 
qualità e varietà 
dell’offerta e i dati 
di vendita 

 

Le proposte che prevedono l’utilizzo di prodotti tipici locali, come altri prodotti 
McDonald’s, sono stagionali e si susseguono quindi nell’arco dell’anno 
per garantire la qualità e la varietà dell’offerta. Esattamente come in tutti i 
luoghi di ristorazione, alcuni menu restano costanti nel tempo (come i prodotti 
iconaBigMac, Cheeseburger, McChicken e patatine,), mentre altre ricettazioni si 
alternano nel corso dei dodici mesi, restando in vendita un numero predefinito di 
settimane. È una pratica che McDonald’s attua da diversi anni per offrire varietà 
alle scelte dei propri clienti. 

L’apprezzamento per l’utilizzo di prodotti locali, che si riconferma ad ogni lancio, 
dimostra che gli italiani vogliono da McDonald’s anche ricette più vicine ai gusti e 
alla tradizione culinaria del nostro Paese. Ne danno prova i dati di vendita, che ne 
riconoscono il valore premiando la qualità e facendone dei casi di successo. Un 
esempio su tutti è stato McItaly 2010, che ha venduto oltre 3.000.000 
panini nelle 8 settimane in cui era prevista la sua presenza nei 
ristoranti. 
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L’ultima novità, nel percorso di incontro con i prodotti tipici italiani, è l’insalata di 
pasta preparata con pasta Barilla, introdotta nel maggio 2013,cui segue oggi 
l’ingresso in McDonald’s delle carni pregiate Chianina e Piemontese, per 6 
settimane protagoniste nei ristoranti McDonald’s. 

L’esportazione 
delle ricette 
McDonald’s italiane 
all’estero 

Il sistema McDonald’s è un interessante volano per l’esportazione di prodotti 
italiani nel mondo. Per citare alcuni esempi, nel solo 2010 il Parmigiano-
Reggiano DOP fornito da Parmareggio, è stato esportato nei ristoranti 
McDonald’s portoghesi, francesi e tedeschi per un volume complessivo di 161 
tonnellate. Sempre nel 2010, inoltre, 34 tonnellate di Pancetta della Val 
Venosta, fornita da Recla, partner McDonald’s Italia dal 2008, hanno raggiunto i 
McDonald’s tedeschi. 

Altri prodotti tipici italiani esportati sono l’olio extravergine di oliva e l’aceto 
balsamico di Modena IGP, forniti da I Greco, che a partire dal 2012 vengono 
utilizzati nei McDonald’s svizzeri. 

 

Volumi di prodotti 
italiani forniti a 
McDonald’s Italia 
ed esportati 
all’estero 

Prodotti e fornitore Tonnellate Anno 

PARMIGIANO (Parmareggio) 

Italia 

127 2012 

24 2011 

 
84 Dal 2008 al 2010 

Svizzera 5 2009 

Portogallo 9 2010 

Francia 113 2010 

Germania 39 2010 

SPECK (Inalca/Recla) 

Italia 
15 2012 

38 2011 

Francia 46 2009 

Spagna 20 2009 

PANCETTA (Recla) 

Italia 24 2010 

Europa 16,5 2012 

Germania 33 2010 

BRESAOLA (Montana) 

Italia 

4 2012 

4 2011 

 
5 2010 

CARNE ITALIANA (Inalca) 

Italia 11.000 2012 

Europa  12.000 2012 

POLLO (Amadori) 

Italia 
4.100 2012 

4.240 2011 

Europa 
9.500 2012 

11.600 2011 
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ASIAGO DOP (Casearia Altopiano di Asiago) 

Italia 

14 2012 

32 2011 

47 2010 

Francia 87 2010 

MOZZARELLA (Lat Bri) 

Italia 
71 2012 

161 2010 

PECORINO (Zappalà) 

Italia 55 2010 

 
 
OLIO extravergine d'oliva dei Monti Iblei DOP 

Italia 206 2010 

PROVOLONE VALPADANA DOP (Consorzio Tutela Provolone Valpadana DOP) 

Italia 
28 2012 

31 2011 

STECCATA DI MOROLO  

Italia 26 2011 

MELE di Valtellina IGP  

Italia 
147 2012 

150 2011 

OLIVE ALL’ASCOLANA (SIA – Società Italiana Alimenti) 

Italia 45 2011 

OLIO extravergine d’oliva (I Greco) 

Italia 
85 2012 

3.5 2011 

Svizzera 120 2012 

ACETO balsamico di Modena IGP (I Greco) 

Italia 
8.2 2012 

1.3 2011 

Svizzera 50 2012 

Focaccia Ligure (Lanterna Alimenti Genova) 

Italia 2mln e 400mila pz 2012 

Salame di Calabria (Filiera Agroalimentare Madeo) 

Italia  13 2012 
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