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Foodintaly porta online la qualita, l’eccellenza
e la tradizione italiana nel food e nel wine

Offre visibilita a tutti i suoi attori, dai
produttori di cibo a quelli del vino, dai consorzi
che promuovono le eccellenze ai ristoranti che

le fanno gustare

Guida 'utente nella scoperta dei prodotti tipici
italiani indicandogli dove acquistarli, dove
gustarli e come cucinarli



Target

. Fruitori web italiani - 30 mln/ mese
Foodies

4.5 milioni in ltalia si
definiscono amanti
del cibo e del buon

Visitatori EXPO 2015

bere +250K/anno Foodies internazionali amanti
25-54 anni del cibo e del vino italiano

65% Maschi - 35%
Donne
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| numeri del portale.

» 785 prodotti certificati (262 cibi DOP, IGP e STG - 523 Vini DOP e IGP)
4.300 Prodotti Agricoli Tradizionali (PAT)
17.000 produttori di prodotti certificati (3.000 food + 14.000 wine)
783 consorzi di tutela dei prodotti agroalimentari e dei vini
6.400 ristoranti che propongono piatti con prodotti tipici

Prodotti Certificati, Consorzi e Produttori by QUQL]MT,&{
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Funzioni ed evoluzioni

LIVE:
15 Settembre 2014 IL MOTORE DI RICERCA SUL FOOD IN ITALIA

PRINCIPALI ELEMENTI DI PRODOTTO

PRODOTTI E PIATTI TIPICI * Ricerca dei piatti e dei prodotti tipici italiani

PRODUTTORI e CONSORZI * Ricerca e suggerimento dei produttori italiani in
relazione ai prodotti tipici

* Ricerca e suggerimento di ristoranti che utilizzano
prodotti tipici

* Schede prodotto, produttori, ristoranti e consorzi

EVOLUZIONI * Versione Inglese
2014-2015 J Apertura di canali tematici relativi a:
— BIOeKMO
— Agriturismi
— Ricette

Piattaforma E-commerce per prodotti tipici e vino
News relative al cibo, all’expo e alle novita sulle certificazioni

RISTORANTI

@ ITALIAONLINE September 2, 2020 6



Mobile strategy

Foodinltaly Chivl Foodinltaly

adv 320x50 adv 320x50

Prodotti certificati ¢ platti tradizionali

} u €) Qui Vicino
Toscana, Vini DOC, Prosciutto DOP

4 cibi (ss)
€) Qui vicine b3

1 i Vini e Bevande
Mobile Site ‘.‘ R, a ni e (76)
m.foodinitaly.it a Vot Bevande o e e f! Ristoranti Tipici (25)

& Produttori (254)

f] Ristoranti Tipici (cosbrese, toscanc...) |

* Produttori (grana DOP, oho toscano...)
2dv 300x250

J Mobile App iphone/android
Ricerca

Prodotti/Produttori/Ristoranti/Ricette
Push notification basate sulla posizione
Mappe
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Prodotti Advertsing

FOODwITALY Glossso | Cariicasion Covs Foodinity? @ @ @ O

Prodotti certificati e piatti tradizionali d'italia

Vinoebevande | Ristoranti | Produtton
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Olio DOP Formaggi DOP Pasta Emiliana DOP
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Prodotti ADV

* Nazionali: Masthead HP, MPU 300x250, sponsored post, Mobile Banner
(320x50, 300x250)

« Locali: MPU 300x250 e 300x200, Posizioni in evidenza nei listing di ricerca,
schede azienda




Prodotti ADV / Sales channel / Target

~,
P N,
I \ &
I 1
i
i

7
[

[ A ¢ || Produttori Food ' Produttori Wine ||  Ristoranti |
arge Accoun 3.000 14.000 | 70.000

* Masthead HP,

* MPU 300x250

» sponsored

IOL ADV post

* MobileBanner
(320x50,

V. 300x250)
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Canale ! - MPU 300x250 e 300x200,
Local * Posizioni in evidenza nei listing di ricerca
. * Schede azienda
(>170 Age‘ntl « Servizi di gestione editoriale e visibilita in Virgilio
+ AgenZ]e C]tté
IOL
Certified) 7
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Piano di comunicazione

OWNED MEDIA
Visibilita via Virgilio.it e Libero.it
Lanci da HP Virgilio e Libero e TAB Foodinitaly dedicato

Integrazione Schede Prodotti Tipici e PAT regionali negli 8066
portali locali di Virgilio citta

Paid media OFFLINE

Co-marketing Regionali e di Prodotto con i
Campagna TV e Radio di 783 Consorzi in italia

. Co-marketing Expo 2015 (promozione
Lancio (Ottobre 2014) ticketing online VS visibilita offline nei

padiglioni, piattaforma foodinitaly multi-
lingua per promuovere i prodotti esteri in
Italia)
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Partnership di prodotto
News + Foto e Video Gallery
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Obiettivi e Roadmap 2014-2015

Obiettivi Audience e Ricavi 2014-2015
UB: 1,5 mln utenti/mese, secondo portale Food in Italia
Prima stiam raccolta pubblicitaria 2014-2015: circa 2 mln €

2014 2015
15 Sett Ott Nov Dic Gen Apr Set Dic
—ttt
: Contenuti App. Versione
Foodinitaly.it ® (ricette+n Mobile Inglese
FASE 1 » ews,ecc.) iPhone/an

. droid E-commerce
. | |

Prodotto i C
M
n
]
|
- | |
m
' Paid media Paid media
1 (TV/Radio) (TV/Radio)
. ; ,

Comunicazione - Co-marketing Consorzi
n
: Co-marketing EXPO

Owned media (Libero.it - Virgilio.it - Virgilio Citta)




Mercato Italiano Food - Online

UV (000)
3.500 - o
Con 1,5 mln di utenti/mese, foodinitaly si Top 20 siti
s pone ’obiettivo di diventare il secondo rneljcato
2500 - portale di Food in Italia nel 2015 italiano food
(no brand)
2.000 - :
aggregati per
o tipologia
1.000 -
Aggregato Food &
o Cooking Nielsen:
o 8,2mio UV

Hricette

Peso % delle 2 categorie su UV top 20

aggregatori
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