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| PROGETTI DEL CONSORZIO DI TUTELA DELL'OLIO PER DARE PIU VALORE ALLE PRODUZIONI DEL TERRITORIO

1. Agricoltoriimpegnatinellaraccoltain un uliveto dell'lmperiese 2. Olive taggiasche

pronte per essere lavorate nel frantoio 3. Carlo Siffredi

FOTOGINOPEROTTO

«Oliva taggiasca, serve
una strategia diversa
per ottenere la Dop»

Slpensa a uniter che non
comporti il cambio di nome
della varieta, ma che punti
su piu diretti riferimenti
geografici alla Riviera ligure

Milena Arnaldi /IMPERIA

Pitt valore alle singole realta
territoriali e alle caratteristi-
che dell'olio ligure legate alle
singole varieta - Taggiasca,
Razzola, Lavagnina, Arnasca,

Pignola - 'adeguamento delle
caratteristiche organolettiche
alle nuove tempistiche di rac-
colto e alle caratteristiche dei
frantoi moderni, riprovare
CON UN NUOVO Percorso a otte-
nere la Dop dell'oliva taggia-
scadel Ponente.

Sono questiipunti discussi -
e approvati - in un’assemblea
fondamentale per il futuro del
Consorzio di tutela dell'olio
DopRivieraLiguree peril com-
parto olivicolo: i soci con voto

adistanzae unarappresentati-
vitadel51 percentocirca (han-
no partecipato 88 soci “di pe-
s0”) hanno scelto di voler pro-
seguire le attivita di promozio-
ne, approvato le modifiche al
disciplinare per rendere non
pit obbligatorie ma facoltati-
ve le menzioni geografiche,
hannodifesoil pattodifilierae
rilanciato la necessita di otte-
nere la Dop dell'oliva taggia-
sca. Con unamediadel 90% di
voti favorevoli & stato anche

approvato il bilancio 2019 del
Consorzio - chiuso con una per-
dita di 40.677 euro - e il piano
per i prossimi anni. Un segno
negativo evidenziato sotto-
traccia da diversi olivicoltori.
«Stiamo parlando di un ente
che non ha scopo di lucro —
spiega il presidente Carlo Sif-
fredi — Il dato non ¢ assoluta-
mente indicativo della bonta o
menodellagestione. Anzi, pro-
prio la buona gestione di que-
stianni ha permesso di costrui-
renel tempo unasolidita patri-
moniale che ci permette di in-
vestire qualcosa di pit, rispet-
to ai finanziamenti ottenuti, a
favore della comunicazione e
della conoscenza del prodot-
to. 112019 ¢ stato un anno do-
ve era fondamentale passare
dal singolo prodotto ad una
promozioneintegratadieccel-
lenze simbolo del territorio».
Gli esempi: Oliveti Aperti, ila-

boratori nelle scuole, le inizia-
tive con i grandi chef per am-
pliare 'uso nella ristorazione
dell'olio ligure, la promozione
portata avanti con Enoteca e
Consorzio del basilico Dop.

Le novita del disciplinare,
fermoda 23 anni, rappresenta-
no invece una sfida sul fronte
delprodotto. «I consorziati-di-
ce ancora Siffredi - hanno ap-
provato le modifiche da pre-
sentare al Ministeroalle politi-
che agricole e alla Ue: si potra
realizzare un olio Riviera Ligu-
reDop anche convarietalocali
che non erano state previste
originariamente, trasforman-
dole e confezionando l'olio
all'interno di tutto il territorio

«Ora cambio di passo
per una crescita

reale del comparto, si
€ perso troppo tempo»

regionale. Si potra inoltre da-
re maggior risalto in etichetta
alla varietalocale dell'oliva da
cuisie prodotto'olio eimbotti-
gliare in tutti i recipienti con-
sentitidallanormativar.
Cambio di passo anche nella
strategia per ottenere la Dop
della taggiasca: «Solo quando
avremo un’oliva taggiasca
Dopsi creeranno le condizioni
per una crescita reale di que-
sto comparto. Si & perso trop-
po tempo. Dobbiamo puntare
ora pitt che mai a diversificare
la nostra taggiasca, patrimo-
nio che appartiene al nostro
territorio, pensando a un iter
che non preveda la sostituzio-
ne del nome della varieta ma
che punti al riferimento geo-
grafico: Dop taggiascadellaRi-
viera ligure. Questa puo esse-
re una via percorribile. Lavo-
riamoci tuttiinsieme». —
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