QN

IL: GIORNO

iIResto del Carlino LA NAZIONE

Quotidiano Data
Pagina

Foglio

30-06-2020

Dossier Agroeconontyinchiesta

DopEconomy, |I'eccellenza nel motore del Pil
Il food italiano alla conquista del mondo

Le eccellenze agroalimentari continuano a crescere, specie all’'estero

In testa i vini con prosecco e Chianti. Poker d’assi con Parmigiano Reggiano,

Grana padano, prosciutto di Parma e mozzarella di bufala campana

di Achille Perego
MILANO

Cresce sempre di piu, e so-
prattutto all’estero, I’Italia del-
le eccellenze agroalimentari,
dal food al wine. La #DopEco-
nomy, quella dei prodotti
Dop, Igp Stg, infatti, prima
dell’inevitabile frenata causata
dall’epidemia da Coronavirus
aveva inanellato altri numeri
record con un balzo nel 2018
del valore economico delle pro-
duzioni a indicazione geografi-
ca del 6% a 16 miliardi.

E secondo il Rapporto Ismea
- Qualivita 2019, I’indagine an-
nuale che analizza i valori eco-
nomici e produttivi della quali-
ta delle produzioni agroalimen-
tari e vitivinicole italiane Dop,
Igp e Stg, diffuso a marzo, pro-
prio durante il picco dell’epi-
demia, a fine 2019 I'Italia man-
teneva il primato mondiale
con 824 prodotti d’eccellenza
e oltre un prodotto su quattro
registrato come Dop, Igp, Stg

nel mondo dell’agroalimenta-
re.

11 comparto delle IG italiane,
sottolinea il rapporto consulta-
bile su www.ismea.it, esprime
risultati positivi anche nell’ex-
port che per la prima volta ha
raggiunto e superato il valore
di 9 miliardi, mantenendo sta-
bile la quota del 21% nell’ex-
port agroalimentare italiano.
Il contributo maggiore alle
esportazioni ¢ fornito dal com-
parto dei vini con un valore di
5,4 miliardi, seguito da Dop e
Igp agroalimentari che si atte-
sta sui 3,6 miliardi. Sul fronte
delle eccellenze del food, gui-
dano la classifica quattro Dop
come il parmigiano reggiano
(1,434 miliardi di valore della
produzione), il grana padano
(1,277), il prosciutto di Parma
(824 milioni) e la mozzarella
di bufala campana (410).
Quinto I'aceto balsamico di
Modena Igp (363) seguito dal
gorgonzola Dop (332), il pro-
sciutto di San Daniele Dop
(307), la mortadella di Bolo-

gna Igp (296), il pecorino ro-
mano Dop (234) e, decima, la
bresaola della Valtellina Igp
(232 milioni). Se si guarda in-
vece il settore dei vini campio-
ni anche all’estero del made in
Italy, guida con un distacco
enorme la classifica il prosec-
co Dop (702 milioni di valore
della produzione) seguito dal
Conegliano Valdobbiadene-
Prosecco Dop (188 milioni),
dal Delle Venezie Dop (146),
I’Asti Dop (111) e il Chianti
Dop (99) mentre al dodicesi-
mo posto troviamo il Chianti
Classico Dop (69 milioni), 1
tredicesimo I’Emilia Igp (68)
e al quindicesimo il vino To-
scano Igp (66).

«Il1 rapporto Ismea-Qualivi-
ta, giunto alla XVII edizione,
ci dimostra ancora una volta
che il settore delle indicazioni
geografiche sta dando risultati
concreti — commenta Enrico
Corali, presidente Ismea —.
Non solo il valore della produ-
zione complessiva ha superato
i 16 miliardi e I’export, per la

prima volta, i 9 ma attenta
analisi dei dati dimostra una ri-
caduta economica positiva in
tutte le province del nostro
Paese delineando un modello
vincente che, con una osmosi
tra piccole realta produttive e
grandi distretti, da lustro al ter-
ritorio e crea reddito». Per
quanto riguarda I'impatto ter-
ritoriale, dall’analisi emerge
che tutte le province italiane
hanno una ricaduta economi-
ca dovuta alle filiere IG agroali-
mentari e/o vitivinicole. In cin-
que regioni su venti si supera 1
miliardo di euro di valore alla
produzione generato dalle IG:
Veneto (3,90 miliardi), Emi-
lia-Romagna (3,41), Lombar-

dia (1,96), Piemonte (1,23),
Toscana (1,11 miliardi).
Le prime quattro regioni per
impatto quindi si trovano al
Nord Italia e concentrano il
65% del valore produttivo IG,
mentre le prime cinque provin-
ce superano la meta del valore
complessivo generato a livello
nazionale dalle filiere Food ¢
Wine Dop e Igp. Si tratta di
Treviso (1,763 miliardi), Par-
ma (1,389), Verona (1,155),
Modena (782 milioni) e Cu-
neo (686). Come trend, il rap-
porto evidenzia a livello regio-
nale nel food il primato
del’Emilia-Romagna e della
Lombardia e la crescita della
Campania. Nel wine, invece, a
trainare ¢ il Veneto seguito da
Toscana e Piemonte (in calo)
mentre spiccano gli incremen-
ti produttivi di Puglia, Sicilia
ed Emilia-Romagna. A livello
di impatto sui territori delle
province, invece, per quanto ri-
guarda il food primeggiano nel-
la classifica Parma, Modena e
Reggio Emilia seguite da Bre-
scia e Mantova, con Sondrio
ottava e Cremona decima. Nel
wine, invece, dietro alle regine
Treviso, Verona e Cuneo, tro-
viamo Siena, Trento, Trapani
e Bolzano.
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