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Effetto Covid. Dallo Speck alla Burrata, dall’Asiago al San Marzano: tra le aziende
- OO dei Consorzi soffre chi ¢ legato a ristoranti e turismo, meno danni per chi lavora conla Gdo
ECONOMIA

DEL CIBO
E AGROALIMENTARE

Dop e Igp: la crisi

colpisce soprattutto

le imprese di nicchia
Emiliano Sgambato --a pag. 27

Emiliano Sgambato

ndifficolta i produttori piti piccoli

e le specialita di nicchia, special-

mente selegateallaristorazione e

al turismo. In tenuta le imprese

maggiormente legate allagrande

distribuzione. Mai come ora le
medie statistiche rischiano di darera-
gionea Trilussa e al suo famoso pollo,
nonrestituendola giustarappresen-
tazione né delle variegata realta al-
I'interno deisingoli consorzidi tutela
agroalimentare, né del complesso
universo delle denominazioni Dop,
Igp e Stg. Chevale 7,26 miliardi diva-
lore alla produzione peri3oo prodot-
tidel food secondo I'ultimo rapporto
Ismea Qualivita (escludendo quindi
ilvino, che ne vale da solo 8,9).

Se I'alimentare, almeno per ora,
sta soffrendo meno di altri settori
I’emergenza Covid - produzione in
calo del 6,5% contro una media di
-29% , fatturato in aumento del 3%
contro un calo del 25% ed export in
tenuta (datiIstat relativiamarzo) - ¢
anche vero che la qualita rischia di
pagare il conto piu salato, perché il
prevedibile impoverimento deicon-
sumiandraaprivilegiareiprodottia
prezzi piu bassi.

Turismo cruciale per lo Speck Igp

«Per questi mesi stimiamo una perdi-
ta del 15% del fatturato, che nel 2019
haraggiuntoii2o milioni - dice Mat-
thias Messner, direttore del Consor-
zio Speck Alto Adige Igp — ma c’e chi
hapersoancheil 90%, soprattutto chi
nonlavora conlagrande distribuzio-
ne ma ¢ invece legato a ristoranti e
hotel. Fondamentale saral’esito della
stagione estiva, dato che il turismo
pernoivale dal15al 20% del giro d’af-
fari. Ognigiorno diritardonell’aper-
turadelle frontiere con Austria e Ger-
mania comporta significative perdi-
te». E sui7,5 milioni di turisti che ogni
estate arrivano in Sudtirol contano di
far leva le iniziative promozionali

Dop e Igp, crisi piu pesante

per le imprese di nicchia

messe in campo assieme agli altri
prodotti tipici come le mele e il vino,
anche grazie ai 33 milioni stanziati
dalla Provincia autonoma perla pro-
mozione del territorio.

Bene i consumi di Asiago Dop

Sulla stagione estiva contano anche
le 11 malghe eleaziende agricole che
sull’Altopiano di Asiago produconola
Dop d’allevo. «Sono la parte che ha
sofferto di pit assieme a chi lavora
con 'estero, soprattutto Germania,
Svizzerae Usa, e conil canale horeca
— spiega Luca Cracco, direttore
marketing del Consorzio da oltre 100
milioni annui di valore della produ-
zione —. Manel complessola Dop ha
registrato unincremento. Peril pres-
satoil trimestre sichiude conun +3%
divendite e "aumento delle scorte per
il formaggio d’allevo dovuto a una
produzione record non ci preoccupa
particolarmente per via di vendite fu-
ture gia programmate. Tral’altronon
potendo partecipare alle fiere di set-
tore abbiamo spostato una parte del
budget sulla pubblicita: a giugno par-
tira una campagna nazionale».

Il San Marzano conta sulla fase 2

Sulla soluzione del problema della
mancanza di lavoratori agricoli (la
raccolta inizieraa metaluglio) esulla
riaperturadiristoranti e pizzerie con-
tano i produttori del Pomodoro San
Marzano dell’Agro Sarnese Nocerino
Dop, che nonostante un buonriscon-
tro divendite nella Gdo stimanouna
perdita del 15% del fatturato (che si
aggira sui 25 milioni per un centinaio
diaziendetraaziendeagricolee tra-
sformatori). «Abbiamo avuto un’im-
pennata nel retail, al punto che nonsi
riusciva a stare dietro alle richieste
perladifficolta a reperire le latte dei
formati piu piccoli - racconta il presi-
dente del Consorzio Fabio Grimaldi -
ma sono calati gli ordini dei formati
pit grandi dedicati al food service,
che per noi ha un peso notevole».

La Burrata Igp soffre all'estero

In alcuni casi tra produttori e risto-
ratori ¢’¢ unlegame molto stretto, al
punto che chi é gia in credito conti-
nuaad assicurarele forniture, nella
speranzadiunaripresalegataadop-
piofilo. «Dopola crescita degli ulti-
mianni, il Covid ha colpito duro, ma
non si halasciato completamente a
terra — dice Francesco Mennea, co-
ordinatore del Consorzio della Bur-
rata di Andria Igp -. La gravita del
danno non dipende tanto dalla di-
mensione aziendale, ma da quanto
i produttori sono stati capaci di di-
versificare la produzione, spostan-
dosi sulla Gdo. Noi abbiamo avuto
grosse difficolta alivello di trasporti,
soprattutto per I'export, perché il
nostro formaggio é freschissimo. Ma
dopo una fase difficile assistiamo a
un primo ritorno alla normalita e se
su alcuni mercati come Germania,
Francia e Spagnarischiamo di paga-
re carala crisi, puntiamo crescere in
nuove destinazioni come ad esem-
pio Canada e Dubai».

OriGin: guardare oltre il virus
«Oggi la preoccupazione maggiore
sembra essere legataal possibile calo
deiprezzi. Eun problemaserio cheio
perod metto al secondo posto: innan-
zitutto dobbiamo farci trovare pronti
al rilancio con le giuste strategie nel
momento in cui 'emergenza virus
sara superata — commenta Cesare
Baldrighi, presidente di OriGin Italia,
I'associazione che raggruppa i pro-
dotti a indicazione geografica e alla
guida del Consorzio del Grana Pada-
no -. Ad esempio non dobbiamo
smettere diinvestire per consolidarci
sul consumo fuori casa. E importante
lavorare sul turismo enogastronomi-
o, che per molti prodotti rappresenta
unarisorsairrinunciabile e conil Co-
vid deve essere unastrada da percor-
rere con maggiore attenzione».
Non ¢’e unrischio disgregazione, con
imprese che potrebbero scegliere di




30-05-2020

Uscita

dapag. 1

212

I RS

IMAGOECONOMICA

«E importante continuare
a lavorare sul turismo
enogastronomico che

per molti prodotti € una

risorsa irrinunciabile»
Cesare Baldrighi
PRESIDENTE ORIGIN ITALIA

RICCHEZZA MADE IN ITALY

16,2 miliardi

Il fatturato all’origine

E il valore alla produzione dei
prodottia marchio Dop Igp e Stg
nel 2018 secondo l'ultimo
Rapporto Ismea-Qualivita. Se si
escludonoivini, che da soli
valgono quasi 9 miliardi, le 300
eccellenze del settore food
totalizzano 7,6 miliardi

-15%

Perdite da Covid

Eilcalo del fatturato stimato da
consorzidello Speck Igp e del San
Marzano Dop, ma visto il variegato
universo dei consorzi, che
comprende svariate tipologie di
prodotti e aziende di dimensioni
molto diverse, non & ancora
possibile calcolare un dato medio
dei danni provocati dal virus

abbandonare i sistemi di tutela per
vendere a prezzi pil1 bassi? «Laminor
capacita di spesa ela concorrenza di
prodottianonimi e dibassa qualita e
unpericolo, mala minaccianonarri-
vadall'interno dei consorzi, che han-
no radici forti sul territorio con azien-
deabituate alavorare sull’eccellenza,
bensidall’esterno, da player che po-
trebbe approfittarne per puntare su
prodottidiscarsa qualita e dalle imi-
tazioni dell’italian sounding, contro
cuisideve sempre tenere altala guar-
dia. Il progetto Farm to Fork dettale
linee guida dello sviluppo agroali-
mentare e abbiamo la necessita dise-
guirloanche in tema di sostenibilita».

Un aiuto dal DI Rilancio

Dal DI rilancio arriveranno alcuni
aiuti valutati positivamente da Ori-
Gin: i250 milioni stanziati per il Fon-
doindigenti potranno dare una mano
a smaltire le scorte; altri 45 milioni
sono stati destinati al cosiddetto
“ammasso privato”, cioe al pagamen-
todiquote alleaziende per allungare
stagionatura e conservazione. «L’at-
tenzione alle indicazioni geografiche
sara garantitaanche dal fondo emer-
genziale afavore dellefiliere in crisi,
conunadotazione disoo milioni», ha
precisatolaministradell’Agricoltura
Teresa Bellanova intervenutaall’as-
semblea di OriGin che si € svolta nei
giorni scorsi.

Ma la sfida piu grande sembra
quellanonperderel'unitatra grandi
e piccoli produttori. Gli operatori fan-
no propriala preoccupazione di Mau-
ro Rosati, direttore dellafondazione
Qualivita: «C’eil rischio — sostiene —
chela crisi portiaun calo dei consumi
di qualita . I consorzi e tutti gli attori
dellafiliera oggipit di prima devono
restare uniti per stimolare e incenti-
vare le aziende piu in difficolta a ri-
manere all’interno di una produzione
certificata. ServeI'aiuto di tutti, dalle
istituzioni alla Gdo».
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San Marzano dell’Agro Sarnese Nocerino Dop. Per il rilancio & cruciale la ripresa della ristorazione
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Burrata di Andria Igp. Le difficolta sono legate soprattutto all'export che era in forte crescita
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Asiago Dop. Nel complesso il Consorzio ha assorbito bene lo shock della crisi




