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Cresce il valore del marchio "Doc Sicilia" in ltalia,

Germania e Usa

Presentati al "Jlnitaly i dati di Nielsen e Wine Intelligence

Il Consorzio Doc Sicilia, in collaborazione con Wine Intelligence e Nielsen, presenta a
Vinitaly 2019 i dati delle ricerche realizzate sui tre mercati di riferimento

Mato ¥ anni fa per tuelars il marchio Sicifia & garantine iz qualia dei prodofi, | Consorzio Yini Dog
Sicilia si & preseniato questanno al Vindaly fore di wn 2018 chuso da protagonisitE. L'expioit di
Griflo & Mero d'4vols e e offime perfformance di tutti gli altri vibigni ded'iscla hanno permesso di
chivdera I'anno con 80 milkoni di bottighe di ving prodotie & una previsicns di 100 mdoni di bottighs
a fine 2018, Un nisulfato che & dovuio a una molteplicita di fattori, ta cui la presenza capillare
all'estero, in particolare negli Usa e in Germama. Proprio con I'mtento di indagare & osservan pid
da wicing gqueste dinamiche, | Consorzio Doc Sicilia ha presentato | dati emersi dalle rcerche
condoite con la collaborazione di Mislsen g Wine Inleligence. duranie il comvegno “Coc Sicilia e i
mercatl italia. Usa e Germania, numen e tendenze”™ ai Vinitahy

In parficolare Nielsen ha osservato i dati del mercato fialiano del vino nelfultimo anno = | consumi delle famigls. Wine Intelligence ha delineato
invece una folografia di trend e di percepito relativamente &l consumaton vinicoli in Germania & Stati Unit: “Wi 8 una sempre crescents necassitsy
di poter dispome di feedback sfidabili suille poldiche di comumicazione & di promozione messe in akto nei tre- mercati di fferimento — spiegs
Antonio Rallo, presidente del Consorzio Doc Sacifis - Questo sia per compiers una valutazione oggettiva di quanio & siato fatio, sia per
programimsars ke fufure campagne di comunicazions & promozione. inoltre possiamo, rendendo disponibili alle aziende e ncerche, fomire alle
ariende produttrici uno strumenio per una magghore conoscenza ded mercali-pild important del vino”.

In Germamia, mercato nel quale I'Halia rcopre il rucio di leader nelle wendite, | consumatorn regolarn (simeno un Bcguista di vino al mese} sono
circa 27 .5 miliond, il 42% della popolazions adulta. Tra di e&si sono 13 milioni guslli che hanno nel loro reperionio vino italiano. Dai dab di gennaio
20149 si riscontra come |a Sicilia, in termini di noonoscibilita {c.d. “awareness’). sia tra le prime 20 regioni che un consumstore regolare cila,
raggungendo il 45% dal memato, percentuale che sale al 60% di chi ha consumats vino daliano negh wiimi § mesi. La Siciia, in pratica, ha una
perormance magliore di alre zone presbigiose, ad es. della Loira, della Languedoc o della Napa \alley. Anche grazie ad un cambic nella
mendologs della ricerca compiuta da Wine Intelbgence, la noonocscibilia & salita dal 10% del 2015 al 45% del 2015, 8 conferma che, par
mantenendo il mome onginale dells DOC, & comefio tarare la comunicazions verso il pubblico, nelle sue diverse forme, anche scegliendo di
partare la ingua del consumatore. Analizzando chi ha comprato vino provenienie dalte princpal regioni vinicole negll uftimi 3 mesi, la Sicilia sale
ancord di gradustona: il 17% fra coloro che sono 8 conoscenza dei wini siciliani § hanno anche scguistali, con un tasso di convershone
significativamente pid slo ra | bevitor di vino ia%ani (25%) che la poria al seslo posto fra le regioni, prima fra le itsliane. In pratica, 1
consumatore su 4 di vini ifaliani sceglie Sicilia: Mel sondaggio, olire alla Siclia, sono state iestste in Germania alire 4 regioni winicole italiane:
Chianti, Prosscco, Piemonte & Trentino. Grazie 8 guesto aumento defia consapevolezza del nome: fra | consumaton regolari, il tasso di
penstrazione del consumo & aumentato sia nel breve che nel lungo termine, in conirotendenza con le alire regicni di ongine & Denominazioni.

Cral 2% dei 2015, oggi il tasso di penetranone ded vind siciliano ha raggunto 8% del consumaton regolan iedeschi. mentre tra chi acquista vino
it=liano sate al 15% (era il 3%), dati molto ssmadi a guelli del Prosecco e sempre pil vicini a quelli def Chianb. Sul mercato statuniiense [lialia &
grande protagonisa fra ke wendile di vino importaio, con wuna guots a volume modo il alia di Australia e Francia, Megli ultimi anni dai dati baar
emerge ung crescita a valore che rende # prezzo medio del vino italiano in inea con guelle dell'intero mercato. In questa situaziona la Sicilia =i
coiloca tra e prime 10 regiond vinicole che | consumatore regolare niconosce, con un'awarensss dal 42%. seconds fra quelle italiana dopo i3
Toscana e un gradino davanti al Chianti. Uina posizions di utto nispetio, che =ale alla .7 (55%) =2 si considerano | consumatori regolan di vino
italiano (cres il 35% ded campione). || tass0 di conversione. owveng b2 misura dell'efficaca defla regione o dedla categona del vino nal wenire in
mente & consumatore nelle sruazioni di acguisto & nefla media (14%), vicing a guella di zone di lontana affermazicne guali Bordeaws:. Borgogna
e Ricig, ma crescente fra gli ltalian wine drinkers.

In generale, [a Sicilia & siata acquisiata nell'ultimo timestre dal 6% dei consumaton regolari di vino statunitensi, con una penetrazione pid alia (1
botfigiia ogni B) tra guelh che hanno scefio vino ialiano, dato siabile rspeto a una precedente rilevazions del 2018 In kalia, infine, 13
periormance positva dei vini Doc siciliani va contestualizzata alfinterno di un andamente rallemate della categoria: in terming di volume, niath,
l'intere mercato dei vini @ calato del -1,4% nspetio afanno precedente. Cib nonostante; il frend del valore delle vendite del 2018 & maolto
posithvo, ragqiungendo il +6%. Ouesto sumento & in parie spiegato dal calo delle wendite dei prodoth & prezzo pil basso, e.g. brk, ma anche
dalla ricerca di prodoti di maggeore pregio - quindi riconducibile slle ragioni dietra |8 crescita dei prodotti Doc - & non uitimo da un incremento
reale dei prezzi dovuto alla scarsa vendemmia del 2017 in alcune zone italiane. || parco famiglie acquirent Siclia Doc & cresciuto leggermente
(+1,4%) nel corso del 2018 napetto al 2097, ma & stata la maggiore frequenza d'acquistio dele famiglie a incidere maggiormenta sul risuliato
positive, Il parco acquitent stabile ha quindi compiute mediaments pil it d'ecquisto rispetio all'anno precedents. || profile defla famiglia
acguirente Doc Siclia si trova poncipalments nel Centro Halia (indice 138 vs. universo famaglie idafiane) e al Sud, owiamente, data s
provansenza del prodoito. || responsabde d'acquisio & mediamente di etd maggiore ai 45 annd, 8 | nuclel famakan sono di piccole dimensiond,
circa 1 o 2 componenti, & con un reddibo pro capite mediofalio.
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